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Wstep

Nie jest fatwo ogarngc intelektualnie wspoétczesng Europe, biorgc pod
uwage jej niezwyktg réznorodnos¢, uksztattowang przez wieki cywili-
zacyjnego rozwoju, ale tez rywalizacji i wojen, ktdore ten rozwdéj hamo-
waty. Po najwiekszej w dziejach ludzkosci wojnie — drugiej wojnie
Swiatowe] — Europa wkroczyta w faze integracji panstw, ktérej trzon
stanowity Francja i Niemcy, a wraz z nimi Wtochy i kraje Beneluksu, za$
potem kolejne kraje kontynentu. Pokdj, demokracja i wolny rynek oraz
poszanowanie praw cztowieka staty sie fundamentem aksjologicznym
nowej Europy. Aktualnie Unia Europejska — bo tak nazywa sie dzis$
wspolnota europejskich krajéw — zrzesza 27 panstw, choé w kolejce
czekaja juz nastepne. Kazdy kraj ma jednak swoje witasne interesy, ale
tez wtasng historie, kulture, najczesciej takze osobny jezyk (lub jezyki),
symbole, tradycje, problemy, powody do dumy itd. Ponadto, kazdy kraj
kontynentu — moze z wyjatkiem tych najmniejszych, jak Malta, Monako
czy San Marino — dzieli sie na regiony, krainy geograficzne, zamieszkane
przez réine wspodlnoty kulturowe czy jezykowe itd. Integrujgca sie
Europa to mozaika panstw, ktére same sg tez mozaikami naroddw,
regiondéw, kultur i jezykdw, symboli, tradycji, probleméw, powodéw do
dumy itd. W takiej mozaice mozaik muszg pojawia¢ sie problemy
komunikacyjne. Wtasnie komunikowaniu w Europie poswiecona jest ta
ksigzka, cho¢ oczywiscie nie moze obejmowaé wszystkich aspektéw
komunikowania, bo wéwczas musiataby mie¢ wiele tysiecy stron. Na
szczescie wielu naukowcow — takze w Polsce — poswiecito swdj czas, by
zajgé sie wieloma waznymi aspektami komunikowania, co skutkuje
bogata literaturg przedmiotu.

Zadaniem, jakie postawitem sobie jako autor tej ksigzki, jest
opisanie rzeczywistosci europejskiej, zastanej dzi§ — na koniec pierwszej
dekady XXI wieku — z perspektywy rozwoju mediow i komunikowania.
Tytut opracowania, , Europa multimedialna”, odnosi sie do aktualnego
stadium tegoz rozwoju, ale tez do wielosci mediéw, ktére dzisiejszym
Europejczykom zabierajg czas, dajg rozrywke, pomagajg zrozumiec
otaczajgcy ich, ztozong rzeczywistos¢ itd. Multimedialnosé to jednak
przede wszystkim zastany etap rozwoju mediéw. Procesy komuniko-



wania masowego przebiegajg bowiem wedtug kolejnych stadidw, o czym
przekonywali juz w 1971 John C. Merrill i Ralph L. Lowenstein, zas w
Polsce Maciej Mrozowski dodat do ich koncepcji kolejne stadium,
nazwane wifasnie multimedialnym. Cykl rozwojowy medidw przebiegac
ma bowiem wedtug nastepujgcego schematu: stadium elitarne —
stadium popularyzacji — stadium specjalizacji — stadium multimedialne
(zob. Mrozowski 2001: 96 i nast.). Dzi$ mamy wiasnie do czynienia ze
stadium multimedialnym, przynajmniej gdy chodzi o kontynent euro-
pejski i inne rozwiniete regiony swiata. Istota i objawy multimedialnosci,
widoczne na tak zwanym Starym Kontynencie, przedstawione sg w
niniejszym opracowaniu.

Ksigzka sktada sie z dwdch rozdziatéw: w pierwszym mowa jest o
rozwoju prasy drukowanej, a wiec najbardziej tradycyjnego sposréd
tradycyjnych mediéw, zas w drugim o mediach elektronicznych, Inter-
necie, koncernach multimedialnych i europejskiej sferze publicznej.
Dochodzi tu zatem do zderzenia tradycji z nowoczesnoscig, historii ze
wspotczesnoscia, prasy drukowanej z nowymi mediami elektronicznymi.
Nie sposdéb bowiem zrozumie¢ rzeczywistosci ,Europy multimedialnej”
bez zrozumienia drogi, jakg przebyta, by osiggnaé dzisiejszy poziom
rozwoju. Swiadomie zaczynam od wprowadzenia historycznego, siegajac
do poczatkdéw rozwoju prasy, do jej prototypdw (jak Acta Diurna Populi
Romani w starozytnym Rzymie, ktory przeciez byt tez prototypem
integracji europejskiej, cho¢ narzucanej sitg przez Imperium Rzymskie),
do Gutenberga, pierwszych periodykéw politycznych, potem agencji
informacyjnych i prasy jako biznesu, by skupi¢ sie nastepnie na wspot-
czesnej prasie opiniotworczej i tej, ktéra dzi$ ma byé przede wszystkim
zrodtem dochodu dla wydawcéw prasowych. Ostatni podrozdziat pos-
wiecony jest prasie regionalnej i lokalnej, odgrywajacej w dzisiejszej Eu-
ropie niezwykle istotng role, bo tez poziom regionalny i lokalny ma
ogromne znaczenie w rozwoju wspoétczesnej Europy, zwanej w tym
konteksécie Europa Regiondéw. Dodatkiem do rozdziatu pierwszego jest
Case study 1 — analiza tresci trzech regionalnych dziennikow hiszpanskich
(kataloniskiego , Avui”, baskijskiego ,,El Correo” oraz galicyjskiego ,La Voz
de Galicia”), ukazujaca ich role w ksztattowaniu nowoczesnych regio-
nalizméw w odniesieniu do wspdtczesnosci hiszpanskiej i europejskiej.



Analiza ta, wczesniej nie opublikowana, zostata zaczerpnieta (z pewnymi
poprawkami) z mojej rozprawy doktorskiej, obronionej w 2005 r. na
Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszaw-
skiego. Jej promotorem byt Pan Profesor Barttomiej Golka.

Rozdziat drugi tego opracowania, natomiast, poswiecony jest juz
nowym mediom elektronicznym i konsekwencjom multimedialnosci.
Pierwszy podrozdziat ukazuje rozwdj nowych medidw na kontynencie
europejskim, przy czym ,nowe media” sg tu traktowane w szerokim,
rozwojowym ujeciu. Warto bowiem pamieta¢, ze dla Europejczykdéw XIX
wieku telegraf byt nowoscig, dla ich potomkéw w pierwszych dekadach
XX wieku nowym medium byto radio, a dla ich dzieci czy wnukéw —
telewizja, potem wideo, telewizja satelitarna itd. Dla kolejnych pokolen
nowe media to Internet, telefony komdrkowe itp. Za lat kilkanascie,
moze dwadziescia czy trzydziesci, bedg to juz stare, tradycyjne media, bo
bioragc pod uwage ogromne (niejednostajne) przyspieszenie w rozwoju
wszelkich technologii, nalezy przypuszczaé, ze kolejne ,,nowe media”
lada chwila zrewolucjonizujg po raz kolejny sfere komunikowania mie-
dzyludzkiego i masowego. Tak jak kiedys zrewolucjonizowat jg telegraf i
inne Srodki przekazu.

Drugi podrozdziat rozdziatu drugiego poswiecony jest konwer-
gencji mediéw, a wiec jednemu z dwdch najwazniejszych objawdw
multimedialnosci, oraz wptywowi Internetu na media uznawane dzi$ za
tradycyjne. Trzeci podrozdziat odnosi sie, natomiast, do drugiego objawu
multimedialnosci, czyli koncentracji kapitatu i tworzenia koncernéw
multimedialnych (a wiec inwestujagcych w réine rodzaje mediow).
Kolejne dwa podrozdziaty dotyczg ksztattowania europejskiego spote-
czenstwa informacyjnego i zagadnienia europejskiej sfery publiczne;j.
Dodatkiem do drugiego rozdziatu jest Case study 2 — analiza poréw-
nawcza rynkow telewizyjnych panstw Unii Europejskiej w epoce cyfry-
zacji i multimedialnosci.

Opracowanie podzielone jest zatem na dwa rozdziaty (zakon-
czone podsumowaniem), a po kazdym z nich omédwiony jest jakis
przypadek szczegdlny. Wynika to z charakteru i celu ksigzki. Ma ona by¢
bowiem, z jednej strony, podrecznikiem przeznaczonym dla studentéw
réznych kierunkow studiéw, jak dziennikarstwo i komunikacja spoteczna,
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politologia, europeistyka, stosunki miedzynarodowe czay socjologia, a z
drugiej strony, wnosi¢ ma pewne nowe spostrzezenia, oparte na analizie
szczegolnych przypadkdéw. Chciatbym, zeby ta ksigzka traktowana byta
jako nowa jakos$¢ w polskiej literaturze przedmiotu, choé nie omawiam w
niej, rzecz jasna, wszystkich aspektéw dotyczacych mediow i komuni-
kowania w Europie. Nie opisuje konkretnych systemédw medialnych
panstw europejskich, bo w ostatnim czasie ukazaty sie w Polsce ksigzki
rzetelnie przedstawiajace systemy medialne Wielkiej Brytanii, Niemiec,
Francji oraz mniejszych krajéw. Wystarczy wspomnieé o pracach zbioro-
wych: ,Wybrane zagraniczne systemy medialne” (red. Janusz Adamow-
ski) czy ,Media masowe na $wiecie. Modele systeméw medialnych i ich
dynamika rozwojowa” (red. Bogustawa Dobek-Ostrowska). Ukazujg sie
takze prace monograficzne poswiecone konkretnym systemom medial-
nym, poczawszy od ,,Systemu medialnego Francji” autorstwa Barttomieja
Golki (2001). Nie omawiam tez w szczegdtach polityki medialnej Unii
Europejskiej czy problemu internalizacji standardéw europejskich, bo w
ostatnim czasie ukazaty sie w Polsce rzetelne opracowania na ten temat,
jak chocby ksigzki Ewy Stasiak-Jazukiewicz (,Polityka medialna Unii
Europejskiej”), Alicji Jaskierni (,Media masowe w demokratycznych
procesach wyborczych. Standardy europejskie i uwarunkowania ich
realizacji”) czy Karola Jakubowicza (,Unia Europejska a media”). Trady-
cyjne media audiowizualne w Europie zostaty natomiast rzetelnie opisa-
ne w ostatnim czasie przez Wiestawa Godzica (,,Media audiowizualne.
Podrecznik akademicki”), za$ problem europejskich mediéw publicznych
podjeli w swoich pracach przede wszystkim Beata Ociepka, Alicja
Jaskiernia i Karol Jakubowicz. Europejskg radiofonie opisuje nie od dzi$
Stanistaw Jedrzejewski (zob. ,Radiofonia publiczna w Europie w erze
cyfrowej”, 2010). Mozna by wymieniac dalej.

Wymienione wyzej tytuty byly dla mnie przydatne przy pracy
nad niniejszym opracowaniem. Ponadto, korzystatem z innych dziet
polskich naukowcdw, jak choéby Tomasza Goban-Klasa, Macieja Mro-
zowskiego, Zbigniewa Bajki, a takze z wielu pozycji zagranicznych, nie
tylko angielskojezycznych. Coraz wiecej rzetelnych informacji, czasopism
naukowych i interesujgcych monografii odnalezé mozna w Internecie,
czego juz dzi$ nie sposéb poming¢ w bibliografii. Nie napisatbym jednak
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tej ksigzki bez prowadzenia takze wtasnych obserwacji, choé nie ukry-
wam, ze pewne obszary Europy znam lepiej, inne za$ gorzej. Najlepiej
znany jest mi obszar mediéw hiszpanskich, o ktérych zresztg napisatem
pierwszg w Polsce monografie, wydang w roku 2006 pt. ,Media hisz-
panskie. Od Gazety Madryckiej do latynoskiej teleSUR”.

Niniejsza ksigzka stanowi czes$é¢ pierwszg, najobszerniejsza,
przygotowanego wspdlnie przeze mnie i dwoje Wspatautorow, tj. Joanne
Taczkowskg i Mariusza Guzka, opracowania pt. ,Europa multimedialna.
Media — dziennikarstwo i prawo — kinematografia”. Miata by¢ to wspdlna
ksigzka trojga adiunktéw z Zaktadu Socjologii Polityki i Komunikowania
Spotecznego Instytutu Nauk Politycznych Uniwersytetu Kazimierza
Wielkiego w Bydgoszczy. Projekt ten zostat przyjety z zainteresowaniem
przez innych naukowcéw, ale tez przez Wydawnictwo Naukowe PWN. W
2010 roku opracowanie zostato zrecenzowane, na zlecenie tegoz
wydawnictwa, przez dr hab. Alicje Jaskiernie, prof. UW. Mimo pozy-
tywnej konkluzji w recenzji, PWN odstgpit ostatecznie od wydania
ksigzki, podajgc argumenty natury biznesowej. Trudno jest polemizowac
z wydawnictwem, bo przeciez jako firma kierowaé sie musi logika
ekonomiczno-biznesowg, co nie zawsze wspdtgra z logika autora dzieta.

W konsekwencji — wbrew logice biznesowej — do Czytelnika
trafia catkowicie gratis (free e-book on-line + gratisowe egzemplarze
drukowane] wers;ji ksigzki, dostepne gt. w BN i w bibliotekach uniwersy-
teckich) pierwsza cze$é opracowania z naniesionymi poprawkami, zasu-
gerowanymi przez Recenzentke. Pozostate dwie czesci, poswiecone —
odpowiednio — zagadnieniom prawnym i kinematografii europejskiej,
podazyly inng sciezkg wydawniczg. Wszystkie trzy czesci stanowity catosé
— potaczong kontekstem europejskim, cho¢ jednoczesnie kazda z nich
byta odrebnym opracowaniem, napisanym z innej perspektywy: medio-
znawczej, prawoznawczej oraz kulturoznawczej. Wspdlny projekt wyda-
wat sie wprawdzie szczegdlnie atrakcyjny, ale tez kazda z trzech czesci
moze by¢ odzielng ksigzka lub tez czescig innego opracowania, by¢ moze
jeszcze bardziej spdjnego tematycznie.

Z mojej strony nalezg sie podziekowania Wspétautorom za to, ze
podjeli wspotprace przy ksigzce, ktora byta moim pomystem i przeze
mnie byta koordynowana. Cho¢ ostatecznie nie ukazata sie w pierwotnej
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wersji, byta dowodem udanej wspétpracy. Dziekuje takze Pani Profesor
Alicji Jaskierni za wszelkie sugestie zawarte w recenzji, napisanej na
zlecenie PWN. Cho¢ byta to recenzja pierwotnej wersji ksigzki trojga
autoréw, to jednak sugestie dotyczgce mojej czesci dzieta okazaty sie dla
mnie bardzo cenne réwniez przy finalizacji niniejszego opracowania. Nie
moge w podziekowaniach pomingé ponadto tych wszystkich osdb, ktére
pomogty mi przygotowac i wydac te ksigzke w formie nowoczesne;j:
ekonomicznej, ekologicznej i przystepnej dla Czytelnika. Uznatem
bowiem, ze ksigzka opatrzona tytutem , Europa multimedialna”, ktéry byt
moim autorskim pomystem, powinna mie¢ adekwatng forme. Skoro
dochodzi w tym opracowaniu do zderzenia tradycji z nowoczesnoscig, to
takze forma powinna by¢ konsensusem miedzy tradycjg a nowoczes-
noscig. Stad wtasnie dwie wersje: nowoczesna — elektroniczna (e-book),
dostepna w Internecie, oraz tradycyjna — drukowana, dostepna gtéwnie
w bibliotekach uniwersyteckich. To, co tgczy te dwie wersje, to darmowy
dostep — oto kolejny z objawow (czy tez wymogdow) nowoczesnosci na
koniec pierwszej dekady XXI wieku!

Radostaw Sajna,
grudzien 2010.
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Rozdziat 1. Rozwdj prasy drukowanej w Europie

1.1. Acta Diurna, Gutenberg i pierwsze periodyki

Nie jest oczywiscie prawda, ze Gutenberg byt pierwszym w dziejach
Swiata wynalazcg druku, bo wyprzedzili go Japonczycy i Koreanczycy, a
przede wszystkim Chinczycy, ktérzy stosowali pierwsze formy drukarskie
(drewniane tablice z wyrytym tekstem, pokrywane inkaustem i odbijane
na papierze) juz na 1000 lat przed pierwszymi wydrukowanymi ksigzkami
stynnego Europejczyka. To jednak publikacja w 1455 roku Biblii, zwane;j
42-wierszowy, uchodzi za wtasciwy poczatek drukarstwa europejskiego
(Goban-Klas 2001), bez ktérego nie rozwinetaby sie prasa w Europie.
Drukarstwo natomiast byto konsekwencjg wynalazku pisma, zas$ pismo —
mowy, dajacej ludziom mozliwos¢ komunikowania sie nie tylko za
pomoca sygnatéw niewerbalnych. Juz pono¢ cztowiek kromanionski
(nazwa pochodzi od francuskiej miejscowosci Cro-Magnon w Akwitanii,
gdzie odnaleziono szczatki ludzkie) 30 tysiecy lat p.n.e. uzywat do
porozumiewania sie prymitywnego jezyka. Groty w Lascaux (Akwitania) i
Altamira (w hiszpanskim regionie Kantabria), uznawane za ,Kaplice
Sykstyniskie paleolitu”, ukazujag malowidta wykonane przez ludzi co
najmniej 13-18 tysiecy lat p.n.e. To jeszcze nie byto wprawdzie pismo,
ale najwyrazniej pierwsze (na terenie dzisiejszej Europy, cho¢ wéwczas
tego geograficznego okreslenia jeszcze, rzecz jasna, nie uzywano) formy
zapisu mysli i idei, zwane petrogramami, albo tez petroglifami, gdy byty
ryte badz rzezbione w kamieniu.

Obraz stat sie zatem fundamentem pisma, a za forme
przejéciowg mozna uznac ideogramy, czyli obrazowe przedstawienia
pewnych znaczen. W dzisiejszej Europie nie uzywa sie jezykdow
ideograficznych, choé przeciez jezyk chinski (mandarynski i inne
odmiany), najpopularniejszy na S$wiecie, jesli bra¢ pod uwage liczbe
uzytkownikdw, wtasnie do takich sie zalicza. Na kontynencie europejskim
upowszechnito sie jednak pismo alfabetyczne, ktére zawdzieczamy
starozytnym Grekom. Samo stowo ,alfabet” pochodzi od pierwszych
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stéw alfabetu greckiego, czyli alpha i betha (cho¢ warto takze ad vocem
wspomnieé, ze prototyp alfabetu zawdzieczamy Fenicjanom, ktérzy
jednak nie zapisywali samogtosek). Znawca historii jezykow, Nicolas
Ostler, pisze o jezyku greckim jako o ,jezyku ludzi, ktérzy przywozili
wino, olejki oliwne oraz umiejetnos¢ czytania i pisania do $wiata
srédziemnomorskiego; ktérzy wynalezli logike, dramat i wybieralny rzad;
stynni ze wzgledu na zawody sportowe, jak i metaforyczng sztuke
uderzajgcego realizmu. Cata Europa stata sie posrednio lub bezposrednio
ich uczniami. Stowniki jezykéw europejskich petne s3 stéw
zapozyczonych z greki by wyraza¢ greckie pojecia i przedmioty; a
gramatyki tych jezykéw, kiedy zostaty spisane, bazowaty na zasadach
jezyka greckiego” (Ostler 2006: 228).

Starozytni Grecy jednak — jak twierdzi Zbigniew Bajka (2008) —
wyzej cenili sztuke moéwienia niz pisania i czytania. W Atenach miata
narodzi¢ sie ,gazeta mowiona”, ktorej najlepszym przyktadem powinny
by¢ ,Filipiki” Demostenesa, czyli jego mowy skierowane przeciwko
Filipowi Il Macedonskiemu. Takze sam Sokrates i inni wielcy filozofowie
greccy cenili przede wszystkim stowo mowione, wyrazajgc sie czesto
pogardliwie o formie pisanej. Z czasem jednak doceniono réwniez stowo
pisane, ktdre pozwalato przeciez utrwala¢ mysli. Dowodem tego ma by¢
starozytna sentencja: Verba volant, scripta manent, czyli ,Stowa ulatujg,
pismo zostaje”. Pochodzi ona jednak z taciny, nie z greki, wszak to
wtasdnie tacinski alfabet wypart ostatecznie grecki i stat sie fundamentem
wiekszosci europejskich alfabetéw. Okoto 600 r. p.n.e. powstat alfabet
rzymski, dajgc podstawy do skonstruowania alfabetu facinskiego.
Ekspansja Imperium Rzymskiego oznaczata takie ekspansje taciny.
Alfabet tacinski stosowany jest dzis w catej Europie na zachéd od Bugu, a
wiec takze w krajach zachodnich Stowian, jak Polska, Czechy czy
Stowacja. Na wschdd od Bugu uzywa sie alfabetéw powstatych na bazie
cyrylicy, utworzonej w Butgarii prawdopodobnie na poczatku X wieku
przez jednego z ucznidw $w. Cyryla i Sw. Metodego. Ta europejska
»alfabetyczna granica” dzieli nie tylko Stowian zachodnich i wschodnich
(podobnie zreszty jak ,granica religijna” — katolicyzm i prawostawie, a
dzi$ takze granica Unii Europejskiej), lecz takze ,przecina” Potwysep
Batkanski. Grecja natomiast pozostaje nadal wierna swojemu alfabetowi,
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ktérego litery stosowane sg tez, miedzy innymi, w matematyce i fizyce
na catym Swiecie.

Europa do dzi$ pozostaje jednak zréznicowana pod wzgledem
alfabetycznym i jezykowym, a te réznorodno$é szanuje zresztg Unia
Europejska, traktujgc wszystkie (krajowe) jezyki urzedowe jako oficjalne
jezyki UE. Cho¢ czesto moéwi sie o jezyku angielskim jako ,jezyku
globalnym”, to jednak ,jadrem” jego ekspansji jest sze$¢ krajow (Crystal
2005), z czego tylko dwa znajdujg sie w Europie — Wielka Brytania i
Irlandia. Gtéwnym jednak , promotorem” angielskiego sg dzisiaj Stany
Zjednoczone jako najwieksze nadal imperium Swiatowe, tak jak kiedys w
Europie ,promotorem” taciny byto Imperium Rzymskie. Cho¢ istotnie
angielski stat sie gtéwnym jezykiem w miedzynarodowej wymianie
handlowej, turystyce, komunikacji czy w nauce, to Europa nadal silna jest
swojg kulturowg, w tym jezykowsa, réznorodnoscia i trudno sobie dzi$
wyobrazié¢, by jezyk angielski madgt wyprzeé catkowicie z rdéinych
europejskich ,salonédw” jezyk francuski, wtoski, hiszpanski czy niemiecki.
Nie ulega jednak watpliwosci, ze media w poszczegdlnych krajach moga
zwiekszy¢ swéj miedzynarodowy zasieg wtedy, gdy zwracac sie beda do
publicznosci wtasnie w jezyku angielskim. Na tym polega imperialna sita
jezyka w komunikowaniu, podobnie jak sita taciny w dobie dominacji
Imperium Rzymskiego w Europie.

Za pierwszg gazete europejskg uwaza sie wtasnie rzymskie ,Acta
Diurna Populi Romani”, nazywane czesciej skrétowo ,acta diurna”,
powstate na bazie oficjalnych , Acta Senatus et Populi” (Akta Senatu i
Ludu), zatozonych w 59 r. p.n.e. ,Acta Diurna”, czyli rzymskie
»Wiadomosci Dnia”, miaty charakter oficjalny, ale z czasem pojawiato sie
coraz wiecej informacji i ciekawostek z zycia miasta i jego znanych
obywateli. Zbigniew Bajka tak opisuje charakter tej pierwszej
europejskiej gazety:

,Typowe Acta Diurna byty pismem tresciowo zblizonym do
dzisiejszych gazet, zawieraty nowiny z aren, gdzie walczyli gladiatorzy i
odbywaty sie zawody rydwanow konnych, przepowiednie astrologiczne,
horoskopy, odnotowywaty kolejne matzenstwa w rodzinach rzymskich
notabli oraz urodziny i zgony w tych rodzinach, decyzje personalne wtadz
(...), wreszcie relacje z proceséw sgdowych, wyroki, a czasem takze opisy
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egzekucji. Sporo uwagi poswiecono wojsku i dziataniom wojennym,
Cezar bowiem dbat o wojsko szczegdlnie i byt przez rzymskich zotnierzy
kochany. Gazeta rzymska, oczywiscie kontrolowana przez Cezara,
zamieszczata takze opinie ludu stolicy, a nawet wyniki specyficznych
yreferendéw” do ktdérych dochodzito na Forum Romanum. Do Acta
Diurna trafiaty takze opisy ciekawych, czasami fantastycznych, wydarzen
w Imperium i na jego obrzezach” (Bajka 2008: 93).

,Acta Diurna” byly spisywane na tablicach, potem kopiowane
przez skrybow (czyli kopistow) na zwojach papirusowych lub
pergaminowych i rozsytane do réznych prowincji Imperium Romanum.
Skrybowie byli przydatni takze przy , produkcji” pierwszych europejskich
ksigzek, w postaci kilku zwigzanych ze sobg tabliczek woskowych,
zwanych ,kodeksami” (tac., |. poj.: codex). Grupy skrybéw musiaty
poswieci¢ wiele godzin pracy na uwaznym i estetycznym przepisywaniu
ksigzek, by wydane mogty byé w wiekszej liczbie egzemplarzy. Skrybowie
mieli wiec zapewniong prace do czasu gdy wynalazca z Moguncji,
Johannes Gutenberg zastosowat w potowie XV wieku, jako pierwszy
Europejczyk, technike druku za pomoca ruchomych czcionek. Oznaczato
to rewolucje nie tylko w produkcji ksigzek i prasy, o czym przekonywat
m.in. Marshall McLuhan:

,Chyba najwazniejszg cechg druku jest ta, ktérg gdzies
zagubilismy. Stat sie on bowiem dla nas czyms codziennym i oczywistym.
Jest to fakt, ze obrazowg wypowiedZz mozna powtarza¢ doktadnie i w
nieskonczonosé — przynajmniej dopoty, dopdki istnieje powierzchnia, na
ktérej drukujemy. Powtarzalno$¢ stanowi sedno mechanicznosci, ktéra
podbita nasz Swiat, zwfaszcza od czaséw wynalazku Gutenberga.
Przestaniem druku i typografii jest przede wszystkim powtarzalnos¢. Z
chwilg wprowadzenia typografii zasada dziatania ruchomych czcionek
znalazta odbicie w mechanizacji kazdego rzemiosta za pomoca
segmentacji i fragmentaryzacji catoSciowych czynnosci” (McLuhan 2004:
219).

Oczywiscie, wynalazek Gutenberga byt konsekwencjg rozwoju
czytelnictwa i upowszechnienia wyrobu papieru w Europie oraz — co
istotne — coraz szybszego szerzenia o$wiaty, w tym umiejetnosci pisania i
czytania, co byto wynikiem dziatan przede wszystkim Kosciota katolic-
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kiego (Pirozynski 2002). Sam Kosciot stat sie jednak w pewnym sensie
ofiarg wynalazku druku, bowiem to jemu zawdziecza¢ moze Martin
Luther popularyzacje Biblii, tlumaczonej potem na rdine jezyki
narodowe, co w konsekwencji doprowadzito do wiekszej Swiadomosci
wiernych, buntu i Reformacji. Doszto do schizmy w Kosciele, cho¢ po
latach sytuacja wydaje sie odwrotna, bo w Europie powstawac zaczety
Towarzystwa Biblijne i ekumeniczne wersje Pisma Swietego. Oto w
przedmowie do jednej z nich czytamy:

,Stuzba Towarzystw Biblijnych w Europie w XIX i XX wieku jest
gteboko osadzona w przeswiadczeniu o fundamentalnym znaczeniu
Pisma Swietego dla sprawy jednosci Kosciota. Dlatego chrzescijanie
réznych wyznan, wierni nakazowi misyjnemu Jezusa Chrystusa i gteboko
zaniepokojeni gtodem Stowa Bozego w Europie i na Swiecie, podjeli
wspolne dzieto ttlumaczenia, wydawania i upowszechniania Pisma
Swietego” (Kiedzik 2007).

Nie ulega watpliwosci, ze wynalazek druku przyczynit sie do
lepszego poznania Biblii przez tysigce wiernych Europejczykéw, ktorzy w
coraz wiekszym zakresie, poczawszy od XV wieku, mogli korzystaé z
dziatalnosci oficyn drukarskich. Do 1470 roku drukowano tylko w 14
miejscowosciach w Europie, by w ciggu nastepnych 10 lat w kolejnych
104, zas$ na koniec XV wieku byto juz 255 miejscowosci na kontynencie,
gdzie drukowano ksigzki i prase. Prym wiedli Niemcy, cho¢ to Wenecja,
ze 155 oficynami, stata sie najwiekszym osrodkiem drukarskim XV wieku
w Europie, wyprzedzajagc miasta niemieckie oraz m.in. dwa gtéwne
osrodki drukarskie we Francji — Paryz i Lyon, czy we francuskojezycznej
Szwajcarii — Genewa i Lozanna. Drukarstwo rozwijato sie tez preznie w
Hiszpanii, gdzie pierwszymi drukarzami byli Niemcy, a pionierskie
drukarnie powstaty w Segowii, Walencji, Barcelonie i Saragossie. Takze w
innych krajach europejskich zaczeto prowadzi¢ dziatalnos¢ drukarska,
m.in. w Niderlandach, Portugalii, Anglii, w Skandynawii, ale tez w
Czechach czy w Polsce, gdzie pierwsze drukarnie zatozono w Krakowie
(1473), Gdansku (1498) i Malborku (1492). Szacuje sie, ze w XV wieku
wydano w Europie od 8 do 30 milionéw egzemplarzy ksigzek, co przy
liczbie ludnosci kontynentu (ok. 60-80 min, z czego wiekszos¢ wdéweczas
to nadal analfabeci), stanowi zawrotng liczbe (Pirozynski 2002).
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Rozwdj drukarstwa umozliwit takze produkcje prasy drukowanej,
ktéra wczesniej miata postaé przepisywanych recznie ulotek i listéw,
rozpowszechnianych gtdwnie na terenie dzisiejszych Wtoch, jako fogli e
lettere. Gtéwnym centrum przekazu wiadomosci, podobnie jak i
drukarstwa, byta wéwczas Wenecja — posredniczka miedzy Zachodem i
Wschodem, gdzie tworzono biuletyny informacyjne, zwane foglietti lub
fogli d’avvisi. Wtadystaw Wolert (2005) podaje, ze takie z wioskiego
pochodzi sama nazwa ,gazeta”, bowiem drobna moneta, wartosci mniej
wiecej 15 centesimi (czyli tamtejszych ,groszy”), za ktérg kupowano
foglietti z nowinami, nazywata sie wtasnie gazzetta. Oczywiscie, rowniez
w innych krajach europejskich informacje przesytane byly za pomocga
tego typu ,,gazet pocztowych”, zwanych np. Zeitungen w Niemczech, czy
news letters w Anglii. Mimo prymitywnej formy tego typu , gazet”, wiele
z oOwczesnych nazw stosuje sie w tytutach wspodtczesnych pism
drukowanych.

Nie od razu jednak po wprowadzeniu do Europy techniki
drukarskiej zaczety pojawia¢ sie druki periodyczne. Poczatkowo
drukowano jedynie roczniki czy pétroczniki, zawierajgce nowiny, potem
miesieczniki, za$ tygodniki pojawity sie dopiero na poczatku XVII wieku.
Za pierwszy europejski tygodnik uznaje sie ,Die Nieuwe Tijdinghe”,
wydawany od 1605 roku w Antwerpii przez Abrahama Verhoevena.
Wkrétce inne pisma ukazujgce sie raz w tygodniu zaczety pojawiac sie w
Holandii — w Amsterdamie (1617), Lejdzie (1619) i Hadze (1622).
Wczesniej jednak, bo juz w 1609 roku, dwa tygodniki ukazaty sie w
Niemczech: , Avisa — Relation oder Zeitung”, wydawany w Augsburgu,
oraz ,Strassburger Relation” w stolicy dzisiejszej Alzacji. W Lipsku
natomiast pojawit sie pierwszy dziennik w Europie (i na Swiecie). W.
Wolert (2005) podaje date 1 stycznia 1660 roku, kiedy to ukazaé sie miat
pierwszy numer gazety codziennej pod nazwg ,Neu-einlauffende
Nachricht von Kriegs- und Welthandeln”, zatozonej przez ksiegarza i
drukarza Timotheusa Ritzscha. Z czasem zmieniono jednak nazwe na
,Leipziger Post- und Ordiner, Zeitung”. Zbigniew Bajka (2008) podaje
jednak inny tytut jako najstarszy dziennik $wiata, mianowicie wydawany
przez tego samego Ritzscha ,Einkommende Zeitungen”, ktéry ukazywac
sie miat 6 razy w tygodniu od 1 lipca 1650 roku. Oczywiscie tygodniki, a

18



19

potem dzienniki, zaczety pojawia¢ sie takie w innych krajach
europejskich. Warto wspomnieé, ze pierwszym tygodnikiem ogdlno-
informacyjnym w Polsce byt ,Merkuriusz Polski Dzieje Wszystkiego
Swiata w Sobie Zamykajacy dla Informacjej Pospolitej”, wydawany od 3
stycznia 1661 roku w Krakowie, a od 14 maja tegoz roku w Warszawie
(Myslinski 2004).

1.2. Poczatki wolnej prasy i rozwaj prasy politycznej

O ile za kolebke drukarstwa i prasy nalezy uzna¢ Niemcy, a potem
Wenecje i Antwerpie, o tyle Anglia pozostaje pionierem w walce o
wolnos$¢ prasy. Stynne przemodwienie Johna Miltona w angielskim
parlamencie, opublikowane w 1644 roku pod tytutem , Areopagitica” (z
odpowiednio dtugim rozwinieciem tegoz tytutu), mozna uznac za jeden z
kamieni milowych walki o wolno$¢ stowa. Takze inni liberatowie, jak John
Locke (w dziele ,Epistola de tolerantia ad clarissimum virum”), Jeremy
Bentham (w dziele ,,On the Liberty of the Press and Public Discussion”)
czy wreszcie John Stuart Mill (w dziele ,On Liberty”) wzywali do
poszanowania prawa do swobodnej wypowiedzi i wolnosci prasy
(Adamowski 2006). Przeméwienie J. Miltona byto konsekwencjg wpro-
wadzenia ,ustawy licencyjnej” (Licensing Act), ktora ostatecznie zostata
zniesiona w 1695 roku. Nastata zatem niemalze nieograniczona wolnos¢
mediéw brytyjskich, co jednak nie trwato zbyt dtugo, bo juz w 1712 roku
rzad ztozony z toryséw podjat decyzje o natozeniu specjalnych podatkéw
(nazwanych pdzniej ,,podatkami od wiedzy”) na wydawnictwa prasowe i
reklame. Janusz Adamowski (2006: 43-44) opisuje te dziatania wtadz
brytyjskich nastepujgco:

,Postanowienia obu pierwszych ustaw stemplowych [pierwsza z
1712 a druga z 1725 r.] stanowity dla rozwoju prasy Zjednoczonego
Krélestwa powazny hamulec nie tylko w sensie ilosciowym (limitujac
dostep potencjalnym czytelnikom do coraz drozszych gazet), ale takie
jakosciowym. Ten ostatni byt konsekwencjg swiadomego ograniczania
liczby stron (zazwyczaj do czterech), nie tylko bowiem same pisma, ale
takze sprzedaz papieru gazetowego zostata obcigzona podatkiem. Stad
tez liczba gazet ukazujacych sie na rynku byta niestabilna, a te, ktére
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staraty sie zachowac apolitycznosc¢ i nie otrzymywaty zadnych subsydiéw,
dziataly w stanie permanentnego zagrozenia swego bytu. Podatek
stemplowy (a takze towarzyszagce mu dwa inne: od papieru oraz od
emitowanych reklam) nie tylko hamowat rozwdj rynku wydawniczego,
ale takze stanowit klasyczny ,podatek od wiedzy”, znaczgco ograni-
czajacy dostep brytyjskich obywateli do stowa drukowanego”.

Dopiero w latach 30. XIX wieku wtadze brytyjskie zaczety
najpierw znaczaco redukowac wysokos¢ tzw. podatkéw od wiedzy, by
ostatecznie zlikwidowac¢ je w latach 1853 (od reklam), 1855 (od
wydawania prasy) i 1861 (od papieru). Oznaczato to dynamiczny rozwdj
prasy w Londynie i na innych obszarach Zjednoczonego Krélestwa,
objawiajacy sie przede wszystkim proliferacjg tytutdw i obnizeniem ceny
egzemplarzowej pism. ,Podatki od wiedzy” nie ograniczaty jednak w
bezposredni sposdb swobody wypowiedzi w sensie politycznym, bo
prasa brytyjska zdazyta sie juz przed ich zniesieniem spolaryzowac,
sprzymierzajac sie z torysami lub wigami. To polityczne spectrum
prasowe wzbogacaty jeszcze tzw. gazety radykalne, wystepujace
przeciwko establishmentowi i reprezentujgce nizsze klasy spoteczne.
Tego typu gazety (np. ,Radical”, ,Poor Man’s Guardian” czy ,Working
Man’s Friend”) nie ptacity podatku stemplowego. Zjawiska opisywane w
tych pismach nie byty obecne na famach elitarnej prasy brytyjskiej, ktérej
wage w systemie spotecznym podkreslat angielski filozof, publicysta i
polityk Edmund Burke w parlamentarnym przemdwieniu, wygtoszonym
130 lat po Miltonie, a wiec w 1774 roku. Burke po raz pierwszy nazwat
wodwczas dziennikarzy zasiadajgcych w lozy prasowej ,czwartym
stanem”, ktéry z czasem przeksztatcit sie w ,czwartg wiadze”
(Adamowski 2006). A zatem termin ten, jak i pierwsze gtosy o wolnosé
prasy, majg swéj ,rodowdd” w Anglii.

Nie tylko jednak na Wyspach Brytyjskich toczono debaty na
temat wolnosci stowa, bo réwniez w Europie kontynentalnej problem
ten budzit emocje. We Francji, G.-Ch. Lamoignon de Malesherbes,
minister i doradca Ludwika XVI, ogtosit prace pt. ,,Memoire sur la librairie
et sur la liberté de la presse”, traktowang jako pierwsze w tym kraju
studium zasad wolnosci druku. Niemniej, pomimo wsparcia idei wolno-
Sciowych, autor tegoz dzieta zastrzegat panstwu prawo do prawnego
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ograniczania publikacji, ktére zagrazatyby porzgdkowi, religii czy tez
naruszatyby dobre obyczaje. Bardziej liberalny okazat sie markiz de
Condorcet, ktéry w pracy ,Fragments sur la liberté de la presse”
opowiadat sie za catkowitg wolnoscia druku, podobnie jak hrabia
Mirabeau w pracy ,,Sur la liberté de la presse...”, opublikowanej w 1788
roku, a wiec w przeddzien rewolucji 1789 roku (Golka 2001).
Ostatecznie, w dniach 20-26 sierpnia 1789 roku francuskie
Zgromadzenie Narodowe uchwalito Deklaracje Praw Cztowieka i
Obywatela, w ktérej podkreslono takie prawo do swobodnej
wypowiedzi i druku. Artykut XI brzmiat w oryginale nastepujaco: , La libre
communication des pensées et des opinions est un des droits les plus
precieux de I'homme; tout citoyen peut dont parler, écrire, imprimer
librement; sauf & répondre de I'abus de cette liberté dans les cas
déterminés par la loi.” (Duroselle 2002: 257) (,Swobodne wyrazanie
mysli i opinii jest jednym z najcenniejszych praw cztowieka; kazdy
obywatel mozie mowié, pisa¢, drukowa¢ swobodnie, z wyjatkiem
naduzywania tej wolnosci w przypadkach okreslonych przez prawo”).
Francja zatem stata w jednym szeregu z Anglia w walce o
wolnos$¢ stowa w Europie, wszak gtosy Wielkiej Rewolucji Francuskiej,
podobnie jak brytyjskiego liberalizmu, rozbrzmiewaty daleko poza
granice Paryza i Francji. Niestety, objecie wtadzy przez Napoleona
oznaczato catkowite wrecz zakneblowanie ust prasie, a kontrola nad nig
zostata powierzona policji. Jak podaje W. Wolert (2005), sposrod 72
gazet politycznych Paryza, ktére przetrwaty przesladowania rewolucji,
ostatecznie zostato tylko 13, m.in. ,,Moniteur Universel”, ,Gazette de
France”, ,Journal de Paris” czy ,Journal des Débats”. Niemniej, Napoleon
uchodzit za Swietnego propagandyste, positkujagc sie prasg w celach
politycznych, zwtaszcza w czasie swoich europejskich wypraw. Potrafit
dbaé¢ o odpowiednie przekonywanie do swoich racji opinii publicznej.
Samo pojecie ,opinii publicznej” (I'opinion publique) zostato wpro-
wadzone do obiegu — nomen omen — przez innego stynnego Francuza,
Jana Jakuba Rousseau, doktadnie w liscie z 2 maja 1744 do francuskiego
ministra spraw zagranicznych (Noelle-Neumann 2004). Francuska opinia
publiczna manipulowana byta jednak przez Napoleona i jego stuzby, a
wolnosé stowa we Francji wypetniata , przestrzen” pomiedzy kolejnymi
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okresami cenzury, zlikwidowanej najpierw na mocy ustawy z 1881 roku,
a ostatecznie po drugiej wojnie Swiatowej - doktadnie 12 pazdziernika
1945 roku.

Idee Wielkiej Rewolucji Francuskiej dotarty takze do sgsiadujacej
z Francjg Hiszpanii, gdzie o wolnosci stowa réwniez rozprawiano.
Przyktadem moze byc¢ , Dysertacja o wolnosci pisania” (Disertacion sobre
la libertad de escribir) Valentina de Forondy, opublikowana w pismie ,,El
Espiritu de los mejores diarios” (1787-1791). W roku 1812 liberatowie
przeforsowali na posiedzeniu Kortezéw w Kadyksie nowg konstytucje, w
ktérej pojawity sie m.in. zapisy o wolnosci stowa i druku. Marzenia o
wolnej prasie musiaty jednak poczekad jeszcze na spetnienie, bo w 1814
roku Ferdynand VII objagt tron, przywracajgc monarchie absolutng. Po
jego Smierci, w 1833 roku, na tronie zasiadta niepetnoletnia lzabela Il, a
jej regentka zostata matka — Maria Krystyna. W nastepnym roku liberalny
minister Javier de Burgos podpisat dekret o wolnosci druku, co
skutkowato ilosciowym rozwojem prasy, zwtaszcza tej zaangazowanej
politycznie (Sajna 2006).

Sposrdd liberalnych publicystéw hiszpaniskich tamtej epoki
nalezy wymieni¢ przede wszystkim Mariana Josego de Larre, ktory
uchodzit za pierwszego Hiszpana utrzymujgcego sie wyfacznie z pisania
artykutéw i ttumaczenia dramatéw. Majac 25 lat byt najlepiej optacanym
dziennikarzem w kraju, a dzi$ uznawany jest przez wielu za patrona
hiszpanskich dziennikarzy, choé¢ dozyt zaledwie 28 Ilat (popetnit
samobdjstwo w 1837 roku). Styl Larry opierat sie na satyrze, ironii,
kpinie... Publikowat w takich tytutach jak ,Revista Espainola”, ,El
Observador”, ,El Espafiol” czy tez we wtasnych czasopismach, jak ,El
Duende Satirico del Dia” czy ,El Pobrecito Hablador”. Nie tylko jednak
liberatowie mieli swoje pisma, bo idee liberalne przyczynity sie w
Hiszpanii do rozwoju prasy politycznej réznych nurtéw. Republikanie
wydawali np. pismo ,La Revolucién” czy ,El Huracdn”, a socjalisci ,La
Fraternidad” czy ,El Trabajador” itd. W potowie XIX wieku ukazywaty sie
w Hiszpanii 72 gazety polityczne (Sajna 2006).

Pod wptywem Wielkiej Rewolucji Francuskiej znajdowat sie
rowniez Potwysep Apeninski, cho¢ docieraty tam takze — gtdwnie poprzez
Wenecje — idee liberalne z Wysp Brytyjskich. Pétnocny obszar
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dzisiejszych Wtoch byt jednak kontrolowany przez Francje, a idee i
dziatania wczesnych rewolucjonistdw popierane byty m.in. przez réine
gazety, takie jak ,Gazzetta Universale”, wydawana we Florencji, czy
,Notizie del Mondo” z Wenecji. Prasa cieszyta sie tam wzgledng
swobodg (w zgodzie z art. 11 Deklaracji Praw Cztowieka i Obywatela), ale
tylko do czasu egzekucji Ludwika XVI we Francji w 1792 roku, po ktdérej
rzady poszczegodlnych panstw, lezgcych na terenie dzisiejszych Wtoch,
wzmogty kontrole nad publikacjami, a cenzura stawata sie coraz bardziej
restrykcyjna. Po zwycieskiej bitwie pod Marengo, 14 czerwca 1800 roku,
Napoleon ponownie przejat kontrole nad pdétnocng i srodkowg czescig
Pétwyspu Apeninskiego, forsujgc publikacje dwujezyczne (francusko-
wtoskie) oraz francuskojezyczne. Opozycyjne gtosy zmuszone byly do
wycofania sie na Sycylie, Sardynie czy kontrolowang przez Brytyjczykéw
Malte. Po Kongresie Wiedenskim w 1815 roku Napoleon stracit wptywy,
prasa ulegta przeobrazeniom, ale cenzura pozostata. Wprawdzie po 1848
roku Lombardia (ze stolica w Mediolanie, ktory stat sie gtownym
centrum prasowym Poétwyspu Apeninskiego) doswiadczyta wiekszej
wolnosci stowa, lecz dopiero po zjednoczeniu Wioch w 1861 roku mozna
mowi¢ o ,latach wolnosci” dla prasy w tym nowo powstatym kraju.
Niemniej, po 1925 roku, w faszystowskich Wtoszech prawa polityczne
zostaty znacznie ograniczone, a Benito Mussolini obiecat modernizowaé
kraj na wzér Imperium Rzymskiego. Prasa wtoska w latach 1922-1926
przeszta proces ,faszyzacji”, ponownie stata sie obiektem kontroli, a
tytuty opozycyjne byty szykanowane. Dopiero po drugiej wojnie
Swiatowej, konstytucja z 1948 roku (gt. w art. 21) przywrécita Wiochom
wolnosé stowa (Hibberd 2008).

W Niemczech wolno$¢ stowa, wraz z wolnoscig wyznania i
stowarzyszen, zostata uchwalona w roku 1848 przez parlament
ogéblnoniemiecki we Frankfurcie. Waznym wydarzeniem dla rozwoju
wolnej prasy niemieckiej byta ustawa prasowa (Reichspressegesetz),
zwana ustawa stulecia, przyjeta przez Reichstag zjednoczonej Rzeszy
Niemieckiej w 1874 roku. Zawierata ona zasady zniesienia wszelkiej
cenzury prewencyjnej, cho¢ byly one pogwatcone m.in. wskutek
prowadzenia Kulturkampf przez kanclerza Bismarcka, uchwalenia ustawy
przeciwko socjalistom (1878-1890) czy podczas pierwszej wojny
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Swiatowej. W momencie jednak powstania tzw. republiki weimarskiej
Zgromadzenie Narodowe w Weimarze uznato wolnos$¢ stowa i prasy za
jeden z fundamentéw nowego systemu politycznego, czego wyrazem byt
art. 118 nowej konstytucji, méwigcy o prawie kazdego Niemca do
wyrazania swoich pogladéw w mowie, pismie, druku, obrazie lub innej
formie. Artykut ten konczyt sie stwierdzeniem: ,Cenzura nie istnieje”
(Ociepka, Ratajczak 2000).

Oczywiscie w okresie Trzeciej Rzeszy sytuacja ulegta radykalnej
zmianie. Zawieszono podstawowe prawa obywatelskie, a ustawa z 4
pazdziernika 1933 roku (Schriftleitergesetz, czyli ustawa , 0 redaktorach”)
wprowadzita specjalny egzamin uprawniajgcy do wykonywania zawodu
dziennikarskiego. Przystgpi¢ mogta do niego tylko osoba pochodzenia
aryjskiego, po przekroczeniu wieku 21 lat i po odbyciu rocznej praktyki
zawodowej. W ten sposéb wyeliminowano okoto 1.300 niemieckich
dziennikarzy, gtéwnie pochodzenia zydowskiego, z zawodu, ktdrego
istotg odtad miata by¢ stuzba na rzecz intereséw politycznych rezimu.
Hitlerowcy wprowadzili cenzure i nowe, panstwowe instytucje kontrol-
ne. Najwieksze kompetencje przypadty kierowanemu przez Josepha
Goebbelsa ministerstwu propagandy, ktérego struktura odzwierciedlata
wielokierunkowe dziatanie. Kazdy z dziesieciu wydziatow resortu
zajmowat sie innymi kwestiami: ksztattowaniem odpowiedniego $wiato-
pogladu spoteczenstwa, zagadnieniami prasowymi, radiem, zyciem
teatralnym, muzycznym, literaturg czy tez zwalczaniem wrogiej propa-
gandy w kraju i za granicg (Stasiak-Jazukiewicz 1999).

Hitlerowskie Niemcy odbierali takze prawa do wolnosci prasy w
krajach okupowanych, w tym w Polsce. Przedwojenna jednak prasa w Il
Rzeczpospolitej, po okresie zabordw i nowym wytyczeniu granic po
pierwszej wojnie swiatowej, uzyskata na jakis czas wolnos$é, o czym
przeczyta¢ mozna m.in. w ksigzce ,,Prasa, radio i telewizja w Polsce. Zarys
dziejow” (Grzelewska, Habielski, Koziet, Osica, Piwonska-Pykato 2001:
67):

,Rok 1918 stanowit cezure w politycznych dziejach Polski,
stanowit jg takie, co oczywiste, w dziejach prasy. Odzyskanie
niepodlegtosci spowodowato, ze mogta moéwié¢ o wiele swobodniejszym
niz w czasach rozbiorowych gtosem, zarazem stworzone zostaty lepsze
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warunki do jej rozwoju. Wszystko to nie oznacza jednak, ze przez caty
okres dwudziestolecia miedzywojennego prasa funkcjonowata w jedna-
kowo i stale sprzyjajacych okolicznosciach. Na przeszkodzie w wypet-
nianiu jej podstawowych funkcji staneta polityka, nie bez wptywu na
kondycje prasy byta takie sytuacja gospodarcza Polski, struktura
spoteczna oraz spadek po okresie rozbioréw”.

Konstytucja marcowa z 1921 roku gwarantowata w Polsce
wolnosé stowa, choé dos¢ szybko, bo po przewrocie majowym w 1926
roku, nastepowato jej ograniczanie. Przez kilka lat Polska cieszyta sie
jednak prawdziwym pluralizmem, bo wszystkie liczace sie ugrupowania
polityczne dysponowaty swoimi tytutami prasowymi. Narodowa
Demokracja, najsilniejsza woéwczas partia prawicowa, miata swoj
nieoficjalny organ w Warszawie — ,Gazete Warszawsky”, w Poznaniu
,Kurier Poznanski”, w Bydgoszczy ,Gazete Bydgoska”, a w Toruniu
,Stowo Pomorskie”, za$ gtowny tygodnik endecji nosit nazwe ,Mysl
Narodowa”. Stronnictwo Chrzescijarisko-Narodowe wydawato od 1920
roku ,Rzeczpospolitg”. Konserwatysci wydawali w Krakowie ,Czas”, w
Poznaniu ,,Dziennik Poznanski”, w Warszawie ,Dziennik Powszechny”,
zaS$ w Wilnie ,Stowo”. ,Kurier Poranny” natomiast bliski byt
pitsudczykom, podobnie zresztg jak ,Kurier Wilenski”, zas , Kurier Polski”
uchodzit za dziennik liberalno-demokratyczny. Gtéwnym pismem PSL
,Piast” byt wydawany w Krakowie tygodnik ,Piast”. W dawnej stolicy
Polski wydawany byt takze organ socjalistéw z PPS —,,Naprzéd”, choé ich
gtéwnym pismem przez caty okres dwudziestolecia miedzywojennego
byt ,,Robotnik”. Wymienia¢ mozna by jeszcze inne polityczne tytuty
prasowe wolnej, porozbiorowej Polski, cho¢ najistotniejszy z punktu
widzenia omawianej tu problematyki jest fakt, ze wiekszos¢ krajow
europejskich doswiadczyta okreséw wolnosci prasy, przeplatajgcych sie z
okresami wzmozonej cenzury. We wszystkich tez krajach rozwijata sie,
szybciej lub wolniej, prasa polityczna.

1.3. Telegraf, agencje informacyjne i prasa jako biznes

Przez ponad dwiescie lat od daty wydania pierwszego periodyku w
Antwerpii prasa w Europie znajdowata sie w stadium elitarnym, bo
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dostepna byta wytacznie dla niewielkiej grupy oséb z krajowych elit. Na
przeszkodzie do upowszechnienia czytelnictwa stawaty bowiem bariery
techniczne, ekonomiczne i kulturalne, czyli gtéwne bariery cyrkulacji.
Dopiero w wieku XIX, wraz z rozkwitem kapitalizmu i pierwszg rewolucja
przemystowg, mozna mowic o rozwoju prasy, ktdra wkroczyta w stadium
popularyzacji. Maciej Mrozowski (2001) stwierdza, ze rzeczywistymi
bodzcami wyznaczajagcymi tempo i kierunek rozwoju prasy byly
generalne przemiany spoteczne towarzyszace industrializacji, takie jak:
urbanizacja — rozrost istniejgcych metropolii i powstanie nowych
aglomeracji przemystowych, przyrost dochodéw pienieznych ludnosci
pozwalajgcych na wydatkowanie pewnych kwot na ,konsumpcje
kulturalng”, wzrost ilosci czasu wolnego dzieki skracaniu czasu pracy,
wprowadzenie powszechnego wyksztatcenia podstawowego oraz
przyznanie praw wyborczych szerokim rzeszom klasy pracujacej.

Elitarna prasa polityczna, z bogatg publicystykg i tresciami
filozoficznymi czy literackimi, zaczeta z czasem ustepowac gazetom
opartym na modelu komercyjnym, finansowanym gtéwnie z reklam i
zapetnionym informacjami z elementami rozrywki. Nowy typ prasy
dociera¢ miat bowiem do szerokiej publicznosci (coraz lepiej radzacej
sobie z czytaniem i pisaniem), by sprzedawac jak najwiecej egzemplarzy i
przy okazji zarabiac jak najwiecej z tytutu zamieszczanych reklam. Znikaty
zatem z gazetowych tam dtuzsze artykuty polityczne czy komentarze, a w
ich miejsce pojawiato sie coraz wiecej informacji z kraju i zagranicy,
ciekawostek, sensacji, skandali, zas szata graficzna nowych gazet zaczeta
wyroznia¢ sie duzg czcionka, wyrazistymi tytutami i nowym systemem
tamania, utatwiajgcym czytanie. Juz w 1836 roku pojawity sie we Francji
dwie tzw. tanie gazety, powstate z inicjatywy dwdch dziennikarzy i
zarazem nowych prasowych biznesmendw: Emil de Girardin zatozyt
dziennik ,La Presse”, zas Armand Dutacq — , Le Siecle”. Barttomiej Golka
(2001: 20) zauwaza, ze to zwtaszcza de Girardin ,,wskazat kapitalizmowi
prase jako przedmiot ekspansji i narzedzie zysku, przyczyniajac sie do
zasadniczej transformacji zawodu dziennikarskiego”. O ile bowiem
wczesniej prasa byta przede wszystkim przestrzenig polemiki, debaty
politycznej czy tez srodkiem rozpowszechniania idei, o tyle w gazetach
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nowego typu potrzebni byli przede wszystkim dziennikarze nastawieni
na szybki przekaz informacji, na tzw. styl telegraficzny.

Ow styl telegraficzny nie byilby jednak mozliwy, gdyby nie
wynalezienie — na fali, rzecz jasna, rewolucji przemystowej — telegrafu.
Po pracach kilku konstruktoréw nad budowg telegrafu optycznego czy
elektrycznego, w 1837 Samuel F. Morse zademonstrowat telegraf
elektromagnetyczny, a w 1840 roku opracowat prosty system znakéw,
nazwany alfabetem Morse’a, umozliwiajacy przekazywanie wiadomosci
telegraficznych. W 1844 roku Morse przestat osobiscie za pomoca
pierwszej publicznej linii telegraficznej depesze o tresci: ,,Coz to nowego
nam Bodg stworzyt?” (Goban-Klas 2001). Samuel Morse byt
Amerykaninem, za$ pierwsze tanie gazety (,The New York Sun” — 1833,
»The New York Herald” — 1935) tez powstawaty w Stanach Zjedno-
czonych, a zatem stusznym wydaje sie twierdzenie, ze ,styl telegraficzny”
przybyt do Europy zza oceanu. A jednak pod koniec XIX wieku to Wtoch
Guglielmo Marconi stworzy telegraf bezprzewodowy i jako pierwszy w
1904 roku przesle z Europy do Ameryki sygnat telegraficzny drogag
bezprzewodowg. Zanim jednak to nastgpi, Europa (i inne kontynenty)
zostaty okablowane. Angielski port Dover z francuskim portem Calais
potaczyt kabel telegraficzny, biegnacy po dnie Kanatu La Manche, juz w
1851 roku, za$ w latach 1858-1866 udato sie potgczy¢ transoceanicznym
kablem telegraficznym Europe z Ameryka.

Telegraf, podobnie jak prasa, stat sie tez intratnym biznesem,
poczatkowo w Wielkiej Brytanii, ktéra w epoce rewolucji przemystowej
byta najwiekszg swiatowg potega. Niejaki Charles Wheatstone zatozyt w
1846 roku Electric Telegraph Company, a po pieciu latach do rywalizacji
wtaczyt sie drugi gigant telegraficzny, brytyjsko-irlandzka firma Magnetic
Telegraph Company. Obydwie firmy wspotpracowaty na rynku brytyj-
skim, ale rywalizowaty na rynku europejskim i $wiatowym. John Brett,
dyrektor Magnetic, doprowadzit do powstania Submarine Telegraph
Company, ktéra ze wsparciem brytyjskiego i francuskiego kapitatu
potozyta kabel na dnie kanatu La Manche, umozliwiajac staty (real-time)
kontakt pomiedzy londynska i paryskg gietda. Brett stworzyt tez nowe
dwie firmy afiliowane: Mediterranean Electric Telegraph Company
(1854) oraz Mediterranean Extension Telegraph Company (1857), ktére
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zdominowaty obszar srédziemnomorski. Electric Telegraph Company za
to poprowadzit kable do Amsterdamu i Rotterdamu, a stamtad do
Niemiec, Austro-Wegier i Sankt Petersburga (Winseck, Pike 2007).
Wkrétce kable telegraficzne oplotty niemalze caty $wiat, cho¢ w
rywalizacji uczestniczyty takze inne firmy, nie tylko brytyjskie.

Jednym z rywali dwdch brytyjskich firm-gigantéw telegraficznych
byt Julius Reuter, ktoérego nazwisko do dzi$ znane jest powszechnie na
Swiecie, dzieki zatozonej przez niego agencji informacyjnej. Reuters, czy
inaczej Agencja Reutera, oraz Reuters’ Telegram Company szybko zyskaty
silne udziaty w rynku europejskim i $wiatowym. Narodziny i rozwdj
agencji informacyjnych w Europie mozliwe byly dzieki rozwojowi
telegrafii, cho¢ na trasach, gdzie brakowato kabli, korzystano jeszcze
przez jakis czas z ustug gotebi pocztowych. Pierwszym cztowiekiem, ktéry
wpadt na pomyst zatozenia agencji informacyjnej, byt Francuz Charles
Havas. Od 1832 roku zbierat on w Paryzu informacje z zagranicznej prasy,
ttumaczyt je i sprzedawat. Od 1835 roku, juz jako Agence Havas,
dostarczat serwisy ministrom, prefektom rdinych departamentéw,
bankierom czy gazetom francuskim, a potem juz takze subskrybentom z
innych krajéw. Jednym z pracownikéw Havasa byt krotko Niemiec Julius
Reuter, ktdry postanowit zatozy¢ agencje w Niemczech, ale niemiecki
pionier telegrafii, biznesmen Walter Siemens, poradzit mu zajg¢ sie
biznesem w Londynie. Brytyjska stolica byta wéwczas bowiem centrum
finansowym $wiata, a nie miata nowoczesnej agencji informacyjnej. W
Berlinie od 1849 roku dziatata agencja Wolffa, a w Londynie od 1851
Agencja Reutera (Chapman 2005), ktéra osiggnie status jednej z
najwiekszych agencji informacyjnych na sSwiecie, specjalizujacej sie w
informacjach gospodarczych.

Agencja J. Reutera — ktéry z czasem uzyskat brytyjskie obywa-
telstwo i stat sie baronem Paulem Juliusem Reuterem — zaczynata od
wspotpracy z firmami dziatajagcymi w sferze gospodarki jako gtéwnymi
odbiorcami wiadomosci, zbieranych przede wszystkim z londynskiej
gietdy, ale takze dotyczacych cen towardw gietdowych z Paryza, Brukseli,
Amsterdamu czy Wiednia. W roku 1853 Reuters zaczat dostarczac
wiadomosci prasie, poczatkowo do gazet na prowincji (np. ,Manchester
Guardian”, ,Liverpool Mercury”), a od 1858 roku takze do tytutéw
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londynskich. Dopiero jednak w 1859 roku oferte Reutersa przyjat
najbardziej prestizowy przez wiele lat dziennik brytyjski — ,The Times”,
ktérego dominacja rynkowa coraz bardziej sie kurczyta. W trakcie wojny
krymskiej (1854-1856) , The Times” zastynat z korespondencji wybitnego
reportera wojennego Williama H. Russella. Jego teksty byty chetnie
czytane, cho¢ nie przynosity biezgcych informacji, dostarczanych z i do
gtéwnych osrodkdw zwasnionych stron, czyli Wiednia, Sankt Petersburga
i Konstantynopola. Tam jednak miat swoich agentéw Reuters, dzieki
czemu najswiezsze informacje szybko docieraty do Londynu. Agencja
Reutera zdobyta licznych klientéw w Europie, m.in. wsrod gazet
niemieckich, belgijskich, a nawet rosyjskich (Adamowski 2005).

Rywalizacja trzech najwiekszych woéwczas agencji informa-
cyjnych w Europie, a wiec Havasa, Wolffa i Reutera, doprowadzita w
konicu do podpisania w 1870 roku w Paryzu porozumienia o podziale
stref wptywow. Tym samym, Reuters , przejat” cate Imperium Brytyjskie i
Daleki Wschoéd, Wolff — Niemcy, Europe Centralng, Skandynawie i Rosje,
za$ Havas — Francje wraz z terytoriami jej podlegtymi, Wtochy, kraje
Pétwyspu Iberyjskiego i inne panstwa strefy Morza Srédziemnego.
Niemniej, konkurencja w wielkim sSwiatowym biznesie informacyjnym
stawata sie coraz bardziej twarda i zaciekta, podobnie jak w biznesie
prasowym w poszczegélnych krajach kontynentu europejskiego. Jak
podajg J. Curran i J. Seaton (2003), catkowity koszt zatozenia tygodnika
»,Northern Star” w 1837 roku wynosit 690 funtéw, a naktad pisma
oscylowat w granicach 6200 egzemplarzy. W 1855 roku na zatozenie
dziennika w Londynie potrzebny byt kapitat rzedu 20 tysiecy funtow,
1867 roku juz okoto 50 tysiecy funtéw, a w latach 1906-1908 niejaki
Thomasson wydat 300 tysiecy funtdw na zatozenie liberalnego dziennika
,Tribune”. Natomiast ,Sunday Express”, wypuszczony na rynek w 1918
roku, kosztowat juz 2 miliony funtéw i miat naktad 250 tysiecy
egzemplarzy.

Gazety w Wielkiej Brytanii, ale takze w innych krajach, w tym we
Francji, staty sie w pewnym sensie filiami wielkich agencji informa-
cyjnych, o czym przekonywat m.in. sam Balzac na tamach ,Revue
Parisienne”, piszagc, ze gazety paryskie zrezygnowaly ze swej
niezaleznosci i optacaty Havasa, ,aby o statej porze otrzymywac
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wiadomosci z catego Swiata”. W swojej pracy ,,Monographie de la presse
parisienne” (,Monografia prasy francuskiej”) analizowat przeobrazenia i
role prasy oraz dziennikarstwa, podobnie jak Henri de Naussanne w
pracy ,Que vaut la presse quotidienne francgaise” (,lle warta jest
codzienna prasa francuska”). Rozrdiniajagc w badaniach publikacje
»wartosciowe” i ,bezwartosciowe” (sensacje, pornografia, literacka
tandeta), przedstawit bardzo pesymistyczne wnioski, dotyczace
zwlaszcza zaniedbywania przez prase jej podstawowych funkcji
spotecznych (Golka 2001). Podstawowym jednak celem wydawcow prasy
w okresie jej industrializacji i popularyzacji byto uzyskanie jak
najwiekszych dochoddw z tego informacyjnego biznesu.

Podobne przeobrazenia przechodzita prasa w Niemczech, gdzie
po 1871 roku pojawit sie nowy typ prasy, tzw. Generalanzeiger — tania
gazeta przeznaczona dla masowego czytelnika. Staty sie one prototypem
prasy bulwarowej i szybko zaczety przynosi¢ zyski (Ociepka, Ratajczak
2000). Jeszcze wczesniej pojawit sie pierwszy tani dziennik w Wiedniu.
Byty austriacki oficer, August Zang mieszkat do 1848 roku w Paryzu,
gdzie, jak pisze W. Wolert, ,wypiekat buteczki wiedenskie, a
rownoczesnie  obserwowat dziatalno$¢  dziennikarsko-wydawniczg
Girardina. W chwili odpowiedniej, tzn. w r. 1848 przyjechat do Wiednia i
zatozyt dziennik Die Presse. Wbrew Owczesnym nastrojom w prasie
niemieckiej Zang potraktowat gazete jako interes. Znizyt cene, zwiekszyt
objetos¢, zorganizowat odnoszenie do domu, stworzyt sztab
korespondentéw, postarat sie o wybitnych felietonistéw. Die Presse
zdobyta ogromne powodzenie; Zang zarobit miliony” (Wolert 2005: 211).
Takze w miedzywojennej wolnej Polsce pojawit sie prasowy biznesmen,
Marian Dabrowski, ktoérego ,llustrowany Kurier Codzienny” miat
dociera¢ do niewyrobionego czytelnika. ,IKC” zdobyt popularnos¢ we
wszystkich zakatkach porozbiorowej Polski, a wkrétce zaczety pojawiaé
sie nowe sensacyjne gazety, zwane ,czerwoniakami” ze wzgledu na
czerwong winiete (bez konotacji politycznych), takie jak ,Kurier
Czerwony” czy ,,Express Poranny”.

Wioski przemyst prasowy rozwingt sie pod koniec XIX wieku,
kiedy gazety poddane zostaty modernizacji. Wczesniej niewiele tytutéw
sprzedawato wiecej niz 50 tysiecy egzemplarzy, a liderem byt , 1l Secolo”,
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zatozony w 1866 roku. Na koniec wieku jednak najpopularniejszym
wioskim pismem codziennym stat sie zatozony w 1876 roku w centrum
wtoskiego biznesu — Mediolanie, konserwatywno-liberalny dziennik
,Corriere della Sera” i do dzi$ pozostaje liderem rynku. Industrializacja
prasy dotkneta takze pisma katolickie we Wtoszech, wspomagane przez
katolickie banki, ale tez nie omineta prasy lewicowej. Dziennik Wtoskiej
Partii Socjalistycznej, ,,Avanti!”, do 1914 roku sprzedawany byt kazdego
dnia w 400 tysigcach egzemplarzy, a jego modernizacja byta z kolei
mozliwa dzieki funduszom partyjnym (Hibberd 2008). Co istotne, we
Wtoszech nie rozwineta sie typowa prasa sensacyjna, w przeciwienstwie
do Niemiec, a zwtaszcza Wielkiej Brytanii, gdzie pod koniec XIX wieku
powstawac zaczety pierwsze masowe, sensacyjne brukowce, poczawszy
od dziennika ,The Daily Mail”, zatozonego w 1896 przez Arthura
Harmswortha.

Podobnie jak we Wtoszech, takze w Hiszpanii nie rozwineta sie
tego typu masowa, sensacyjna prasa, choc¢ takze na Pétwyspie Iberyjskim
poczatek XIX wieku przynidost modernizacje, industrializacje i
popularyzacje prasy. W 1905 roku zaden dziennik w Hiszpanii nie byt
sprzedawany w stu tysigcach egzemplarzy, a tylko cztery osiggaty poziom
50 tysiecy. Juz w 1918 roku jednak trzy tytuty przekroczyty sprzedaz na
poziomie stu tysiecy egzemplarzy, zas krotko przed wojng domowa
(1936-1939) dwa sposrdd tych trzech (,ABC” i ,La Vanguardia”) oraz
»Ahora” osiggnety sprzedaz przekraczajgcg 200 tysiecy egzemplarzy. Na
tamach hiszpanskiej prasy komentowano przemiany, powotujac sie na
tendencje uniwersalne i ekspansje kapitalizmu. Prasa polityczna tracita
czytelnikdw, ktdérzy poszukiwali raczej informacji i rozrywki. Jak
zauwazyly autorki ksigzki ,Cuatro siglos de periodismo en Espafia”
(,,Cztery wieki dziennikarstwa w Hiszpanii”), romantyczna epoka dzienni-
karstwa konczyta sie, a spoteczne transformacje prowadzity do
powstania nowego typu gazety, wymagajacej solidnych inwestycji eko-
nomicznych. Dzienniki stawaty sie spétkami akcyjnymi (Cruz Seoane, M.
Dolores Saiz 2007).

Inny Hiszpan, stynny socjolog José Ortega y Gasset, nazwat te
spoteczne transformacje na koniec lat 20. XX wieku ,,buntem mas”. Jego
ksigzka-esej pod takim witasnie tytutem rozpoczyna sie od stéw:
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»Jestesmy obecnie $wiadkami pewnego zjawiska, ktére, czy tego chcemy
czy nie, stato sie najwazniejszym faktem wspodtczesnego zycia
publicznego w Europie. Zjawiskiem tym jest osiggniecie przez masy petni
wtadzy spotecznej. Skoro masy juz na mocy samej definicji nie moga ani
nie powinny kierowac wtasng egzystencjg, a tym mniej panowaé nad
spoteczenstwem, zjawisko to oznacza, ze Europa przezywa obecnie
najciezszy kryzys, jaki moze spotkac spoteczenstwo, nardd i kulture.
Historia zna juz takie wypadki. Znane sg takze charakterystyczne rysy i
konsekwencja takich kryzysdw. Majg one tez w historii swojg nazwe. Zwa
sie: buntem mas” (Ortega y Gasset 2004: 7). Historia wkrétce uwiktata
Hiszpanie w wojne domowa, a Europe w totalitaryzmy i drugg wojne
Swiatowg — najwiekszg i najokropniejsza, jakg do tej pory zaznata
ludzkosé.

1.4. Specjalizacja prasy drukowanej i ksztattowanie sie systemoéw
prasowych

Osiagniete przez prase stadium popularyzacji musiato rodzi¢ kolejne
konsekwencje. Po pierwsze, kolejnym stadium w rozwoju prasy statfa sie
jej specjalizacja, a po drugie, umasowienie przekazéw umozliwito coraz
wieksze oddziatywanie na masy za posrednictwem prasy przez grupy
0s6b kontrolujgcych przeptyw informacji, co miato niebagatelne zna-
czenie w obliczu wojny i walki o dominacje w Europie. Narodziny
faszyzmu oraz rewolucja bolszewicka i powstanie ZSRR oznaczaty
ponowng fale ograniczania wolnosci stowa na kontynencie, wszak te
nowo ksztattowane totalitaryzmy wymagaty instrumentéw propagandy
w celu oddziatywania na podlegte im masy. A zatem prasa w pierwszych
dekadach XX wieku z jednej strony nadal odgrywata istotng role w walce
ideologicznej, za$ z drugiej strony pozostata intratnym biznesem dla
wielu przedsiebiorcéw. Po drugiej wojnie Swiatowej, natomiast, Europa
stanefa w obliczu tzw. zimnej wojny, a na kontynencie zaczety
ksztattowaé sie odmienne systemy prasowe. Dopiero po roku 1989, po
upadku komunizmu i ostatecznym zwyciestwie (w Europie) demokracji
liberalnej, mozna mowi¢ o wspdtczesnej prasie europejskiej, silnie
wyspecjalizowanej i funkcjonujgcej w oparciu o wspdlne fundamenty.
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Warto zatem zastanowic¢ sie, jaka byta droga do tejze wspdtczesnosci
prasowej na naszym kontynencie.

W pierwszej kolejnosci, nalezatoby odpowiedzie¢ na pytanie,
jakie byly przestanki specjalizacji prasy. Klarownej odpowiedzi udziela
m.in. Maciej Mrozowski, piszac, ze nasilanie sie i utrwalanie procesu
umasowienia jest réwnoznaczne z nasilaniem sie i utrwalaniem
rozwarcia miedzy obiegiem elitarnym i masowym, czyli z powiekszaniem
sie dystansu i luki miedzy kulturg elitarng i masowa. | dalej: ,Do
pewnego momentu proces ten przebiega zgodnie z rzeczywistymi
podziatami spotecznymi, jednak z czasem zaczyna popadaé¢ z nimi w
konflikt. Dzieje sie tak wéwczas, gdy nastepuje wyrazny wzrost poziomu
wyksztatcenia spoteczenistwa (..), a przy tym rdzinicujg sie profile
wyksztatcenia i specjalizacje zawodowe. Powstaje woéwczas wielo-
poziomowa i zrdinicowana struktura potrzeb, gustéw oraz zainte-
resowan, charakterystyczna dla klasy S$redniej, ktéra nie daje sie
sprowadzi¢ do opozycji kultura masowa — kultura elitarna. W przestrzeni
miedzy tg opozycjg rodzi sie zapotrzebowanie na przekazy (informacje,
rozrywke, tworczos¢ artystyczng) o réznym stopniu trudnosci i wiekszym
zroznicowaniu tematycznym. Jezeli zmiany te stanowig integralny
sktadnik procesu modernizacji spotecznej, towarzyszy im z reguty postep
technologiczny i wzrost wydajnosci pracy, co prowadzi do wzrostu
zamoznosci i czasu wolnego ludzi czynnych zawodowo. Kumulacja tych
trzech czynnikéw (wyksztatcenie, zamoznos$¢, czas wolny) przeksztatca
zapotrzebowanie na bardziej zréznicowane przekazy w popyt na nie.
Powstajg warunki sprzyjajgce specjalizacji poszczegdlnych nadawcow
oraz kanatow dystrybucji przekazow” (Mrozowski 2001: 104).

Wptyw na proces specjalizacji ma takze wielkos¢ populacji,
wszak wiekszy rynek oznacza wieksze mozliwosci dotarcia do
odpowiednio licznych, wyspecjalizowanych grup odbiorcéow. Biorgc pod
uwage kryterium sktadu odbiorcéw, wyrdznic mozna dwa typy
specjalizacji: terytorialng (gdy oferta skierowana jest do ludzi zyjacych na
okre$lonym terytorium i odpowiada ich specyficznym zaporze-
bowaniom) oraz przedmiotowgq (gdy oferta dociera¢ ma do oséb o po-
dobnych zainteresowaniach czy gustach, cho¢ zyjacych na rdznych
obszarach). W odniesieniu do zawartosci kanatéw, wyrdznia sie specja-
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lizacje wewnetrzng (gdy poszczegdlne przekazy w ramach jednego
kanatu poswiecone s3 jednej dziedzinie tematycznej) oraz catosciowg
(gdy wszystkie przekazy w ramach danego kanatu dotyczg konkretnej
dziedziny). Jak zauwaza M. Mrozowski (2001), specjalizacja prasy zaczeta
sie juz w okresie miedzywojennym, jako reakcja na rozwdj kina i radia.

Wspominany juz nazistowski minister propagandy, Joseph
Goebbels, zwykt méwié, ze radio miato byé tym dla XX wieku, czym prasa
dla wieku XIX. Hitler uzywat radia do swojej propagandy, podobnie
zresztg jak filmy, ktdére uzaleznione byly od panstwowych funduszy.
Kontrolowane przez nazistéw radio i kino staty sie instrumentami
masowe] propagandy w Trzeciej Rzeszy. Przejmowanie natomiast
kontroli nad prasg drukowang okazato sie dla nazistéw procesem
bardziej skomplikowanym, gtéwnie ze wzgledu na historycznie
uksztattowang silng decentralizacje panstwa, skutkujgcg wtasnie
specjalizacjg terytorialng niemieckiej prasy. W kraju tym wydawanych
byto najwiecej tytutéw prasowych w Europie — wdéwczas ponad 4700
(dzi§ zresztg Niemcy takze pozostajg europejskim liderem w tej
dziedzinie). W samym Berlinie ukazywato sie dwadziescia gazet, w
Hamburgu dziesie¢, podobnie w innych duzych miastach, a w dodatku
lokalne gazety, tzw. Heimatpresse, byty w wiekszosci (ok. 80 proc.) w
posiadaniu rodzinnych przedsiebiorstw. Niemniej, nazisci nie zamierzali
pozostawia¢ prasie drukowanej wolnosci wypowiedzi, o czym byta juz
mowa wczesniej, a ponadto musieli jg ujednolicaé z potrzeby spdjnosci
propagandowej, charakterystycznej dla kazdego autorytarnego
(scentralizowanego) rezimu. Skonfiskowano pisma socjalistyczne i
komunistyczne, rozwijano nazistowsky prase lokalng, a specjalne
rozporzadzenia umozliwity wchtanianie prywatnych tytutéw przez
wydawnictwa partyjne. Wybuch drugiej wojny $wiatowej oznaczat
jeszcze wiekszg kontrole prasy i jej propagandowe ujednolicenie, zas
dziennikarze coraz bardziej stawali sie ,hipokrytami bez inicjatywy”
(Chapman 2005).

Nie tylko w hitlerowskich Niemczech, ale takze w innych krajach
dziatania wojenne wymagaty ograniczania wolnosci prasy w celach
propagandowych oraz w trosce o skutecznos¢ dziatarn wojennych. Takze
w liberalnej Wielkiej Brytanii pojawita sie cenzura, cho¢ jednoczesnie
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prasa notowata rekordowg sprzedaz, zwtaszcza popularne dzienniki
londynskie. Dziatania wojenne stanowig bowiem, z jednej strony, ryzyko i
zwykle stan organizacyjnego kryzysu dla medidw, lecz z drugiej strony, sg
tez okazja do zwiekszenia sprzedazy ze wzgledu na wzmozone
zainteresowanie odbiorcéw wydarzeniami wojennymi, majacymi
przeciez bezposredni wptyw na ich los. Niemniej, to radio byto
najwazniejszym medium informacyjnym w trakcie drugiej wojny
Swiatowej, gtéwnie ze wzgledu na szybkos¢ przekazu, co wobec dynamiki
wojennych dziatan ma niebagatelne znaczenie, czesto decydujgce o zyciu
lub $mierci. Radiowy serwis informacyjny o 21.00 stuchato w 1944 roku
$rednio ok. 16 miliondéw Brytyjczykow (54 proc. populacji), podczas gdy
cztery popularne dzienniki: ,,Daily Mirror”, ,,Daily Express”, ,Daily Mail” i
,Daily Herald” sprzedawaty facznie ok. 10 miliondw egzemplarzy
(Chapman 2005).

Po drugiej wojnie swiatowe] Europa podzielona zostata na dwa
bloki: zachodni (demokratyczno-liberalny) i wschodni (komunistyczny),
za$ przegrane Niemcy podzielone zostaty na dwa panstwa (RFN i NRD),
czego symbolem stat sie Mur Berlifnski, oddzielajgcy dwa rdézne $wiaty,
takze gdy chodzi o funkcjonowanie mediéw. W roku 1956 w Stanach
Zjednoczonych wydane zostato dzieto trzech naukowcéw: Freda S.
Sieberta, Theodore’a Petersona i Wilbura Schramma zatytutowane ,,Four
Theories of the Press”, czyli ,Cztery teorie prasy”. Przez pdét wieku
praktycznie niepodwazalne byty (na polu teoretycznym) opisane przez
nich cztery teorie (lub tez koncepcje czy doktryny) medialne:
autorytarna, liberalna (w dostownym ttumaczeniu ,libertarianska”),
spotecznej odpowiedzialnosci i sowiecko-komunistyczna. W takiej
wtasnie kolejnosci omdwione s3 te ,teorie prasy”, choc¢ jak sami autorzy
przyznajy, teoria sowieckiego komunizmu jest tylko rozwinieciem
starszej teorii autorytarnej, za$ teoria odpowiedzialnosci spotecznej to
tylko modyfikacja teorii libertarianiskiej, nazywanej dzi$ raczej liberalng
(Siebert, Peterson, Schramm 1956).

Wyrdznienie tych czterech teorii byto naturalng konsekwencjg
uksztattowania sie bipolarnego swiata po drugiej wojnie $wiatowej. Po
jednej stronie tzw. zimnej wojny ustawity sie Stany Zjednoczone wraz z
Wielka Brytanig i innymi krajami Europy Zachodniej, za$ po drugiej —
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ZSRR i panstwa tzw. bloku wschodniego (w tym Polska). Libertarianska
(czy liberalna) teoria prasy z ,naktadka” spotecznej odpowiedzialnosci
obowigzywata na Zachodzie, za$ sowiecka modyfikacja teorii
autorytarnej stanowita fundament funkcjonowania medidw w krajach
komunistycznych. Podstawowa rdznica dotyczyta, rzecz jasna, kwestii
wolnosci prasy. O ile w krajach zachodnich doktryna liberalna
przewidywata ,wolny rynek idei”, swobode zaktadania instytucji
nadawczych, wolno$¢ stowa (z pewnymi wszakze ograniczeniami), o tyle
w krajach komunistycznych media, zgodnie z sowiecka doktryna, zostaty
upanstwowione, stajgc sie instrumentem propagandy (prokomu-
nistycznej i antykapitalistycznej), podporzagdkowanym (mono)partii
komunistycznej. Co istotne, teoria autorytarna i jej modyfikacja sowiecka
przewiduja cenzure prewencyjng, ktérej podstawowym celem jest
zapobieganie przeptywowi tresci podwazajgcych narzucony system
spoteczny.

W ten sposéb, w poszczegdlnych krajach antykapitalistycznego
,bloku wschodniego” budowano zreby komunistycznego systemu
medialnego, gdzie praktycznie nie istniat pluralizm, cho¢ nie mozna
mowic¢ o braku specjalizacji. W. Schramm wykazuje, ze w ZSRR prasa byta
wyspecjalizowana zaréwno horyzontalnie, jak i wertykalnie. Wertykalnie,
bo oferowano pisma dla réznych grup spotecznych, zas horyzontalnie, bo
tytuty prasowe tworzyty piramide, na szczycie ktérej lokowaty sie dwa
dzienniki: ,Prawda” (organ Komitetu Centralnego Partii Komunistycznej)
i ,lzwiestia” oraz okoto 25 innych tytutéw ogdlnokrajowych. Ponizej w
strukturze prasowej ZSRR znajdowato sie okoto 500 gazet
prowincjonalnych, za$ najnizszy poziom owej prasowej piramidy
tworzyto okoto 7 tysiecy gazet lokalnych. Wysokos$¢ naktaddéw malata
rowniez w zgodzie z piramidalng strukturg — od 2-3 milionéw
egzemplarzy ,,Prawdy” do gazetek sklepowych wydawanych czasami, jak
pisze Schramm, tylko w jednym egzemplarzu (Siebert, Peterson,
Schramm 1956).

Takze w innych krajach komunistycznych budowano podobne
»piramidy prasowe”, cho¢ nie tak wielkie pod wzgledem ilo$ciowym jak
w ZSRR. Na szczycie piramidy w NRD lokowat sie dziennik ,Neues
Deutschland”, w Czechostowacji ,Rudé pravo”, na Wegrzech ,Esti
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Budapest”, w Rumunii ,,Scinteia”, a w Polsce , Trybuna Ludu”. Oczywiscie
wszystkie media elektroniczne — najpierw radio a potem telewizja — byty
wtasnoscig panstwa i podobnie jak prasa, miaty okreslone zadania
propagandowe. Tak samo traktowano réwniez agencje informacyjne, w
tym Polskg Agencje Prasowa. Realia funkcjonowania mediow w Polskiej
Rzeczpospolitej Ludowej przypominane sg w réznych opracowaniach, np.
w ksigzce o znamiennym tytule —, Niepokorna orkiestra medialna...”:

,Poniewaz polski system polityczny miat by¢ klonem struktury
politycznej radzieckiego Wielkiego Brata, srodki masowego przekazu nie
mogty stanowi¢ wyjgtku. Zostaty zsowietyzowane. Wiadomosci
zagraniczne byly zazwyczaj bezposrednio ttumaczone z serwisu TASS
(radzieckiej agencji prasowej). Artykuty wstepne z moskiewskiej Prawdy
stuzyty prasie, radiu oraz kronikom filmowym za wskazéwki ideologiczne
i polityczne. Pod wzgledem tresci i wygladu dziennik partii
komunistycznej Trybuna Ludu byt dobrg kopig swojego prominentnego
modelu w Moskwie” (Goban-Klas 2004: 107).

Oczywiscie powyzsze uwagi mozna by odnies¢ takze do innych
bytych krajéw komunistycznych Europy, ktére Stalin traktowat jako
elementy swojego imperium. Cho¢ mozna tez wskazaé pewne réznice, to
jednak fundamenty systeméw medialnych poszczegdlnych panstw tzw.
bloku wschodniego byty identyczne. Podobng propagande odnalezé
mozna byto w gazetach réznych panstw komunistycznych czy tez réznych
regiondw w obrebie poszczegdlnych krajéw. Analizujac tresci spoteczne
w polskiej prasie pomorskiej w okresie PRL, Ryszard Michalski (2004)
stwierdza, ze wszystko co dziato sie na Zachodzie spotykato sie z totalng
krytyka i potepieniem tejze prasy, a USA dazyly do ,ujarzmienia
suwerennych panstw”, ktore znalazty sie w ,kleszczach polityki
dolarowej”. Inaczej przedstawiano ZSRR: ,Rosje Sowieckg uznano za
jedynego gwaranta niepodlegtosci i pokoju. Nastepowata sakralizacja
obrazu tego panstwa. Odnajdujemy na famach prasy hymny pochwalne,
oswiadczenia o wiecznej przyjazni, podziekowania narodowi rosyjskiemu
i Armii Czerwonej za ich bohaterstwo wykazane przy wyzwalaniu Polski
oraz pomoc, ktdrg udzielato panstwo sowieckie w jej odbudowie. {...)
Poczesne miejsce na tamach prasy zajmowata osoba Jozefa Stalina,
podobnie jak w Rosji Sowieckiej tak i w Polsce upowszechniano kult jego
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osoby. (..) Starano sie przekona¢ czytelnikéw, ze Rosja Sowiecka jest
najpotezniejszym panstwem $wiata, przodujgcym w kazdej dziedzinie”
(Michalski 2004: 112-114).

Po upadku komunizmu nastgpit okres transformacji systemoéw
medialnych krajow postkomunistycznych na wzér zachodni, a wiec w
zgodzie z zatozeniami doktryny liberalnej. Wczesniej, inne kraje
europejskie o rezimach autorytarnych, cho¢ nie komunistycznych, czyli
Hiszpania, Portugalia i Grecja, rozpoczety transformacje ku demokracji
liberalnej. Samuel Huntington (2009) pisat o ,trzeciej fali demokra-
tyzacji”, ktéra rozpoczaé sie miata w Lizbonie, w czwartek, 25 kwietnia
1974 roku, kiedy to 25 minut po pétnocy jedna ze stacji radiowych
nadata piosenke pod tytutem Grandola Vila Morena — byt to sygnat
rozpoczecia zamachu stanu w Portugalii, ktéry doprowadzit do upadku
dyktatorskich rzgdow w tym kraju. Wkrétce upadt tez rezim autorytarny
w Grecji, gdzie, podobnie jak w Portugalii, powrdcono na droge ku
demokratyzacji. W roku 1975 zmart generat Franco i takze Hiszpania
rozpoczeta budowe demokracji, pod ,kuratelg” krdla Juana Carlosa |, a
system medialny tego kraju ulegt szybko catkowitemu przeobrazeniu
(Sajna 2006). Procesy demokratyzacji i transformacji systemow
medialnych w Europie, poczawszy od 1974 roku, wymagatyby z
pewnoscig szerokiej analizy (zob. Dobek-Ostrowska 2002, 2006), cho¢
najistotniejszy jest ostateczny efekt: koniec XX wieku to w Europie triumf
demokracji liberalne;j.

Nie we wszystkich jednak krajach kontynentu funkcjonuje dzi$
demokracja na odpowiednim poziomie, zwtaszcza gdy wezmie sie pod
uwage problem wolnosci medidw. Jej zakres wywotuje bowiem spory i
budzi czesto watpliwosci. Europejski Trybunat Praw Cztowieka,
dokonujgc wyktadni art. 10 , Europejskiej Konwencji Praw Cztowieka”,
stwierdzit, ze mechanizm ochronny ustanowiony przez Konwencje jest
positkowy w stosunku do krajowych systeméw ochrony praw cztowieka,
a zatem to panstwa-strony powinny by¢é w pierwszej kolejnosci
gwarantem przestrzegania praw i wolnosci zawartych w Konwencji
(Sobczak 2000). Nalezatoby wiec zadal pytanie, czy rzeczywiscie
wszystkie panstwa europejskie sg takim gwarantem? Wydaje sie, ze
odpowiedz pozytywng mozna by udzieli¢ gtéwnie w przypadku krajéow
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cztonkowskich Unii Europejskiej, oprécz tego Szwajcarii, Norwegii,
Islandii... Problemy pojawiajg sie przede wszystkim za wschodnig granica
Unii.

Trudno bowiem méwi¢ o demokracji i wolnosci stowa w
przypadku Rosji, ktdra od czasu przejecia wtadzy przez Wtadimira Putina
poczynita raczej krok wstecz po okresie wzglednej swobody politycznej.
Zamordowana dziennikarka ,Nowej Gazjety” Anna Politkovskaya, w
swojej krytycznej ksigzce zatytutowanej ,,Rosja Putina” zauwaza m.in., ze
Putin ,,natrzgsat sie z wyborcéw” w trakcie kampanii przed wyborami w
2004 roku: ,Gtowng oznakg okazywanej im przezen pogardy byta
odmowa dyskutowania czegokolwiek z kimkolwiek. (..) Nie ztozyt
zadnych obietnic dotyczacych przysztych kierunkow polityki i wzgardzit
jakakolwiek formg prowadzenia kampanii. Zamiast tego , tak jak za
radzieckiego rezimu, pokazywano go co dzien w telewizji, podej-
mujgcego w swoim kremlowskim gabinecie oficjeli wysokich szczebli i
udzielajgcego swych wysoce kompetentnych rad (...) W gronie widzéw
pojawiaty sie oczywiscie tu i dwdzie chichoty: wszak on zachowuje sie jak
Stalin! Takze i Putin byt rGwnoczesnie ,przyjacielem wszystkich dzieci” i
spierwszym hodowcg sSwin w kraju”, ,najlepszym gérnikiem”,
,towarzyszem wszystkich sportowcow” i ,czotowym tworca filmowym”
(Politkovskaya 2005).

Miedwiediew, we wspotpracy z Putinem, w zasadzie kontynuuje
pewng wizje ograniczonej rosyjskiej demokracji i zwalczania niepo-
kornych opozycjonistéw i oligarchéw, stad tez uznaje sie, ze najbardziej
niezaleznym dziennikiem wspotczesnej Rosji jest internetowa
,Gazeta.ru”, bowiem trudniej kontrolowaé¢ Internet niz druk. Za
najbardziej niezalezny dziennik Ukrainy uchodzi za to internetowa
»,Ukrainska Prawda”, ktérej redaktor naczelny, Grigorij Gongadze, zostat,
podobnie jak ,niewygodna” Politkovskaya, zamordowany. Po tzw.
pomaranczowej rewolucji Ukraina weszta w faze demokratyzacji, w
przeciwienistwie do Biatorusi, rzgdzonej przez Aleksandra tukaszenke i
okreslanej mianem ostatniej dyktatury Europy. Ciaggle trzon oficjalnego
systemu prasowego tego kraju stanowig rezimowe dzienniki
komunistyczne, takie jak: ,Belarus Segodnia”, ,Narodnaja Gazeta”,
»Zwjazda” czy ,Respublika”. Nieoficjalny, opozycyjny obieg prasowy
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wspottworzg natomiast takie gazety jak: ,Nasza Niwa”, ,Narodnaja
Volia”, ,Salidarnasc” i inne.

Poziom wolnosci stowa jest zatem nadal jednym z czynnikéw
réznicujacych systemy medialne wspétczesnej Europy, choé przyznac
nalezy, ze doktryna liberalna zdecydowanie dominuje na kontynencie.
Inne wazne czynniki réznicujgce, to wielko$¢ panstw, poziom rozwoju
gospodarczego, struktura etniczna i liczebnos¢ mniejszosci narodowych
oraz stopien decentralizacji. Na inne istotne czynniki zwrécili uwage
Daniel C. Hallin i Paolo Mancini w swojej pracy zatytutowanej ,Systemy
medialne. Trzy modele medidw i polityki w ujeciu poréwnawczym”.
Wyrdznili oni owe trzy modele, dzielgc systemy medialne krajéw Europy
Zachodniej oraz Standow Zjednoczonych i Kanady na trzy grupy. Pierwszy
model, zwany s$rdédziemnomorskim lub spolaryzowanego pluralizmu,
obserwowaé mozna — zdaniem autoréw — w takich krajach jak Francja,
Grecja, Wtochy, Portugalia i Hiszpania. Drugi model, zwany pétnocno- i
srodkowoeuropejskim lub demokratycznego korporacjonizmu, charak-
terystyczny jest dla nastepujgcych panstw: Niemcy, Austria, Szwajcaria,
Belgia, Holandia, Dania, Finlandia, Szwecja i Norwegia. Trzeci model,
zwany potnocnoatlantyckim lub liberalnym, obowigzywaé ma w Wielkiej
Brytanii i Irlandii oraz w USA i Kanadzie. W odniesieniu do przemystu
prasowego, roznice sg nastepujace: model $rédziemnomorski — niskie
wskazniki czytelnictwa prasy, prasa elitarna zorientowana politycznie;
model pétnocno- i sSrodkowoeuropejski — wysokie wskazniki czytelnictwa
prasy, wczesny rozwoj prasy masowej; model poétnocnoatlantycki —
$rednie wskazniki czytelnictwa prasy, wczesny rozwdj komercyjnej prasy
masowe]. Dwa pierwsze modele charakteryzuje tez silna interwencja
panstwa i subsydia czy dotacje prasowe, zas w trzecim modelu przewaza
orientacja rynkowa (Hallin, Mancini 2007).

Niestety, Hallin i Mancini nie uwzglednili w swoim opracowaniu
systemoéw medialnych panstw, ktére weszty do Unii Europejskiej w tym
samym 2004 roku, kiedy ich przetomowa w badaniach nad systemami
medialnymi ksigzka ukazata sie po raz pierwszy na rynku. Niemniej,
warto zauwazyé, ze w Polsce, w Czechach czy na Wegrzech réwniez
uksztattowaty sie juz nowoczesne systemy medialne (zob. Dobek-
Ostrowska-Gtowacki 2008, Huber 2006). Nieco gorzej wyglada sytuacja
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na Batkanach, gdzie wasnie etniczne powstrzymywaty rozwdj tego
regionu Europy. Niemniej, obserwujemy na Starym Kontynencie
zarowno duzg rdéznorodnos¢ systemow medialnych (zob. Bartoszcze
2004), jak i roznorodnos¢ prasy — jako wynik jej specjalizacji — w
poszczegdlnych krajach. Analiza wspotczesnej prasy europejskiej,
zgodnie z zatozeniami dominujgcej w Europie doktryny liberalnej,
powinna zatem obejmowal trzy segmenty: prase opiniotwoérczg (w
kontekscie demokratycznej debaty), prase ekonomiczng, tabloidy i
kolorowe magazyny (w kontekscie biznesu prasowego) oraz prase
regionalng i lokalng (w kontekécie decentralizacji panstw i sfery
publicznej). Taka tez kolejno$¢ przyjeta zostata w trzech kolejnych
podrozdziatach, dotyczgcych wspdtczesnej prasy europejskiej.

1.5. Wspétczesna prasa opiniotwdrcza w europejskich demokracjach

Jako ze w XXI wieku dominacja doktryny liberalnej (z wymogami
doktryny spotecznej odpowiedzialnosci medidw) na kontynencie
europejskim nie podlega dyskusji, mozna przyjgé, ze funkcje prasy sa
takie same we wszystkich europejskich demokracjach. Jednym z
zasadniczych zadan mediow jest dostarczanie platformy do debaty dla
0s6b, grup spotecznych, partii politycznych itd., umozliwiajagc wymiane
pogladdw i opinii w celu poszukiwania najlepszych rozwigzan dla
panstwa czy spoteczeristwa. Media tworzy¢ majg zatem tzw. wolny rynek
idei, ktérego fundamentem musi by¢ zagwarantowana swoboda
wypowiedzi i wolno$¢ medidow, zwtaszcza od naciskow politycznych
(naciski o charakterze ekonomicznym stanowig odrebny problem).
Europa moze chwali¢ sie relatywnie najwyiszym poziomem wolnosci
stowa w porédwnaniu z innymi kontynentami, cho¢ oczywiscie — o czym
wczesniej byta juz mowa — nie we wszystkich krajach europejskich ten
poziom jest réwnie wysoki. W rankingach wolnosci stowa przygodo-
wywanych choéby przez znang paryskg organizacje ,Reporterzy bez
granic” Europa zdecydowanie przoduje. W zestawieniu za rok 2009 w
pierwszej pietnastce znalazto sie az 14 panstw europejskich i tylko jeden
spoza Europy — Nowa Zelandia. Oto szczyt rankingu: 1. Dania, Finlandia,
Irlandia, Norwegia, Szwecja, 6. Estonia, 7. Holandia, Szwajcaria, 9.
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Islandia, 10. Litwa, 11. Belgia, Malta, 13. Austria, totwa i Nowa Zelandia.
Najgorzej wypadty oczywiscie kraje z Europy Wschodniej: Rosja zajeta
153. pozycje (na 175 sklasyfikowanych panstw), Biatorus 151., Motdawia
114. i Ukraina 89. Poza pierwszg piecdziesigtka znalazty sie tez kraje
batkanskie: Albania (88.), Czarnogora (77.), Kosowo (75.), Serbia (62.),
ale tez aspirujgca do UE Chorwacja (78.) oraz, jako jedyny kraj z UE,
Butgaria (68.) (Reporters sans frontieres 2009).

Wprawdzie rankingéw ,Reporteréw bez granic”, ani innych
organizacji pozarzgdowych, nie mozna traktowac catkowicie bezkry-
tycznie, lecz bez watpienia sg one dobrym wskaznikiem i punktem
odniesienia do analizy problematyki wolnosci stowa w réznych rejonach
Swiata. Wolnos¢ stowa jest bowiem podstawg rozwoju tak zwanej sfery
publicznej, ktéra ma by¢ wtasnie przestrzenia komunikacyjng do
konfrontacji pogladdw i opinii w kwestiach dotyczgcych zycia publicz-
nego. Samo pojecie sfery publicznej najdoktadniej opisat stynny
niemiecki filozof i socjolog Jirgen Habermas, cho¢ jak sam przyznat, to
nie w Niemczech, lecz w Anglii — kolebce wolnosci stowa, rodzita sie
najpierw sfera publiczna: ,Petnigca funkcje polityczne sfera publiczna
najpierw powstaje w Anglii, na przetomie XVII i XVIII w. Sity, ktére chca
zdoby¢ wptyw na decyzje wiadzy panstwowej, odwotujg sie do
rozprawiajgcej publicznosci, aby na tym nowym forum uprawomocnic
wysuwane zgdania. Praktyka ta zapoczatkowuje proces, ktéry rozcigga
sie na cate stulecie — przemiane zgromadzenia stanowego w nowoczesny
parlament” (Habermas 2007). Ten nowoczesny parlament przeniost sie
potem na tamy prasy, ktora stata sie gtdwnym forum debaty publicznej.

Dzi§ w Wielkiej Brytanii ton debacie publicznej, jesli chodzi o
opiniotwdrczg prase ogolnoinformacyjng o zasiegu ogolnokrajowym,
nadaja przede wszystkim cztery dzienniki: ,The Daily Telegraph”, ,The
Times”, ,The Guardian”, ,The Independent” oraz ich niedzielne wydania,
czyli — odpowiednio: ,Sunday Telegraph”, , The Sunday Times”, ,The
Observer” (kiedys jako oddzielny tygodnik) oraz ,The Independent on
Sunday”. Ze wzgledu na site tychze niedzielnych wydan prestizowych
dziennikéw, nie rozwingt sie znaczaco w Wielkiej Brytanii segment
niezaleznych tygodnikow informacyjno-analitycznych, a jedynym tytutem
godnym wymienienia ze wzgledu na opiniotwoérczy (takze w skali
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miedzynarodowej) charakter i wysokie naktady, jest wydawany od 1843
roku w Londynie , The Economist”, poswiecony tematyce gospodarczej,
politycznej, spotecznej i kulturalnej. Ciekawostkg pozostaje oryginalna
forma edytorska oraz specyficzny sposéb redagowania pisma. Wiekszos¢
tekstdw nie jest podpisana nazwiskiem zadnego autora, cho¢ praca dla
tego tygodnika uchodzi za zajecie niezwykle prestizowe w Srodowisku
brytyjskich dziennikarzy.

Do zaje¢ prestizowych nalezy, rzecz jasna, takie praca dla
brytyjskich dziennikéw, w tym dla ,The Times”, ktéry swego czasu
uchodzit za najbardziej opiniotwdrczg gazete na Swiecie. Zatozony zostat
w Londynie juz w 1785 roku i przez pierwsze trzy lata ukazywat sie jako
,The Daily Universal Register”. Jego profil polityczny okresSla sie jako
umiarkowanie konserwatywny. Bardziej konserwatywny, a jednoczesnie
sprzedawany w wiekszej liczbie egzemplarzy (najwiekszej sposréd
brytyjskich dziennikédw opiniotwérczych), jest dziennik ,The Daily
Telegraph”, zatozony w Londynie w 1855 roku, dajgc poczatek tzw. taniej
prasie (cho¢ powainej w tresci) po zniesieniu tzw. podatku
stemplowego. Zwolennicy labourzystéw, czy tez osoby o lewicowo-
liberalnych pogladach, wolg jednak czyta¢ inny dziennik — ,The
Guardian”, wydawany od 1821 roku (poczatkowo w Manchesterze jako
tygodnik ,,Manchester Guardian”). Dopiero w 1986 roku ukazat sie
liberalny dziennik ,The Independent”, ktéry zapetnit nisze w centrum
debaty publicznej (Adamowski 2005, 2006). Te cztery londyriskie
dzienniki okreslic mozina jako filary prasowej debaty publicznej,
pozostajac takze wiarygodnym zrddtem informac;ji dla Brytyjczykow.

Gtéwne tytuty opiniotwdrcze w Niemczech majg jeszcze bardziej
wyraznie zarysowany charakter polityczny. Najbardziej na lewo sytuuje
sie , Tageszeitung”, sympatyzujacy z Zielonymi, czego wyrazem moze byé
imitacja odcisku psiej tapy obok winiety. Na podstawie badan
przeprowadzonych przez Wolfganga Donsbacha stwierdzono, ze inne
dwa dzienniki o lewicowym charakterze: ,Suddeutsche Zeitung”
(wydawana w Monachium od 1945 r.) oraz ,Frankfurter Rundschau”
(wydawana we Frankfurcie rowniez od 1945 r.) reprezentujg poglady
zblizone do SPD, czyli najwiekszej niemieckiej partii lewicowe;j.
Natomiast inny dziennik wydawany we Frankfurcie (od 1949 r.),
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,Frankfurter Allgemeine Zeitung”, ma profil liberalno-konserwatywny i
blizszy jest pogladom chadekéw z CDU/CSU. Za najbardziej prawicowy
uwazany jest dziennik ,Die Welt”, zatozony w 1946 roku w Hamburgu
przez brytyjskie wtadze okupacyjne i zakupiony przez koncern Axela
Springera w 1953 roku.

We Francji, a wiec w kolejnej sposréd najwiekszych demokracji
wspotczesnej Europy, prasa krajowa jest zdecydowanie bardziej
scentralizowana niz w federalnych Niemczech. Trzy gtdwne krajowe
tytuty opiniotwdrcze wydawane sg w Paryzu: konserwatywno-liberalny
,Le Figaro” (zatozony juz w 1826 r., cho¢ kilkakrotnie zmieniat formute, a
w latach 1942-44 nie ukazywat sie z powodu dziatan wojennych),
liberalny ,Le Monde” (od 1944 r.) oraz lewicowy ,La Libération” (od
1973 r.). Warto wspomniec tez o kilku innych tytutach francuskich, ktére
wzbogacajg sfere publiczng nad Loarg i Sekwana: z jednej strony katolicki
,La Croix”, a z drugiej — komunistyczny , L’Humanité”, a oprocz tego
angielskojezyczny , International Herald Tribune” — amerykanski dziennik
wydawany w Paryzu. We Francji i w Niemczech segment tygodnikow
opiniotwérczych jest bogatszy niz w Wielkiej Brytanii. Duza
popularnosciag w Niemczech cieszg sie wydawane w Hamburgu:
lewicowo-liberalny , Der Spiegel” (od 1947 r.), lzejszy w formie magazyn
»Stern” (od 1948 roku) oraz prawicowy ,Die Zeit” (od 1946 r.) wydawany
w gazetowym formacie (a wiec jako tzw. gazeta tygodniowa). W roku
1993 pojawit sie nowy rywal — ,Focus”. Popularne tygodniki
opiniotwércze we Francji to zwtaszcza: ,L’Express”, ,Le Point” oraz
lewicujacy , Le Nouvel Observateur”.

Do najwiekszych demokracji europejskich zaliczy¢ jeszcze nalezy
Wtochy o populacji zblizajgcej sie do 60 miliondow osdb, a wiec podobnie
jak Francja i Wielka Brytania. O ile centrum prasowym Francji pozostaje
zdecydowanie Paryz, podobnie jak Londyn w przypadku Wielkiej Brytanii,
za$ w Niemczech kilka miast (Hamburg, Frankfurt, Monachium i Berlin), o
tyle w przypadku Wtoch mozna méwié o binarnym systemie prasowym.
Najwazniejsze bowiem krajowe tytuty opiniotwdrcze wydawane sg albo
w Mediolanie (gtéwnie prasa blizsza prawicy), albo w Rzymie (gtéwnie
prasa blizsza lewicy). Wyjatek stanowi liberalny dziennik ,La Stampa”,
wydawany od 1867 roku (do 1895 r. pod nazwg ,Gazzetta Piemontese”)
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w Turynie ze wzgledu na powigzania z koncernem Fiat. Liderem
mediolanskiej prasy konserwatywno-liberalnej jest zatozony w 1876 roku
dziennik ,Corriere della Sera”, zas jego gtéwnym konkurentem (pod
wzgledem zaréwno ideologicznym, jak i sprzedazy egzemplarzowej) jest
zatozona doktadnie sto lat pdiniej w Rzymie centro-lewicowa ,La
Repubblica”. Oprécz tego, w Mediolanie wydawany jest kierowany przez
brata Berlusconiego dziennik ,Il Giornale”, a w Rzymie lewicowy dziennik
,L'Unita”, zatozony w 1924 roku przez znanego witoskiego komuniste i
publicyste, Antonia Gramsciego. Takie w Rzymie wydawany jest
komunistyczny dziennik ,ll Manifesto”, zaS$ w Mediolanie konserwa-
tywno-liberalny ,Libero” (od 2000 r.) i katolicki ,,Avvenire”, uchodzacy za
organ prasowy wioskich biskupéw. Najpopularniejszy tygodnik opinio-
twérczy o ,,odchyleniu” prawicowym, czyli kontrolowana przez Berlus-
coniego ,Panorama”, wydawany jest, zgodnie z tg dualng logikg, w
Mediolanie, zas gtéwny jego konkurent o ,odchyleniu” lewicowym, czyli
tygodnik , L’Espresso”, wydawany jest, tym samym, w Rzymie. Trudno
okresli¢ jednoznacznie, jakie jest polityczne ,,odchylenie” niezaleznego i
poczytnego dziennika , Il Messaggero”, ktéry wprawdzie wydawany jest
w Rzymie, ale zatozony zostat przez mediolanczyka w 1878 roku.

We wszystkich opisanych wyzej duzych krajach europejskich
prasa drukowana uczestniczy aktywnie w ksztattowaniu krajowej sfery
publicznej. Istotne znaczenie ma tu miedzy innymi wspdlny jezyk, jakim
postugujg sie mieszkaricy poszczegdlnych krajéw. Choc istnieja tez jezyki
mniejszosci, to jednak w Niemczech dominuje niemiecki, we Francji
francuski, a we Wtoszech wtoski. Inaczej jest jednak w Szwajcarii, gdzie
sg az cztery jezyki oficjalne: oprdcz niemieckiego, jeszcze francuski,
wtoski i na dodatek retoromanski. Prasa w tym kraju wydawana jest we
wszystkich czterech jezykach, co utrudnia ksztattowanie debaty na
poziomie krajowym. Niemniej, niemieckojezyczny prestizowy dziennik
»Neue Zircher Zeitung”, wydawany w Zurychu od 1672 roku (!),
oddziatuje na opinie publiczng nie tylko w niemieckojezycznej czesci
Szwajcarii, ale takze poza granicami kraju, a nawet Europy.
Opiniotwodrczy charakter ma takze tygodnik ,Die Weltwoche”.
Najwazniejsze dzienniki opiniotwodrcze francuskojezycznej Szwaijcarii to
,Les Temps” oraz ,La Tribune de Genéve”, obydwa wydawane w
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Genewie. Inne pisma szwajcarskie zaliczy¢ nalezy raczej do segmentu
prasy popularnej, specjalistycznej lub regionalnej czy lokalnej.

Takze w przypadku Belgii mozna moéwi¢ o podziale prasowej
sfery publicznej wedtug klucza jezykowego. Najwazniejsze opiniotwércze
dzienniki francuskojezyczne to: ,Le Soir” i ,La Libre Belgique”, za$
flamandzkojezyczne to: ,De Morgen” i ,De Standaard”. Oczywiscie
roznig sie one takze pod wzgledem profilu politycznego: ,Le Soir”
uchodzi za neutralny, raczej liberalny, ,De Morgen” jest pismem
lewicowym, za$ ,La Libre Belgique” i ,De Standaard” majg raczej
charakter konserwatywny, nie odzegnujgc sie od swoich korzeni
chrzescijanskich. Podobne korzenie miat réwniez holenderski dziennik
,De Volkskrant”, zatozony w 1919 roku i przez pét wieku uchodzit za
organ ,walczacych katolikdw”, lecz w latach szesédziesigtych zostat
zlaicyzowany i dzi$ prezentuje linie okreslang, gtdéwnie przez laikow, jako
,bardziej postepowa”. ,NRC Handelsblad”, zatozony w 1970 roku,
uchodzi natomiast za dziennik holenderskiej inteligencji o liberalnych
tradycjach. ,De Volkskrant” wydawany jest w Amsterdamie, zas ,,NRC
Handelsblad” w Rotterdamie. W Luksemburgu najwazniejszym
dziennikiem konserwatywnym jest ,Luxemburger Wort” i jego
francuskojezyczny odpowiednik ,La Voix de Luxembourg”, zas gtosem
socjalistow jest dwujezyczny , Tageblatt”. W Austrii, gdzie jezyk niemiecki
nie ma konkurencji ze strony francuskiego, dominujg dwa opiniotwércze
dzienniki wydawane w Wiedniu: konserwatywny ,Die Presse” oraz
liberalno-lewicowy ,,Der Standard”.

We wspomnianym wyzej rankingu wolnosci stowa ,Reporterow
bez granic” w pierwszej pietnastce znalazty sie wszystkie kraje pétnocnej
Europy, za wyjatkiem Wielkiej Brytanii, ktora tez zajmuje zwykle wysokie
pozycje, cho¢ tym razem poza , wzorowa pietnastka”. Od lat na szczycie
rankingu lokujg sie natomiast kraje skandynawskie — w powyzszym
rankingu z 2009 roku wszystkie znalazty sie na pierwszym miejscu (ex
aequo z Irlandig). Gtdwnym dziennikiem liberalnym w najwiekszym kraju
skandynawskim, czyli Szwec;ji, jest ,,Dagens Nyheter”, zatozony w 1864
roku, a jego gtéwnym rywalem na niwie ideologicznej jest konser-
watywny dziennik ,,Svenska Dagbladet”, ukazujacy sie od roku 1884. W
Danii liderami opinii publicznej, sposréd ogdlnokrajowych dziennikéw
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opiniotwérczych, sg przede wszystkim trzy tytuly. Najwieksza
popularnoscig cieszy sie zatozony w 1871 roku ,Morgenavisen Jyllands-
Posten”, ktéry ma siedziby w dwdch najwiekszych miastach Danii — w
Kopenhadze i w Arhus. Ten liberalny dziennik zastynat w 2005 roku po
publikacji serii 12 karykatur Mahometa, co wywotato wsciektosc
muzutmanodw w réznych zakatkach $wiata. Pozostate dwa wazne dunskie
dzienniki opiniotwércze, to zatozony w 1749 roku (!) konserwatywny
dziennik ,Berlingske Tidende” oraz ukazujgcy sie od 1884 roku
,Politiken”, dystansujacy sie od wszelkich partii politycznych. Ten
dystans wpisuje sie zresztg w obserwowany co najmniej od czasu
zakonczenia drugiej wojny sSwiatowej trend towarzyszgcy duniskiej prasie.
Jej depolityzacja skutkuje redukcjg miejsca poswiecanego polityce oraz
ostabieniem politycznego zabarwienia materiatdw dziennikarskich
(Stasiak-Jazukiewicz 2009).

W Norwegii i Finlandii, pomimo wysokiego poziomu wolnosci
stowa, trudno méwi¢ o rozbudowanym segmencie krajowej prasy
opiniotwdrczej, zwazywszy na dominacje jednego dziennika: w Norwegii
dominuje prawicowy ,Aftenposten”, zas w Finlandii ,Helsingin
Sanomat”, ktéry stara sie by¢ apolitycznym dziennikiem informacyjnym,
cho¢ publikuje réwniez redakcyjne komentarze, czesto o politycznym
zabarwieniu. Trudno moéwic tez o bogatym rynku prasy opiniotwérczej w
Islandii, gdzie liczba ludnosci ledwo przekracza 300 tysiecy mieszkancow.
Niemniej, warto wspomnie¢ o dwdch wydawanych w Reikyavik
dziennikach opiniotwdrczych: zatozonym w 1913 roku ,Morgunbladid”,
ktory wczesniej byt organem konserwatywnej partii SFF, oraz
,Fréttabladid”, zatozonym w 2001 roku. W Irlandii takze debate na
famach prasy ksztattujg przede wszystkim dwa krajowe dzienniki
opiniotwércze: ,The Irish Times” oraz ,Irish Independent”. Pierwszy z
nich uchodzi za bardziej prestizowy, natomiast drugi — o liberalnej linii
politycznej — cieszy sie wiekszg popularnoscig. Trudno nie zauwazy¢
podobieAstwa w przypadku innej wyspy (cho¢ na Morzu Srédziemnym) o
historycznych wptywach brytyjskich, czyli Malty. W tym kraju rywalizujg
gtéwnie dwa dzienniki opiniotwércze o podobnych nazwach i profilach
politycznych: konserwatywny , The Times of Malta”, bliski wartosciom
chrzescijanskim (podobnie jak ,The Irish Times”), oraz ,The Malta
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Independent”, ktéremu politycznie blizej do irlandzkiego i brytyjskiego
»Independenta”. W przeciwienstwie jednak do Irlandii, na Malcie , The
Times of Malta” cieszy sie wiekszg popularnoscig od swojego gtéwnego
konkurenta. Warto takze wspomnie¢ o dwujezycznym (angielsko-
maltanskim) tygodniku ,Malta Today”, ktéry zdecydowanie wspierat idee
integracji Malty z Unig Europejska.

Razem z Maltg do UE w 2004 roku przystgpito dziewie¢ innych
krajéw europejskich, gtédwnie postkomunistycznych, podobnie jak
pdzniej Butgaria i Rumunia, za$ wczesdniej kraje Europy potudniowej,
ktére przeszty transformacje ustrojowg po okresach rzadow
autorytarnych: Hiszpania, Portugalia i Grecja. Najwczesniej z nich do UE
przystgpita Grecja, bo juz w 1981 roku, cho¢ nie miato to znaczacego
wptywu na wzrost czytelnictwa prasy w tym kraju, gdzie wskazniki sg
jedne z najnizszych w UE. Najpopularniejszym greckim dziennikiem
opiniotwdrczym pozostaje zatozony w 1931 roku ,, Ta Nea” (pod tg nazwa
od 1945 r.). Dopiero po upadku rezimu autorytarnego w Grecji, w 1974
roku ukazat sie dziennik ,Eleftherotypia”, co znaczy ,Wolnos$¢ prasy”.
Tytut pisma oraz jego centro-lewicowy profil polityczny doskonale
odzwierciedlajg klimat, w jakim sie rodzit, wszak tzw. dyktatura
putkownikow ograniczata, rzecz jasna, wolnos$¢ wypowiedzi, a poza tym
miata, w przeciwienstwie do reziméw komunistycznych, charakter
skrajnie prawicowy, stad tez opozycja i jej prasa kojarzone byly z lewica.
W 1984 powstat w Grecji centro-lewicowy tygodnik ,, To Vima”, ktéry od
1999 ukazuje sie juz jako dziennik i uznawany jest za gtéwny tytut
prasowy greckiej inteligencji, przynajmniej tej wyrostej z lewicowej
opozycji. Inteligencja o bardziej prawicowych, konserwatywnych
pogladach chetniej siega po wydawany od 1919 roku dziennik I
Kathimerini”, ktérego wersja angielskojezyczna dotaczana jest do
atenskiej edycji ,International Herald Tribune”. A zatem, dzienniki
centro-prawicowe dzisiejszej Grecji powstaty jeszcze przed dyktaturg, zas
centro-lewicowe — po jej upadku.

Podobnie sytuacja przedstawia sie w Portugalii: gtéwny dziennik
opiniotwérczy o profilu centro-prawicowym, ,Didrio de Noticias”,
powstat w 1864 roku i byt oficjalnym organem tzw. salazaryzmu, a wiec
powojennego rezimu, ktéry upadt w 1974 roku w efekcie bezkrwawej
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»rewolucji gozdzikéw”. Dopiero jednak w 1990 roku pojawit sie dziennik
,Publico” — gtéwny tytut centro-lewicowy w Portugalii. Wieksza
rywalizacja w segmencie prasy opiniotwdrczej panuje w Hiszpanii,
bowiem kraj ten jest czterokrotnie wiekszy (pod wzgledem
ludnosciowym) niz Portugalia. Najpopularniejszym dziennikiem krajo-
wym jest zatozony w 1976 roku, po upadku dyktatury frankistowskiej, ,El
Pais”, bliski centro-lewicowej partii PSOE, wyrostej na bazie anty-
frankistowskiej opozycji. Blizszy centro-prawicowej partii PP jest
natomiast dziennik ,,ABC”, szczycacy sie ponadstuletnig tradycjg, wszak
jego pierwszy numer ukazat sie 1 stycznia 1903 roku. Dziennik ten
przezyt epoke frankizmu, bo jego linia polityczna nie odbiegata znaczaco
od zatozen rezimu. Dzi$ ,,ABC” jest pismem promonarchistycznym, choé
niezaleznym i wspierajagcym silng, raczej unitarng, Hiszpanie w UE.
Miedzy ,El Pais” a ,ABC” ulokowaé¢ mozina zatozony w 1989 roku
dziennik ,El Mundo”, znany z dziennikarstwa S$ledczego, nie oszcze-
dzajacego ani prawicy, ani lewicy (Sajna 2006). Na fali nowego milenium
narodzity sie w Hiszpanii dwa kolejne opiniotwoércze dzienniki: ,La
Razéon” (w roku 1999), ktéry stat sie rywalem gtownie dla ,,ABC” ze
wzgledu na podobng linie polityczng, oraz ,,Publico” (w roku 2007), ktory
o czytelnikdbw z centro-lewicowymi poglagdami skutecznie walczy z
liderujacym ,El Pais”.

W przeciwienstwie do Grecji, Hiszpanii i Portugalii, w krajach
postkomunistycznych opozycja kojarzona byta z prawicg ze wzgledu na
skrajnie lewicowy charakter rezimu komunistycznego. Dlatego tez, ruch
,Solidarnosé” w Polsce stat sie trzonem demokratycznej opozycji
reprezentowanej gtéwnie w nowych partiach prawicowych. Logo
»Solidarnosci” pojawito sie obok winiety zatozonego w 1989 roku
dziennika ,Gazeta Wyborcza”, ktérego pierwszym zadaniem byto
doprowadzenie do jak najlepszego wyniku wyborczego dla ,Solidarnosci”
w pierwszych czesciowo wolnych wyborach po upadku komunizmu.
Zadanie zostato wykonane, a ,,Gazeta Wyborcza” pod kierownictwem
Adama Michnika stata sie najpopularniejszym dziennikiem opinio-
twérczym w kraju, choé dzi$ — juz bez logo ,,Solidarnosci” — reprezentuje
poglady liberalne i blizej mu do polskiej centro-lewicy (m.in. ze wzgledu
na krytyczny stosunek do forsowanej przez prawice idei rozliczania
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przesztosci). Zupetnie inng metamorfoze przeszedt dziennik , Rzeczpos-
polita”, zatozony w 1982 roku jako gazeta rzgdowa. Po upadku komu-
nizmu stat sie pismem niezaleznym, cho¢ znaczna czes$¢ udziatow w
spotce wydajgcej ten tytut pozostata w rekach Skarbu Paistwa, co miato
wptyw na linie polityczng gazety w réznych okresach. Aktualnie dziennik
ma konserwatywne oblicze i blizszy jest polskiej prawicy, a jednym z jego
gtéwnych publicystéw jest Rafat Ziemkiewicz — najwiekszy bodaj w kraju
oponent Michnika i ,,Gazety Wyborczej”. W 2006 roku pojawit sie jeszcze
jeden tytut opiniotwdrczy, liberalno-konserwatywny ,Dziennik. Polska —
Europa — Swiat”, ktdry potaczony zostat w 2009 roku z ,Gazetg Prawng”,
tworzac nowy tytut z silnym dziatem ekonomicznym — ,Dziennik. Gazeta
Prawna”. Osoby o stricte lewicowych poglagdach mogg czyta¢ w Polsce
»Trybune” (cho¢ juz nie ,Ludu” i borykajacg sie z problemami finan-
sowymi — w grudniu 2009 r. zawieszono nawet jej wydawanie), za$
Polacy preferujacy katolicko-nacjonalistyczng wizje kraju siega¢ mogg po
,Nasz Dziennik”.

Najpopularniejszym dziennikiem opiniotwérczym w Czechach
jest dzisiaj ,,Mlada Fronta Dnes”, ktéra w epoce komunizmu, jako ,Mladd
Fronta”, byta organem mtodziezy socjalistycznej. Dzi$ jednak w winiecie
gazety stowa ,Mlada Fronta” drukowane sg niewielka czcionka i figuruja
ledwo widoczne nad gtéwnym tytutem ,Dnes”. Inny popularny tytut
opiniotwérczy — ,Pravo”, jest natomiast kontynuatorem naczelnego
organu komunistow czeskich, czyli dziennika ,Rude Pravo”, i dzi$
utrzymuje lewicowg linie polityczng, cho¢ juz bardziej umiarkowang i
prodemokratyczng. Gtéwnym tytutem antykomunistycznej opozycji stat
sie dziennik ,Lidové Noviny”, zatozony w 1893 roku, ale zawieszony
poziniej przez wtadze komunistyczne. Na Stowacji rywalizujg dwa tytuty o
tendencji liberalnej, cho¢ o réznych tradycjach: , Pravda” wydawana byta
jeszcze jako organ stowackich komunistéow, zas ,SME” powstato po
rozpadzie, w 1993 roku, redakcji dziennika o symptomatycznej nazwie
»Smena”, czyli ,Zmiana”. Na Wegrzech najpopularniejszym dziennikiem
opiniotwdrczym pozostaje dawny organ komunistycznej monopartii
»,Népszabadsag”. Dzi$ definiowany jest jako ,liberalny dziennik
lewicowy”, bliski socjalistom, podobnie jak mniej popularny dziennik
»,Népszava”. ,Magyar Nemzet” oraz ,Magyar Hirlap” kojarzone sg
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natomiast z wegierskg centro-prawicg. W Rumunii takze ukazuje sie
nadal jeden z dwéch dawnych krajowych organdéw Rumunskiej Partii
Komunistycznej — ,,Romania Libera”. Drugi — ,Scinteia” zostat zastgpiony
dziennikiem o nazwie ,Adevarul”, ktéry ukazywat sie jeszcze w XIX
wieku. Po upadku komunizmu zaczeto powstawaé w Rumunii wiele
nowych pism —w roku 2000 w samym Bukareszcie wydawanych byto juz
20 dziennikéw. Sposrdd opiniotwdrczych, na uwage zastuguje (zatozony
w 1992 r.) ,Evenimentul Zilei”, znany z krytycznej i niezaleznej linii
politycznej (Vasilescu 2006). W Butgarii, jak podaje Lubomir Stojkow
(2009: 165): ,jedng z podstawowych tendencji okresu przejsciowego (...)
od spoteczenstwa totalitarnego do obywatelskiego i od gospodarki
centralnej do rynkowej jest trudnos$¢ oddzielenia tabloidéw od prasy
prestizowej”. Niemniej, warto wspomnie¢ przynajmniej o dwdch
prestizowych tytutach: elitarnym tygodniku biznesowo-politycznym
,Kapital” i lewicowym dzienniku ,Sega”, zatozonych juz po upadku
komunizmu.

Upadek komunizmu doprowadzit tez do rozpadu dwdch panstw
o federacyjnej strukturze: ZSRR i Jugostawii. Dzi$ w postradzieckich i
postjugostwianskich republikach wida¢ liczne kontrasty, takie w
odniesieniu do problemu wolnosci mediéw. O ile Estonia, totwa i Litwa
plasujg sie bardzo wysoko w rankingach ,Reporteréw bez granic” czy w
klasyfikacjach innych organizacji, o tyle Ukraina, a zwtaszcza Rosja i
Biatorus, majg raczej powody do wstydu. Niemniej, we wszystkich
krajach ukazujg sie pisma opiniotworcze, reprezentujgce pewien
ywachlarz” poglagdéw. W republikach nadbattyckich ton debacie
publicznej nadajg przede wszystkim dzienniki: ,Postimees” (Estonia),
Diena (totwa) oraz , Lietuvos Rytas” (Litwa). W przypadku Ukrainy warto
wspomnieé¢ o takich dziennikach jak ,Ukraina Moloda”, ,DjeR” czy
internetowym ,,Ukrainska Pravda”, a w przypadku sasiedniej, cho¢ wiele
mniejszej Motdawii, o niezaleznym, antykomunistycznym, liberalnym
pismie , Timpul”, wydawanym od 2003 roku jako tygodnik, a od marca
2009 juz jako dziennik.

Zdecydowanie bogatszy wybdr tytutdw opiniotwdrczych
odnalezé mozna w Rosji. Nadal ukazujg sie gtéwne dzienniki bytego ZSRR:
»lzwiestija” i ,Prawda”, zwigzana z funkcjonujaca dzi§ Komunistyczng
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Partia Federacji Rosyjskiej, podobnie jak inny postradziecki dziennik
»,Sowieckaja Rossija”. Przetrwaty takze inne tytuty radzieckie — niektore
zmienity oblicze (z organdw propagandowych na tabloidy petne sensacji),
a inne, jak chocby ,Trud”, starajg sie ksztattowal poglady polityczne
wspotczesnych Rosjan. Powstato jednak takie po upadku ZSRR wiele
nowych tytutéw o opiniotwdrczym charakterze: ,,Nowyje lzwiestija” —
dziennik zatoiony przez grupe bytych dziennikarzy ,lzwiestiji”,
,Niezawisimaja Gazjeta”, ,Kommiersant”, wydawana dwa razy w
tygodniu ,Nowaja Gazjeta”, czy tygodniki ,ltogi”, ,Profil”, ,Russkij
Newsweek”... Oficjalnym organem prasowym rosyjskiego rzadu jest
dziennik ,Rossijskaja Gazjeta”, ukazujacy sie od 11 listopada 1990 roku
(Szurminski 2008).

W przypadku krajéw postjugostawianskich, réwniez wystepuja
zasygnalizowane wyzej kontrasty, wszak w nalezgcej do Unii Europejskiej
Stowenii poziom wolnosci prasy jest wiele wyzszy niz w Serbii czy
Kosowie. Niemniej, w Stowenii gtéwne tytuty opiniotwdrcze to dzisiaj
dzienniki zatozone za czaséw Socjalistycznej Federalnej Republiki
Jugostawii, a wiec ,Delo” i ,Vecer”. Trzy dzienniki polityczne zatozone juz
po upadku komunizmu, czyli prawicowe ,Slovenec” i ,Jutranjik” oraz
lewicowa ,,Republika”, ostatecznie zbankrutowaty w latach 1997-1998
(Kozub-Kulik 2009). W sasiedniej Chorwacji dawny dziennik komunis-
tyczny ,Vjesnik” dzi$ ukazuje sie nadal, ale jego poczytnosc¢ jest bardzo
ograniczona — wiekszg popularnoscia cieszy sie choéby liberalny tygodnik
»,Nacional”. W Serbii do$¢ duzag popularnoscig cieszy sie byty organ
rezimu Slobodana Milosevicia, dziennik ,Politika”, w przeciwienstwie do
mniej popularnego dziennika ,,Danas”, ktéry opierat sie temu rezimowi, a
dzi$ reprezentuje poglady centro-lewicowe. W Kosowie na uwage
zastuguje niezalezny i wpltywowy albaniskojezyczny i proeuropejski
dziennik ,Lajm”, zatozony w 1993 roku, czytany i ceniony takze w innych
krajach batkanskich tego obszaru jezykowego, a wiec w Macedonii,
Czarnogérze i w samej Albanii. W przypadku Bosni i Hercegowiny
natomiast warto wspomnie¢ o dzienniku , Oslobodenje”, ktéry sprzeci-
wiat sie nacjonalizmom w czasie wojny na Batkanach i promuje wielo-
kulturowy obraz tego mtodego kraju.

52



53

Gdy mowa o prasie opiniotwdrczej w Europie, nie powinno sie
poming¢ tez gtosu najwyzszej hierarchii Kosciota katolickiego, a wiec
dziennika wydawanego przez Kurie Rzymska w Watykanie -
,L'Osservatore Romano”. Zatozony zostat w 1861 roku w Rzymie, ale od
1929 roku ma swojg siedzibe na terenie Watykanu. Wydawany jest w
trybie codziennym w jezyku wtoskim, ale ma tez cotygodniowe edycje w
szeSciu jezykach europejskich: angielskim, francuskim, hiszpanskim,
portugalskim, niemieckim i wtoskim. Oprdcz tego, raz w miesiacu,
ukazuje sie edycja w jezyku polskim

1.6. Prasa ekonomiczna, tabloidy i kolorowe magazyny - biznes
prasowy we wspoétczesnej Europie

Wolny rynek idei, w mysl doktryny liberalnej, umozliwia zabieranie gtosu
w debacie publicznej reprezentantom réznych stronnictw ideologicznych
czy grup interesu, ale nalezy pamieta¢, ze doktryna liberalna opiera sie
takze (a moze przede wszystkim) na wolnosci w znaczeniu ekono-
micznym. Demokracja liberalna idzie bowiem w parze z liberalng
gospodarkg, bazujagcg na prywatnej wtasnosci, indywidualnej przed-
siebiorczosci i wolnym rynku towaréw i ustug. O ile w demokracji
liberalnej media stuzg jako posrednik miedzy instytucjami systemu
politycznego a obywatelami, o tyle w gospodarce liberalnej (czy tez
wolnorynkowej) media sg posrednikiem miedzy instytucjami systemu
ekonomicznego a konsumentami. Systemy polityczny i ekonomiczny nie
funkcjonujg, rzecz jasna, w oderwaniu od siebie, lecz taczg sie w
znaczacym zakresie i sg od siebie wspodtzalezne. Media w krajach
demokratyczno-liberalnych, czyli praktycznie w catej (prawie) Europie,
poddane sg zatem regutom dziatania rynku, a wiec zmuszone s3 do
rywalizacji. Z jednej strony walczg na ,,wolnym rynku idei” o przekonanie
do pewnych racji jak najwiekszej grupy ludzi — obywateli, zas z drugiej
strony walczg o przyciggniecie uwagi jak najwiekszej liczby ludzi —
konsumentdéw, co gwarantowaé¢ ma jak najwieksze dochody. Peter J.
Anderson i Geoff Ward zauwazyli: , Krajobraz mediéw na poczatku XXI
wieku bytby dla dziennikarzy sprzed poétwiecza nie do pojecia, zaréwno
pod wzgledem formy przekazu, jak i sprawowanych funkcji. Po pierwsze,
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z rynku kierowanego podazg stat sie rynkiem, ktérym rzadzi popyt.
Dostarczyciele tresci medialnych konkurujg, niekiedy bardzo zaciekle, o
uwage odbiorcy” (Anderson, Ward 2010:42). Te rynkowe zasady dotyczg
w zasadzie catej wspodtczesnej Europy, choé poszczegdlne rynki krajowe
réznig sie pod pewnymi wzgledami.

W prasie drukowanej wyrézni¢ mozna segment, ktory w sposéb
szczegolny odzwierciedla rynkowy model funkcjonowania spoteczenstw.
Oto prasa ekonomiczna, czy tez ekonomiczno-biznesowa, wskazywaé ma
»jedyng racjonalng” droge rozwoju: model liberalnej gospodarki w
ramach liberalnej demokracji. Praktycznie w kazdym kraju europejskim
ukazujg sie dzienniki i magazyny ekonomiczno-biznesowe, cieszace sie
renoma pism opiniotwdrczych, a jednoczesnie bardzo dochodowe ze
wzgledu na bardzo atrakcyjny dla reklamodawcéw profil spoteczny
czytelnika (gt. menedzerowie, biznesmeni itd.). W Wielkiej Brytanii (i nie
tylko) szczegdlnym prestizem cieszy sie wydawany od 1888 roku w
Londynie, na tzw. tososiowym papierze, dziennik ,Financial Times”. We
Francji role takg petni ,Les Echos”, w Niemczech ,Handelsblatt”, w
Hiszpanii ,,Expansion”, a we Wioszech , Il Sole 24 Ore”. Takze w innych
krajach ukazujg sie ekonomiczne dzienniki oraz magazyny, choc
niekoniecznie tak rozpoznawalne w $wiecie jak tytuty wymienione wyze;j.
W Polsce wskaza¢ mozna ,Puls Biznesu”, wydawany réwniez na
fososiowym papierze, charakterystycznym dla pism ekonomiczno-
biznesowych, ,Gazete Prawng”, potaczong z ,Dziennikiem”, czy tez
ekonomiczny dodatek ,Rzeczpospolitej”, wydawany jednak na papierze
zielonym. Réwniez w Rosji ukazujg sie pisma ekonomiczno-biznesowe,
jak choéby ,Wiedomosti”, wydawane w Moskwie od 1999 we
wspotpracy z ,Financial Times” i ,The Wall Street Journal”. Nawet na
Biatorusi ukazuje sie dziennik ,Belarusy i Rynok”, ktéry przy wzglednej
tolerancji wtadz ,,uczy” Biatorusindw gospodarki wolnorynkowe;.

Prasa ekonomiczno-biznesowa petni zatem kilka podstawowych
funkcji: okresla ,racjonalng” droge rozwoju, stanowi wazne Zzrddto
informacji dla firm, przedsiebiorcéw i menedzeréw réznego szczebla, ale
tez jest intratnym Zrédtem biznesu dla wydawcédw prasowych oraz
przestrzenig dla reklam, zwtaszcza ddbr luksusowych, przeznaczonych
dla klasy najbogatszej. W gospodarce wolnorynkowej bowiem, czytelnik
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jest konsumentem, zaréwno gdy siega po prase opiniotwdrcza,
ekonomiczng, sensacyjng czy specjalistyczne magazyny. Prasa
drukowana w Europie podlega mechanizmom rynkowym, cho¢ nalezy
pamieta¢ o odrdznieniu europejskiego rynku prasowego, o ktérym
mozna moéwié przede wszystkim w kontekscie miedzynarodowe;j
rywalizacji koncernéw prasowych, od rynkéw prasowych poszczegdlnych
krajow europejskich. Ze wzgledu bowiem na zréznicowanie kulturowe,
jezykowe czy polityczno-spoteczne na kontynencie, nie udato sie jak
dotad stworzy¢ ani jednego dziennika czy tygodnika , paneuropejskiego”,
czytanego powszechnie w catej Europie. Rynki nadal ograniczone s3
granicami krajowymi i narodowymi, nawet w obrebie tzw. strefy
Schengen.

W Europie s tez wyrazne rdzinice jesli chodzi o poziom
czytelnictwa prasy. Zdecydowanie czesciej po gazety siegajg mieszkancy
krajow pdtnocnych niz potudniowych. Sprzedaz dziennikéw w Szwecji
siega 450 egzemplarzy na 1000 mieszkaicéw, podczas gdy 310 w
Holandii, 90 w Grecji i 38 w Portugalii. Z raportéow Komisji Europejskiej
wynika, ze sprzedaz dziennikéw w Unii Europejskiej spada od dwéch
dekad (z pewnymi niewielkimi sygnatami poprawy) i spadek ten dotyczy
wszystkich grup wiekowych. Niemniej, chociaz w okresie 1999-2004
spadek sprzedazy prasy w catej UE wynidst 0,4 procent, to w niektérych
krajach zanotowano nawet wyrazny wzrost (Irlandia 29 proc., Polska 44
proc.!), a w innych wyrainy spadek (Wielka Brytania 11 proc.). W
obrebie 25 panstw cztonkowskich UE (jeszcze bez Rumunii i Butgarii)
dzienniki uzyskaty w 2005 roku 36,8 procent udziatow z rynku reklamy,
za$ czasopisma 31,9 procent (Hutchison 2009). To wtasnie reklama
stanowi gtdwne Zrédto utrzymania prasy, zapewniajgc od 50 do 75
procent przychodéw w przypadku gazet europejskich (a w przypadku
gazet gratisowych jest to praktycznie 100 proc.). Juz jednak w latach 90.
ubiegtego wieku zanotowano istotny spadek udziatu gazet w wydatkach
reklamowych w wiekszosci panstw Europy Zachodniej, zmuszajac
niektére z nich (np. Francje) do podejmowania dziatan chronigcych
interesy prasy. Mimo to, udziat reklamy w prasie codziennej coraz
bardziej sie kurczy, ustepujac mediom elektronicznym, ktore w Grecji,
Portugalii, Hiszpanii czy we Wioszech skupiajg okoto 60 procent
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wydatkéw reklamowych (Kowalski 2006). Bez watpienia, media
elektroniczne, poczatkowo radio, potem zwtaszcza telewizja, a ostatnio
Internet, odebraty prasie drukowanej duzg cze$¢ z tak zwanego tortu
reklamowego, co jest konsekwencjg wtasnie spadku czytelnictwa na
rzecz konsumpcji przekazéw audiowizualnych. Wymienia sie jednak
rowniez inne, zwtaszcza socjoekonomiczne, przyczyny spadku
czytelnictwa prasy w Europie, o czym przypomina m.in. Kevin Williams
(2008: 47-48):

,0d lat 50. wzrost dochodu, jakim rozporzadza przecietne
gospodarstwo domowe, umozliwit ludziom szukanie w wolnym czasie
rozrywek poza domem. Szczegdlnie dotyczy to mtodych, ktérzy wolg
korzystaé z innych mediéw, a takze spedzaé czas na stuchaniu muzyki
pop, popijaniu alkoholu, clubbingu i bywaniu w restauracjach, niz na
czytaniu prasy. Zeswiecczenie europejskich spoteczenstw ostabito
ideologiczne, religijne i polityczne powody, dla ktérych niegdys
kupowano i czytano gazety. W poczatkach XX wieku gazety byty
narzedziami w rekach réznych instytucji, byty finansowane i wspierane
przez partie polityczne, koscioty, wspdlnoty wiejskie, zwigzki zawodowe i
przemystowcéw. Erozja przynaleznosci grupowej i rozpowszechnienie
postaw indywidualistycznych  podwazyty  spoteczne  podwaliny
czytelnictwa gazet”.

Wydawcy prasowi musieli zatem stawi¢ czota wspomnianym
wyzej trendom socjoekonomicznym oraz ekspansji mediéw elektro-
nicznych. W konsekwencji pojawit sie w Niemczech sensacyjny dziennik
,Bild”, ktéry szybko stat sie rekordzistg na kontynencie europejskim jesli
chodzi o nakfady i sprzedaz. Trudno uznaé za przypadkowy termin
powstania dziennika oraz jego nazwe. ,Bild” znaczy bowiem w jezyku
niemieckim ,,obraz”, co doskonale oddaje klimat walki o czytelnika w
obliczu ekspansji telewizji. Ten niemiecki brukowiec (tak jest okreslany
ze wzgledu na publikowane tresci) powstat w roku 1952, czyli wtasnie w
okresie, gdy telewizja zaczynata budzi¢ zainteresowanie ludzi w Europie.
Oto obraz miat by¢ odtad podstawg percepcji Swiata. | jest. Niemiecki
,Bild” zas zaczat pokazywaé obraz swiata, a przede wszystkim cztowieka,
bez zadnych zahamowan. Warto w tym miejscu przytoczy¢ stowa Borisa
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von Brauchitscha (2004: 217), nomen omen Niemca, z jego ,Matej
historii fotografii”:

,Problemem podstawowym jest jednak samo tworzenie obrazu
cztowieka. Islam i judaizm na przyktad pozwalajg ogladaé, ale nie
pozwalajg tworzy¢ przedstawien figuralnych. Przestrzeganie tego
przykazania radykalnie — niezaleznie od miejsca i czasu — zapobiega
wizualnej manipulacji drugim cztowiekiem. Dyskrecja jako znak wysu-
blimowanej kultury oraz zakaz tworzenia obrazéw prowokujg do
przekraczania tych granic. To, co ogladane ,,na zywo”, moze lub nie by¢
traktowane jako obsceniczne — utrwalone w obrazie, staje sie
nieuchronnie takie. W obrazach fotograficznych smier¢ i seks stajg sie
produktami. Podobnie jak seks dopiero za posrednictwem medidw staje
sie pornografig, tak dopiero zobrazowanie $mierci przeksztatca sie w
brak poszanowania osoby ludzkiej”.

Traktowanie $mierci i seksu jako produktéw oraz éw brak
poszanowania osoby ludzkiej stat sie normg dla sensacyjnych gazet,
zwanych tabloidami. Cho¢ samo okreslenie ,tabloid” pierwotnie
odnosito sie przede wszystkim do pomniejszonego formatu dziennikéw
(ok. 40 x 30 cm) utatwiajacego przegladanie, to dzi$ tabloidami okresla
sie z reguty witasnie kolorowe dzienniki przepetnione sensacyjnymi i
banalnymi tresciami, krwig, erotyka lub pornografig, krzykliwymi
tytutami, emocjonalnymi wyrazeniami i masg zdje¢ dominujgcg nad
tekstem. Oczywiscie, nie tylko w Niemczech tego typu prasa Swieci
tryumfy. Wprawdzie rekordzistg w Europie nadal pozostaje ,Bild”,
sprzedajgc dziennie okoto 3,5 miliona egzemplarzy, to jednak takie w
innych krajach, zwtaszcza w Wielkiej Brytanii, ktéra jest europejskim
pionierem w produkcji tabloidéw, prasa tego typu rozchodzi sie w
duzych naktadach. ,The Sun”, ,Daily Mirror” czy ,Daily Mail”
sprzedawane sg w ilosci ponad 2 miliondw egzemplarzy dziennie, cho¢
trzeci z tych tytutéw zaliczany jest do nieco wyzszej ,pdtki”, wszak
tabloidy rdznig sie takze poziomem swojej , brukowosci”, by okresli¢ to
dos¢ dosadnie. Za taki tabloid w lzejszej wersji mozna uznaé takie
,Kronen Zeitung”, ktéry w Austrii jest zdecydowanym liderem w
segmencie prasy codziennej (ze sprzedazg ok. 1 min egz.), podobnie jak
w Holandii ,,De Telegraaf”. W Szwajcarii liderem jest ,Blick”, a w Szwecji
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»Aftonbladet”, choé¢ przewaga tych tabloidéw nad innymi tytutami
krajowymi nie jest juz tak znaczaca.

Co ciekawe, tego typu dzienniki nie zdominowaty rynkéw w
krajach Europy Potudniowej, ale zdobyly duza popularnos¢ w krajach
Europy Srodkowej i Wschodniej. W Polsce liderem jest ,Fakt”, w
Czechach ,Blesk”, na Stowacji ,Novy Cas”, na Wegrzech ,Blikk”, a w
Stowenii ,Slovenske novice”. W Rosji natomiast modnym stato sie
mieszanie polityki z tresciami charakterystycznymi dla tabloidéw.
Najlepszym przyktadem jest ,, Komsomolskaja Prawda” (i jej niedzielna
edycja ,Komsomolskaja Prawda!” — z wykrzyknikiem, zatozona w 1993
r.), ktéra pojawita sie juz 13 marca 1925 roku i do czasu upadku ZSRR
zwigzana byta z Komsomotem. W 1968 roku naktad gazety siegat nawet
6,8 miliona egzemplarzy. Po 1990 roku ,Komsomolskaja Prawda”
przestata by¢é organem Komsomotu, a od 2003 roku ukazuje sie w
kolorze, ma format tabloidu i przepetniona jest tresciami sensacyjnymi.
Gazeta dumna jest ze swojej przesztosci, czego wyrazem jest
eksponowanie odznaczen, jakie zdobyta w czasach ZSRR (m.in. Order
Lenina). Jej naktad dzi$ nie przekracza 800 tysiecy, cho¢ w najlepszych
(dla niej) latach siegat 22 miliondw egzemplarzy. To jeszcze jednak
niewiele w pordwnaniu z innym polityczno-sensacyjnym pismem,
tygodnikiem ,Argumenty i Fakty”, ktéry w 1990 roku szczycit sie
naktadem 33 miliondow egzemplarzy! Dzi$ ten cotygodniowy tabloid
moze chwali¢ sie wielkosciami naktadu oscylujagcymi wokét 2,8 miliona
egzemplarzy, co i tak daje mu pozycje lidera na rynku (Szurminski 2008).

W segmencie prasy codziennej w poszczegdlnych krajach do
rywalizacji o uwage czytelnika oraz udziaty w rynku reklamy przytaczaja
sie, poza tytutami opiniotwérczymi, ekonomicznymi i tabloidami, jeszcze
inne rodzaje pism. Przede wszystkim sg to dzienniki sportowe oraz
bezptatne. Dobrym przyktadem gratisowego tytutu odnoszgcego sukcesy
jest zatozona w 1995 roku w Szwecji gazeta ,Metro”, ktéra najpierw
zdobyta popularno$¢ wsrdéd pasazeréw metra i miejskiej kolejki w
Sztokholmie. W 2002 roku w 14 krajach istniaty juz 22 wydania tego
pisma, produkowanego niskim kosztem, zawierajacego gtéwnie tresci
reklamowe (jako gtéwne i jedyne w gruncie rzeczy zrédto dochodu) i
krotkie artykuty informacyjne (Williams 2008). Kiedy pojawity sie
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zapowiedzi wprowadzenia ,Metro” na rynek polski, koncern Agora S.A.
wyprzedzit ten ruch i stworzyt wtasny dziennik bezptatny ,Metro”,
zmuszajgc Szweddéw do stworzenia polskiej edycji pod nieco zmieniong
nazwg — ,Metropol”. Ostatecznie jednak tytut ten zostat wycofany z
polskiego rynku, gdzie pojawity sie zreszta kolejne tytuty bezptatne,
dystrybuowane w réznych miastach.

Szwedzkie ,Metro”, wydawane przez Metro International z
siedzibg w Luksemburgu, zdobyto za to duzg popularnos¢ we Francji,
cho¢ musi rywalizowaé z innym tytutem bezptatnym — ,20 minutes”,
wydawanym przez norweskg grupe medialng Schibsted. Obydwa tytuty
ukazujg sie w edycjach lokalnych w wiekszych miastach Francji, a ich
taczne naktady przewyziszajg naktady najpopularniejszych francuskich
dziennikéw krajowych. Liderem pozostaje ,,20 minutes” ze Srednim
naktadem dziennym w 2006 roku przekraczajgcym 730 tysiecy
egzemplarzy (,Metro” — ponad 630 tys. egz.). W przypadku obydwu
tytutdw najwieksze naktady maja edycje paryskie, ale popularne s3 tez
edycje wydawane w Lyon, Lille, Marsylii, Nantes czy Tuluzie. Popularnos¢
bezptatnych tytutdw we Francji uzasadniona jest brakiem typowych
tabloidow, cho¢ ukazujg sie dzienniki o lzejszym charakterze, zwane
bulwaréwkami, jak ,,France Soir” czy tez nieco powazniejszy , Le Parisien”
i jego ogodlnokrajowe wydanie ,Aujourd’hui en France”, ktéry notuje
wprawdzie wzrost sprzedazy, ale jego naktady nie siegajg nawet 200
tysiecy egzemplarzy (Gajlewicz 2008).

Tytuty bezptatne stanowig takze konkurencje dla tabloidow oraz
prasy opiniotwoérczej w innych krajach Europy, zwtaszcza ze wzgledu na
atut w postaci darmowej dystrybucji. Ma to wptyw na polityke cenowa
innych, ptatnych pism, w tym zwtaszcza tabloidéw. Te zas zmusity tytuty
opiniotwdrcze do zmniejszania formatu. W Wielkiej Brytanii, na przyktad,
nawet prestizowy ,The Times” zdecydowat sie na edycje w formacie
tabloidowym (chodzi oczywiscie o rozmiar, a nie o tresci), nie rezygnujac
jednoczesnie z duzego formatu broadsheet, charakterystycznego dla
dziennikdéw opiniotwérczych. Dat wiec czytelnikom prawo wyboru
atrakcyjniejszego dla nich formatu, nie rdéznicujac ich pod wzgledem
publikowanych tresci. Podobnym tropem podazyty inne pisma, wydajac
dwie edycje w dwdch rdéznych formatach, a czasami catkowicie
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rezygnujac z duzego formatu (jak choéby , Rzeczpospolita” w Polsce). A
zatem we Francji oraz w innych krajach europejskich, réznego typu
dzienniki rywalizujg na tym samym rynku prasy codziennej, co zmusza
wydawcéw do réznego rodzaju dziatan taktycznych i strategicznych.

Do rywalizacji wtaczaja sie takze dzienniki sportowe, a pamietaé
nalezy, ze tytuly opiniotwdrcze, tabloidy i pisma bezptatne réwniez
zajmujg sie sportem. W Hiszpanii najwiekszymi rywalami trzech
gtéwnych dziennikdw opiniotwdrczych w walce o czytelnikéw, czyli
naktady i sprzedaz, sg dzienniki sportowe wydawane w Madrycie:
»Marca” i ,,As” (zob. Tabela 1.). Popularne w Hiszpanii sg jednak takze
inne dzienniki sportowe, wydawane w Barcelonie: ,Sport” i ,El Mundo
Deportivo”. We Francji najpopularniejszym dziennikiem sportowym jest
,L'Equipe”, zas we Wtoszech ,La Gazzetta dello Sport”. Wtasnie w tych
trzech duzych krajach, gdzie nie upowszechnity sie tabloidy (pomimo
prob wprowadzenia na rynek), dzienniki sportowe cieszg sie duig
popularnoscia i sprzedaza na relatywnie wysokim poziomie (300-400 tys.
egz.). W mniejszej Portugalii kibice pitkarscy chetnie siegajg po dziennik
»A Bola”, poswiecony gtdwnie jednej dyscyplinie — futbolowi. W krajach,
gdzie ukazujg sie wysokonaktadowe tabloidy, dzienniki sportowe nie
majg znaczacych udziatéw w rynku prasy codziennej. W Polsce ,Przeglad
Sportowy” nie moze chwali¢ sie wysokimi naktadami, choé¢ szczyci¢ sie
moze dtugimi tradycjami — pojawit sie juz w 1921 roku i pozostaje
najstarszym dziennikiem ogdlnokrajowym sposréd ukazujgcych sie do
dzi$ nad Wistg. W Wielkiej Brytanii, znanej z duzej rywalizacji wsrdd
tabloidow (z ,The Sun” na czele) w zasadzie nie istniejg dzienniki
sportowe, chyba ze do takich zaliczy¢ pornograficzny tabloid ,Daily
Sport”.

Na europejskich rynkach ukazuje sie takze wiele sportowych
czasopism, najczesciej wyspecjalizowanych, a wiec poswieconych
konkretnym dyscyplinom sportowym. Duzg popularnoscig i prestizem
wsrdd kibicéw chwalié¢ sie moze niemiecki magazyn pitkarski ,Kicker”
(ukazuje sie dwa razy w tygodniu) oraz francuski tygodnik ,France
Football”, przyznajacy co roku Ztotg Pitke dla najlepszego pitkarza Europy
w danym sezonie. W Polsce, na przyktad, tygodnik ,Pitka Nozna”
przyznaje podobng nagrode, ale dla najlepszych pitkarzy polskich. W
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poszczegdlnych krajach ukazujg sie czasopisma poswiecone tenisowi,
jezdziectwu, kulturystyce, zeglarstwu i innym dyscyplinom. W segmencie
czasopism bowiem specjalizacja jest wymogiem rynku. Rynek czasopism
jest zatem niezwykle bogaty i réinorodny, zwtaszcza w przypadku
wiekszych krajow (a wiec wiekszych rynkéw). Ekonomiczne powody
specjalizacji prasy periodycznej wyjasnia m.in. Tadeusz Kowalski (2006:
147):

,0gromna ilo$¢ i réznorodnosé czasopism jest oczywistoscia.
Zadne inne medium nie jest oferowane potencjalnym odbiorcom w tak
szerokim wyborze. Zwigzek produktu, jakim jest czasopismo, ze
szczegdlnym tematem ma znaczace konsekwencje dla rozwoju tej branzy
medidw. Podstawowg informacjg biznesowg dla wydawcéw jest
Swiadomosé postepujgcej segmentacji rynku, czyli jego podziatu na
oddzielne grupy nabywcéw, ktérzy mogg wymaga¢ osobnych
produktow. Istotne jest tu przekonanie, ze nabywcy rdznia sie od siebie
pod wieloma wzgledami, a w szczegdlnosci mogg mie¢ rézne wyma-
gania, roing site nabywcza, geograficzng lokalizacje oraz rozmaite
preferencje zwigzane z zakupem lub wykorzystaniem swojego czasu
wolnego. Nastepstwem segmentacji jest powstawanie nowych cza-
sopism, ktdre sg adresowane do coraz wezszych kregéw odbiorcéw, a
wiec reagowanie na jeszcze bardziej wyspecjalizowany popyt poten-
cjalnych czytelnikow”.

W ten sposéb, na rynkach prasowych krajéw europejskich
pojawito sie wiele czasopism silnie wyspecjalizowanych. Najwiekszg
popularnoscig cieszg sie z reguty czasopisma dla kobiet (zob. Tabela 1. —
przyktad rynku hiszpanskiego nie jest odosobniony), tygodniki z
programami telewizyjnymi i radiowymi, nastepnie magazyny moto-
ryzacyjne, sensacyjne i ,plotkarskie”, mtodziezowe, komputerowe, tzw.
shoppingowe oraz lifestylowe (propagujgce modne style zycia),
muzyczne i poswiecone popkulturze lub tzw. celebrytom, poradnikowe i
rodzinne, turystyczne itd. Znalezé mozna zaréwno wysokonaktadowe
czasopisma konsumenckie (np. wydawane przez sieci hipermarketow)
jak i niskonaktadowe czasopisma fachowe, literackie czy akademickie.
Roznig sie one takie wedtug periodycznosci: znajdziemy tygodniki,
dwutygodniki, miesieczniki, dwumiesieczniki, kwartalniki... W obrebie
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poszczegdlnych segmentdw czasopisma dzieli¢ sie mogg na ,pétki”, jak
chocby w przypadku magazyndéw dla pan. A wiec, upraszczajac: pisma z
najwyzszej potki (,Elle”, ,,Cosmopolitan” itp.) skierowane sg gtéwnie do
niezaleznych kobiet z najwiekszg liczbg kart kredytowych w portmo-
netce, te ze $redniej poétki (w Polsce np. ,Claudia” czy ,,Olivia”) — do
kobiet z klasy s$redniej, a te z najnizszej potki (w Polsce np. ,Poradnik
Domowy” lub ,,Pani Domu”) — do tzw. gospodyrnn domowych. Oczywiscie,
kazda kobieta moze czyta¢ dowolne czasopisma, cho¢ wydawcy staraja
sie dociera¢ do wybranych segmentéw poszczegdlnych grup spotecznych
(tzw. targetéw), co widoczne jest tez w przypadku wielu innych typow
czasopism. Magazyny rdznig sie jakoscia, ale tez ceng.

Tabela 1. Dzienniki, tygodniki i miesieczniki o najwyzszych wskaznikach
dystrybucji (nie liczgc pism gratisowych) w Hiszpanii.

Dzienniki, tygodniki i miesieczniki Sredni naktad Srednia
w 2008 r. dystrybucja w
2008 r.
DZIENNIKI
El Pais (opiniotwdrczy) 563.495 431.033
El Mundo (opiniotwdrczy) 427.306 323.587
Marca (sportowy) 428.456 296.353
ABC (opiniotwdrczy) 343.525 251.642
As (sportowy) 337.679 230.306
TYGODNIKI
Pronto (kobiecy) 1.116.690 978.827
Hola (kobiecy) 715.387 542.269
Diez Minutos (kobiecy) 515.281 360.260
Que me dices (kobiecy) 425.531 283.866
Cuore (kobiecy) 320.406 217.413
MIESIECZNIKI
Saber Vivir Muy Saludable (zdrowie/styl 444.675 293.913
zycia)
Glamour (kobiecy) 405.046 239.624
Muy Interesante (popularnonaukowy) 347.107 226.954
National Geographic (popularnonaukowy) 270.393 210.761
Automovil (motoryzacyjny) 237.975 196.640

Na podst. danych OJD, www.ojd.es.
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Mniej rozbudowane sg rynki prasy przeznaczonej dla mezczyzn.
W Europie znajdziemy rdzne krajowe edycje amerykanskiego ,Playboya”
i inne czasopisma o podobnym charakterze, ale tez liczne pisma
motoryzacyjne, czytywane gtéwnie przez meziczyzn, cho¢ przeciez w
Niemczech, Szwecji, Polsce, Hiszpanii, we Wtoszech czy w innych krajach
europejskich kobieta za kierownica nie budzi przeciez zadnej sensacji.
Podobnie jak sensacji nie budzi w Europie magazyn ,,Playboy” wydawany
w okoto 20 edycjach krajowych czy tez francuski magazyn dla kobiet
»Elle” wydawany w kilkunastu krajowych edycjach. Wiele bowiem
podobnych czasopism ukazuje sie w rdinych krajach europejskich,
czasami pod tym samym tytutem, a czasami pod zupetnie innym,
dostosowanym do rynku, kultury i jezyka danego kraju. Jak to mozliwe?
To oczywiscie wynik dziatan biznesowych wydawcédw prasowych i
koncentracji kapitatu na rynkach prasowych. Specjalizacja prasy i jej
réznorodnos¢ nie idzie bowiem w parze z iloscig i réznorodnoscig
wydawcéw prasowych, faczacych sie i tworzgcych wieksze wydawnictwa,
nalezgce czesto do wielkich koncerndw medialnych.

Koncentracja wtasnosci, przejmowanie tytutéw, fuzje i inne tego
typu dziatania nie s3 w Europie niczym nowym, bo juz w okresie
miedzywojennym pojawili sie przemystowcy, tacy jak Hugenberg w
Niemczech, Prouvost we Francji czy kilku innych w Wielkiej Brytanii,
ktérzy dominowali na poszczegdlnych rynkach prasowych. W niektérych
panstwach w Europie wprowadzono ustawy ograniczajgce koncentracje
prasy, co zmusito duzych wydawcéw do inwestowania na rynkach
zagranicznych (Williams 2008). Taka sytuacja zaistniata miedzy innymi w
Niemczech, co doprowadzito do ekspansji wydawnictw za granica,
zwtaszcza na nowych rynkach Europy Srodkowej, a wiec w Polsce,
Czechach czy na Wegrzech. W ten sposéb swoja europejska site
biznesowg zaczety budowaé najwieksze niemieckie wydawnictwa
prasowe. Axel Springer — najwiekszy wydawca prasy w Europie —
zainwestowat gtéwnie w Polsce i na Wegrzech. W Niemczech wydaje
m.in. opiniotworczy dziennik ,Die Welt” i tabloid ,Bild”, a w Polsce
wprowadzit ich odpowiedniki, czyli ,,Dziennik” (w 2009 r. przejety przez
Infor PLS.A.) i ,Fakt”, ale tez inne tytuty, w tym ,,Newsweek Polska”. Inny
niemiecki gigant prasowy — Bauer stat sie najwiekszym wydawca
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czasopism w Polsce, posiadajgc udziaty w rynku wieksze niz na rodzimym
(niemieckim) rynku czasopism, gdzie réwniez jest liderem. Mniejsze
udziaty na niemieckim oraz polskim rynku majg Burda czy Gruner+Jahr,
kontrolowany przez najwiekszy koncern medialny w Europie, czyli
niemiecki Bertelsmann. W Czechach najsilniejszg pozycje na rynku
codziennej prasy opiniotwdrczej zdobyt natomiast Reinisch-Bergische
Druckerei (RDB) z siedzibg w Disseldorfie, nabywajagc dwa powazne
dzienniki: ,,Mlada Fronta Dnes” i , Lidové Noviny”.

W Europie Srodkowej zainwestowaty tez wydawnictwa prasowe
ze Szwajcarii oraz z innych krajéw Europy Zachodniej, wykorzystujgc
stabos¢é rynkéw w panistwach postkomunistycznych na poczatku procesu
transformacji. Szwajcarskie wydawnictwo Ringier, zatozone w 1831 roku
w matym miescie Zofingen (kanton Aargau) przez Johanna Rudolfa
Ringiera, rozpoczynato od tygonika ,Zofinger Weekly Gazette”, a dzis$
wydaje dzienniki i czasopisma w trzech obszarach jezykowych Szwajcarii
(niemieckim, francuskim i wtoskim), w Niemczech oraz w Czechach,
Stowacji, Rumunii i na Wegrzech. Oprécz tego posiada drukarnie i wydaje
magazyny w kilku krajach azjatyckich (Ratajczak 2004). W Polsce
natomiast zainwestowaty inne szwajcarskie wydawnictwa prasowe:
Edipresse i Marquard.

Ekspansja w Europie Srodkowej nie oznacza jednak, ze rynki
prasowe w krajach zachodnich wolne sg od konkurencji ze strony
zagranicznych  wydawnictw.  Najwiekszy ~wydawca magazyndéw
konsumenckich w Wielkiej Brytanii, IPC Media, nalezy do najwiekszego
koncernu medialnego s$wiata, amerykanskiego Time Warner. Za to
brytyjska firma inwestycyjna Mecom przejeta udziaty w tytutach
prasowych nalezgcych do duzego koncernu norweskiego Orkla, co
okreslano nawet jako potkniecie stonia przez komara. Orkla Media
stworzyta bowiem solidne imperium, nabywajgc miedzy innymi dunski
prestizowy dziennik ,Berlingske Tidende”, udziaty w polskim dzienniku
»Rzeczpospolita” oraz w innych tytutach i firmach medialnych z siedmiu
krajow, poza Norwegig, gdzie na rynku prasowym rywalizuje gtdwnie z
norwesky grupg Schibsted (jej wtasnoscig s3 m.in. dwa gtéwne dzienniki
norweskie: opiniotwdrczy , Aftenposten” oraz tabloid ,VG”). Przejecie
aktywoéw Orkli przez Mecom postrzegano nawet w kategoriach zderzenia
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dwéch modeli systeméw medialnych — zgodnie z przywotywang
wczesniej typologig D. Hallina i P. Manciniego (2007) — czyli liberalnego
(Wielka Brytania) i demokratycznego korporacjonizmu, obserwowanego
m.in. w krajach skandynawskich (Rolland 2009). Procesy koncentracyjne,
takze w skali miedzynarodowej, wynikajg z logiki biznesowej i sg dzi$
naturalne w Europie, a zwtaszcza w Unii Europejskiej (i w panstwach
zachodnich poza obszarem UE, jak choéby w Norwegii czy Szwajcarii),
likwidujgcej granice dla przeptywu kapitatu, co dotyczy takie rynkow
prasowych.

1.7. Decentralizacja panstw i ,Europa stu flag” — prasa regionalna i
lokalna

Prasa regionalna i lokalna spetnia podobng role jak prasa krajowa — w
odniesieniu do podsystemodw politycznego i ekonomicznego — tyle ze na
szczeblu nizszym, a wiec nie ogdlnokrajowym, lecz regionalnym i
lokalnym. Kazdy bowiem kraj w Europie (poza kilkoma ,mikro-
panstwami” jak np. Monako, Andora, Liechtenstein czy San Marino)
podzielony jest na regiony. Z jednej strony, podziaty majg charakter
administracyjny (w Polsce mamy wojewddztwa, powiaty, gminy), a z
drugiej strony, historyczny, geograficzny czy kulturowy (w Polsce
wyrézni¢ mozna Slask, Pomorze, Wielkopolske, Mazowsze, Kujawy itd.).
Pojecie ,,media lokalne” stosuje sie raczej w odniesieniu do pierwszego
podziatu, za$ ,media regionalne” do drugiego (Dziki, Chorazki 2004). Nie
musi by¢ to jednak regutg. Bez watpienia jednak, w przypadku pism
ukazujgcych sie na obszarze jednego miasta czy aglomeracji mowa
bedzie o prasie lokalnej, zas w przypadku pism ukazujgcych sie w jakims
wiekszym, okreslonym obszarze kraju mozna méwic o prasie regionalne;j,
zwtaszcza gdy chodzi o region wyrdzniajacy sie szczegdlnymi cechami
kulturowymi, uwarunkowanymi historycznie, czy tez gospodarczymi albo
geograficznymi. Niemniej, prase regionalng tez mozna zakwalifikowa¢ do
prasy lokalnej, bo termin ten odnosi¢ sie moze do wszelkich mediow
funkcjonujacych na poziomie nizszym niz ogdlnokrajowy (Kowalczyk
2009).

65



66

Wymienia sie wiele rdéznych funkcji prasy lokalnej (czy tez
szerzej: medidw lokalnych), ktore zaliczy¢ moina do czterech
podstawowych grup: 1) funkcje normatywno-demokratyczne — ich
realizacia ma powodowa¢ demokratyzacje lokalnych proceséw
politycznych; 2) funkcje zaspokajania potrzeb orientacyjnych obywateli;
3) funkcje ekonomiczne wynikajgce z traktowania medium jako przedsie-
biorstwa, informacji jako towaru, odbiorcy jako klienta a dziennikarza
jako pracobiorcy; 4) funkcje specyficzno-zawodowe dziennikarstwa
lokalnego (Michalczyk 2005). W bardziej szczegétowym ujeciu wymienia
sie nastepujgce zadania mediow lokalnych: wszechstronna i biezaca
informacja lokalna, kontrola wtadz lokalnych, promowanie inicjatyw
lokalnych, sprawowanie roli ,trybuny spotecznosci lokalnej”, integracja
srodowiska lokalnego, ksztattowanie lokalnej opinii publicznej,
wspieranie lokalnej kultury i sportu, promocja tzw. matej ojczyzny,
dostarczanie wiedzy i rozrywki spotecznosci lokalnej. Do tego dodac
mozna funkcje reklamowo-ogtoszeniowg (Dziki, Chorgzki 2004). Prasa
lokalna i regionalna publikuje bowiem takze ogtoszenia i reklamy,
czerpigc z tych Zrédet znaczacg cze$¢ dochodu, potrzebnego do
utrzymania i rywalizacji na lokalnych i regionalnych rynkach prasowych.

Rynki prasowe w poszczegdlnych miastach i regionach
podlegajg takim samym zasadom ekonomicznym jak rynek prasy
ogéblnokrajowej, zmuszajacy do ciggtej walki o czytelnikow i reklamy.
Problem wydawcéw lokalnych polega jednak na tym, ze na szczeblu
lokalno-regionalnym do rywalizacji wiaczajg sie tez tytuty krajowe,
tworzac np. lokalne redakcje. Taki przypadek obserwowa¢ moina w
Polsce, gdzie ogdlnopolska ,Gazeta Wyborcza” stworzyta lokalne dodatki
(cho¢ skape objetosciowo i tematycznie) we wszystkich wiekszych
miastach kraju. Takie dziatanie zwiekszyto sprzedaz gazety w skali
ogéblnokrajowej, cho¢ w niewielu wojewddztwach (aktualnie tylko w
dwadch: mazowieckim i dolnoslgskim) jest liderem pod wzgledem
poczytnosci. W lubuskim zdecydowanie przegrywa z ,Gazetg Lubusk3”,
w Swietokrzyskim z ,Echem Dnia”, w kujawsko-pomorskim z ,Gazetg
Pomorska”, w opolskim z ,,Nowa Trybung Opolsk3” itd. Podobnie jest w
poszczegodlnych miastach: w Krakowie liderem jest , Dziennik Polski”, w
todzi ,Dziennik tédzki”, w Gdansku ,Dziennik Battycki”, w Szczecinie
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,Kurier Szczecinski”, w Bydgoszczy , Express Bydgoski”, a np. w Olsztynie
,Gazeta Olsztyriska”!. Wydaje sie, ze spotecznoéci lokalne, nie tylko w
Polsce, darza wiekszym zaufaniem redakcje tytutéw lokalnych i
regionalnych, niz dziennikarzy lokalnych dodatkéw pism krajowych,
realizujacych czesto interesy pozalokalne w lokalnych srodowiskach.

Niemniej, dzienniki lokalne i regionalne w Polsce poddane
zostaty takze procesowi koncentracji. Wkrotce po upadku komunizmu,
dwie wielkie grupy prasowe podzielity sie, w gruncie rzeczy, Polskg na
pot, unikajagc wzajemnej konfrontacji w konkretnych wojewddztwach.
Norweska Orkla (a dzi$ juz Mecom, o czym byta mowa wczesniej)
przejeta najwazniejsze tytuty lokalne i regionalne w o$miu woje-
woédztwach (m.in. w lubelskim, podkarpackim, podlaskim, kujawsko-
pomorskim czy lubuskim), zas Polskapresse, czyli polski oddziat
niemieckiej grupy wydawniczej Passauer Neue Presse, przejat pisma tego
typu w innych szesciu wojewddztwach (pomorskim, wielkopolskim,
tédzkim, dolnoslgskim, matopolskim czy s$laskim, gdzie wydaje
najpoczytniejszy dziennik regionalny w Polsce, czyli ,Dziennik Za-
chodni”). Dzi$§ wiekszo$¢ pism nalezgcych do Polskapresse wspoéttworzy
projekt oparty na wspdlnym tytule krajowym ,Polska” i odpowiednich
tytutach lokalnych lub regionalnych, w dodatku wspartych wspdtpraca z
brytyjskim , The Times”, w mysl hasta marketingowego projektu: ,,myslisz
globalnie, dziatasz lokalnie”.

Polski rynek nie jest jednak szczegdlnym przypadkiem, bo w
Czechach réwniez zainwestowat Passauer Neue Presse, stajgc sie w
zasadzie monopolistg na rynku prasy lokalnej i regionalnej. Niemiecka
grupa prasowa stworzyta wydawnictwo Vitava-Labe-Press (VLP),
przejmujagc az 84 lokalne i regionalne tytuty (73 dzienniki i 11
tygodnikow), co stanowi ponad potowe tego typu pism w Czechach
(Metykovd, Waschkowa Cisafova 2009). W Polsce nie wystepuje tak
wysoki poziom koncentracji wtasnosci w prasie lokalnej i regionalnej,

! Wyniki badan poczytnosci dziennikow w poszczegdlnych wojewddztwach
(przeprowadzane przez MillwardBrown SMG/KRC na zlecenie Polskich Badan
Czytelnictwa) publikuje m.in. w kazdym kolejnym numerze miesiecznik
,Press”.
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cho¢ w obydwu przypadkach mozna podkresli¢ silny udziat kapitatu
obcego. W krajach zachodniej Europy jest on mniejszy. W Hiszpanii,
ktéra przeciez takie catkiem niedawno zmagata sie z transformacja
systemu medialnego, dominujg krajowe grupy prasowe, jak PRISA,
Vocento, Grupo Zeta czy Prensa Ibérica (Sajna 2006, Jaroszyk 2008).
Podobnie w Wielkiej Brytanii, gdzie najwieksi wydawcy prasy lokalnej i
regionalnej to grupy brytyjskie: Trinity/Mirror, Northcliffe Newspapers
Group czy Johnston Press. Wyjatek wsréd najwiekszych potentatéow
stanowi Newsquest Media Group, przejeta w 2000 roku przez grupe
Newscom, nalezgcg do amerykanskiego koncernu Ganneta (Adamowski
2007). We Francji na rynkach prasy lokalnej zamieszanie wprowadzity
koncerny skandynawskie, wydajgce tytuty bezptatne, o ktérych mowa
byta wczesniej. W przypadku Niemiec, natomiast, trudno bytoby
zagranicznym podmiotom rywalizowaé¢ z wielkimi grupami wydaw-
niczymi, zakorzenionymi na lokalnych rynkach, jak chocby z WAZ —
wydawcg najpopularniejszego dziennika regionalnego w kraju, czyli
»Westdeutsche Allgemeine Zeitung”. Koncentracja wtasnosci prowadzi
jednak czesto do taczenia tytutéw, eliminowania stabszych podmiotéw z
rynku, a tym samym do zmniejszania liczby tytutéw w poszczegdlnych
miastach czy regionach.

Sita prasy lokalnej i regionalnej w poszczegdlnych krajach
europejskich uwarunkowana jest jednak takze innymi czynnikami, jak
wielko$¢ panstwa, jego rozwdj spoteczno-gospodarczy, poziom
spoteczenstwa obywatelskiego, wreszcie tradycje samorzgdowe i stopien
decentralizacji panstwa. Najwiece]j pism lokalnych i regionalnych ukazuje
sie w Niemczech, co wynika z najliczniejszej populacji, wysokiego
poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego tego kraju, ale tez z daleko
posunietej decentralizacji i federalnego ustroju panstwa. Sfera publiczna
w tym kraju ulegta takze decentralizacji, a nawet dzienniki uznawane za
ogélnokrajowe wydawane sg w réznych wiekszych miastach poza stolica:
w Hamburgu, we Frankfurcie, w Monachium. Przyjmuje sie nawet, ze
jedynym prawdziwie ogdlnokrajowym dziennikiem niemieckim jest
tabloid ,Bild”, zas takie prestizowe tytuty jak ,Frankfurter Allgemeine
Zeitung”, ,Suddeutsche Zeitung”, ,Die Welt” czy ,Frankfurter
Rundschau” uznaje sie za tytuty ,ponadregionalne”. Niemniej, poczawszy

68



69

od pierwszego na Swiecie dziennika wydawanego w Lipsku (od potowy
XVII w.) rozpoczat sie rozwdj prasy codziennej o charakterze lokalnym.
Do dzi§ w Niemczech silng pozycje ma wiasnie tzw. Heimatpresse, czyli
prasa , matych ojczyzn”.

Prasa lokalna i regionalna odgrywa istotng role takze w innym
europejskim kraju federalnym o wysokim poziomie rozwoju, a
jednoczesnie poddanym istotnym wptywom niemieckim, czyli w Austrii.
Niemieckie wptywy widoczne sy nie tylko w sensie kulturowym
(zwtaszcza jezykowym), ale tez gospodarczym, co wida¢ doskonale na
przyktadzie prasy austriackiej, gdzie silne udzialy majg koncerny
niemieckie. Niemniej, problem dotyczy raczej prasy krajowej, cho¢ takze
w popularnym regionalnym dzienniku ,Tiroler Tageszeitung”, wyda-
wanym w Innsbrucku i chetnie czytanym w catym Tyrolu, ma znaczace
udziaty niemiecki gigant prasowy Axel Springer. Najstarszy jednak
dziennik austriacki, wydawany w Wiedniu lokalny ,Wiener Zeitung”, jest
wtasnoscig panistwa. W Austrii duzg popularnoscia cieszg sie tez lokalne i
regionalne tygodniki, zwtaszcza ,Niederdsterreichische Nachrichten”
oraz ,,Oberosterreichische Rundschau” wydawane w Dolnej i Gdrnej
Austrii, a wiec w dwdch najbardziej zaludnionych (poza Wiedniem)
landach tego federalnego kraju. W ,matej ojczyznie” Mozarta, w
Salzburgu, duza popularnoscia cieszy sie tytut ,Salzburger Nachrichten”
(Trappel 2004).

W dwdch innych krajach federalnych Europy, w Szwajcarii i
Belgii, w zasadzie wszystkie niemalze tytuty prasowe mozna by uznac za
regionalne lub lokalne, bo ograniczone s3, z racji rdéznorodnosci
jezykowej tych panstw, do konkretnych grup odbiorcéw zamieszkujacych
okres$lone obszary kraju. Stad, wspomniane wczesniej prestizowe
dzienniki opiniotwdrcze, jak ,Neue Zircher Zeitung” (niemieckojezyczny)
czy ,Le Temps” (francuskojezyczny) majg ograniczony terytorialnie
zasieg, podobnie jak wtoskojezyczny ,Corriere del Ticino” czy
retoromanskojezyczna , La Quotidiana”, ukazujgce sie tylko w kantonach,
gdzie mieszkajg osoby postugujace sie tymi jezykami. Podobna sytuacja
wystepuje w Belgii, gdzie w zasadzie tylko region-miasto Bruksela jest
wielojezyczny, zas Walonia — francuskojezyczna, a Flandria — flamandzko-
jezyczna. W tych dwéch regionach ukazuje sie prasa regionalna i lokalna
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skierowana do odpowiednich grup jezykowo-kulturowych, co wzmacnia
jeszcze ich tozsamos$é, czasami wrecz budzgc wrogie postawy, co ma
takze swdj wymiar polityczny, widoczny np. przy formowaniu krajowego
rzadu.

W grudniu 2006 roku w prasie belgijskiej rozpetata sie
publicystyczna burza po tym jak francuskojezyczna telewizja publiczna
RTBF nadata fikcyjny breaking news, a wiec ,wiadomos¢ z ostatniej
chwili”, podajac, ze parlament flamandzki ogtosit niepodlegtosé Flandrii,
a para krélewska opuscita kraj wojskowym samolotem. Prasa flamandzka
pisata, ze ,RTBF zasiata panike” (,Laatste Nieuws”), zwtaszcza w Walonii
(,Nieuwsblad”), ale tez w Brukseli (,Morgen”), a nawet w catym kraju
(,Gazet van Antwerpen”) (P.G. 2006). Francuskojezyczny dziennik ,La
Libre Belgique” przyznat, ze jego redakcja pozostata podzielona w opinii
na temat tego ,zamachu dziennikarskiego” (V.S. 2006), zas ,Le Soir”
(15.12.2006) pytat: ,dlaczego uwierzylismy w to?”, podajgc, ze
dziewieciu na dziesieciu widzéow uwierzyto w koniec Belgii. W koricu
dotarto do wszystkich Belgéw, ze byt to tylko fikcyjny materiat
dziennikarski (cho¢ profesjonalnie i wiarygodnie przygotowany), lecz
pomimo krytyki, wzbudzit on debate nad przysztoscig Belgii i jej
ewentualnym rozpadem.

Rozpad Wtoch na dwie czesci, natomiast, przyjatby z pewnoscia
z entuzjazmem wydawany w Mediolanie dziennik ,La Padania”,
kierowany przez lidera Ligi Pétnocnej (Lega Nord), Umberto Bossiego. Ta
partia, zatozona na poczatku lat 90. ubiegtego wieku, domaga sie
federalnego ustroju kraju, najlepiej z oddzielonymi dwoma kantonami —
pétnocnym i potudniowym. Padania oznaczaé ma witasnie kraine
poétnocnych Wtoch, a dziennik ,La Padania” (z podtytutem ,La Voce del
Nord”, czyli ,Gtos Pdtnocy”) zatozony zostat witasnie w celu
propagowania idei Ligi Pdtnocnej, odwotujagcych sie do wyraznych
dysproporcji rozwojowych pomiedzy pétnocng i potudniowa czescig
kraju. We wszystkich jednak 20 regionach wspétczesnych zjednoczonych
Wtoch ukazuje sie prasa regionalna i lokalna. Na pdtnocy najpopu-
larniejsze tytuty to: Il Resto del Carlino”, ,La Nazione” czy Il
Gazzettino”. Na potudniu popularna jest ,La Gazzetta del Mezzogiorno”
(czyli wtasnie ,,Gazeta Potudnia”), wydawana w kilku lokalnych edycjach,
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podobnie jak , Gazzetta del Sud”, (ktérej nazwa réwniez znaczy ,Gazeta
Potudnia”), ale poczytny jest tez dziennik , Il Mattino”, wydawany w
Neapolu, a wiec w najwiekszym miescie potudniowych Wtoch.

W Wielkiej Brytanii dominuje wprawdzie prasa krajowa, lecz
takze ukazuje sie wiele tytutéw lokalnych i regionalnych. Najpo-
pularniejszym jest londynski dziennik ,Evening Standard”, ale tez inne
lokalne dzienniki wydawane w duzych, cho¢ nie tak wielkich jak Londyn,
miastach: ,Manchester Evening News”, ,Liverpool Echo”, ,Birmingham
Mail” czy wydawany w Wolverhampton ,Express & Star”. W Szkocji
najpopularniejsze tytuty wydawane w Glasgow to: ,Daily Record” i
yHerald”, za$ najwazniejszy dziennik z siedzibg w stolicy Szkocji —
Edynburgu to , The Scotsman” i jego niedzielne wydanie ,Scotland on
Sunday”, publikujgce niektére artykuty publicystyczne w szkockim,
tradycyjnym jezyku gaelickim, zaliczanym do rodziny jezykow celtyckich.
W stolicy Irlandii Pétnocnej najwazniejszy dziennik to ,The Belfast
Telegraph”, prezentujgcy neutralng — propokojowa postawe wobec
potnocnoirlandzkiego konfliktu. Takze w innych wysoko rozwinietych
krajach pétnocnej Europy ukazuje sie wiele lokalnych i regionalnych
tytutdw. W Danii najpopularniejsze to: ,Jydske Vestkysten” oraz
»,Nordjyske Stiftstidende”, w Finlandii zas: ,Aamulehti” i ,Turun
Sanomat”. W Szwecji natomiast, w dwdch najwiekszych miastach, poza
Sztokholmem, wydawane sg poczytne dzienniki, jak ,Goteborgs-Posten”
(w Goteborgu) oraz ,Sydsvenska Dagbladet” (Malmd). Podobnie w
Norwegii, gdzie poza Oslo, popularne sg takie tytuty jak ,Bergens
Tidende” (wydawany w Bergen) czy ,Adresseavisen” (Trondheim)
(Mortensen 2004, Osterlund-Karinkanta 2004, @stbye 2004, Hultén
2004).

Prasa regionalna i lokalna odgrywa zatem istotng role nie tylko
w krajach federalnych, jak Niemcy, Szwajcaria, Austria czy Belgia, ale tez
w panistwach tradycyjnie unitarnych, jak kraje skandynawskie albo
Francja, gdzie dzienniki ogdlnokrajowe tracg czytelnikdéw nie tylko na
rzecz gratisowych ,,20 Minutes” i ,Metro”. Pomimo unitarnych tradycji
siegajacych jeszcze czaséw napoleoriskich i wczes$niejszych, tradycje
regionalne we Francji odgrywajg istotng role, stagd m.in. wysokie
wskazniki czytelnictwa wtasnie prasy regionalnej (w przeciwienstwie do
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prasy ogdlnokrajowej). Najwyzsze sg w Bretanii (58 proc. mieszkancow
czyta codziennie przynajmniej jeden dziennik regionalny), Alzacji (51
proc.) i Lotaryngii (49 proc.). Owernia, Szampania-Ardeny i Kraj Loary
mogg pochwali¢ sie wskaznikiem 46 proc. (EPIQ 2008). Duig
popularnoscig cieszg sie tam liczne dzienniki regionalne, jak chocby
,Ouest-France”, ,Sud-Ouest”, ,La Voix du Nord”, ,Le Progres” i inne. Az
17 tytutdw przekroczyto srednig 300 tysiecy czytelnikow w latach 2006-
2008 (zob. Tabela 2.).

Tabela 2. Francuskie dzienniki regionalne (bez pism gratisowych) o
najwyzszej liczbie czytelnikow wg skumulowanych danych za lata 2006-2008.

Dziennik regionalny Miasto-siedziba redakcji Srednia liczba
czytelnikow
Ouest-France Rennes 2.270.000
Sud-Ouest Bordeaux 1.035.000
La Voix du Nord Lille 1.033.000
Le Dauphiné Libéré Veurey (Rodan-Alpy) 858.000
Le Progres Lyon 768.000
La Dépéche du Midi Tuluza 707.000
L’Est Républicain Heillecourt (Lotaryngia) 645.000
La Provence Marsylia 620.000
La Montagne Clermont-Ferrand 608.000
La Nouvelle République Tours 593.000
Le Télégramme Morlaix (Bretania) 570.000
Midi Libre Saint Jean de Vedas 569.000
(k. Montpellier)

Les Derniéres Nouvelles Strasbourg 521.000
d’Alsace

Le Républicain Lorrain Metz 515.000
L’Union (+L’Ardennais) Reims 399.000
Nice Matin Nicea 353.000
L'Alsace Mulhouse 329.000

Na podst. danych EPIQ2008 (zob. www.audipresse.fr/epiq2008) oraz PQR

(zob. www.pqr.org).
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Najwiekszg jednak sprzedaz sposréd dziennikdéw w catej Francji
notuje regionalny , Ouest-France”, ukazujgcy sie w potnocno-zachodnim
zakatku kraju, w trzech regionach: Bretanii, Dolnej Normandii i Kraju
Loary. Dziennik sprzedawany jest srednio w ilosci okoto 800 tysiecy
egzemplarzy dziennie, ktére czytane sg przez 2-2,5 miliona osob.
Wydawany jest w 42 mutacjach lokalnych (to rekord Europy!) 7 dni w
tygodniu, a jego gtdwna siedziba miesci sie w Rennes. , Ouest-France”
powstat w 1944 roku, a jego protoplastg byt ,L’Ouest-Eclair” — gazeta
zatozona w 1899 roku przez dwdéch Bretorczykdéw: ksiedza — ojca Trochu
i Emmanuela Desgrées du Lou, dziadka obecnego prezesa wydawnictwa
czyli Frangois Régisa Hutin®. Twoércy ,L'Ouest-Eclair” dowodzili, ze
wartosci chrzescijanskie nie muszg by¢ sprzeczne z wartosSciami
republikafiskimi. Na pierwszej stronie pierwszego numeru ,Ouest-
France” (7 sierpnia 1944 r.) ukazato sie zdjecie generata de Gaulle’a i
podtytut ,Poranna gazeta republikanska”, potem zmieniony na
»Sprawiedliwos$¢ i wolnos¢”. Byty redaktor naczelny dziennika, Didier
Pillet, wyjasniat, ze ,Jedno nie moze istnie¢ bez drugiego. (...) Ta dewiza
obrazuje nasze pojecie demokracji z poszanowaniem grupy i jednostki.
Tu, na zachodzie Francji, zyjemy w petnej symbiozie z czytelnikami”.
Pillet wyjasniat tez, na czym polega szacunek dziennika dla wartosci
chrzescijanskich i etyki dziennikarskiej. W ,,Ouest-France” obowigzywad
majg bowiem cztery naczelne zasady: ,Dire sans nuire” (moéwi¢ bez
wyrzadzania szkody), ,Montrer sans choquer” (pokazywacd, ale nie
szokowac), ,Temoigner sans agresser” (ukazywac, ale bez napastliwosci)
i ,Dénoncer sans condamner” (ujawnia¢, lecz nie skazywaé) (Dobiecki
2001). Te zasady etyczne, ale przede wszystkim bogata i rzetelna
informacja lokalna, zagwarantowaty dziennikowi prawdziwy sukces, nie
tylko w Bretanii.

2 Wydawnictwo Ouest-France S.A. od 1990 roku przekazane zostato
organizacji non profit pod nazwg Stowarzyszenie Wspierania Zasad
Demokracji Humanistycznej, do ktérego nalezy kilkadziesigt oséb
zwigzanych z dziennikiem i rodzing jego zatozycieli, zob.: http://www.ouest-
france.fr/contact.php.
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Niewielu Europejczykéw wie, ze to wtasnie jeden 1z
Bretonczykédw byt tworcg pojecia ,Europa stu flag”. W ksigice
zatytutowanej ,L’Europe aux cent drapeaux” (czyli wtasnie , Europa stu
flag”), a wydanej po raz pierwszy w 1968 roku, Yann Fouéré wykazywat,
czym rdznig sie pierwsza, druga i trzecia Europa. Otdz, pierwsza Europa
byta zjednoczona pod przywddztwem chrzedcijariskim, druga to Europa
panstw i wojen, za$ trzecia to Europa narodow i ludzi, Europa
najstarszych narodéw europejskich (w tym, rzecz jasna, Bretoriczykdéw o
celtyckich przeciez korzeniach), ktére druga Europa — zdaniem Fouérégo
— miatfa unicestwi¢ (Fouéré 2006a). W 2000 roku ten sam Bretonczyk —
autor licznych publikacji na ten temat — opublikowat inng ksigzke, ktoérej
tytut oddaje specyficzny dla wspdtczesnej Europy problem
»wieloszczeblowej” tozsamosci: ,Europe! Nationalité Bretonne... Citoyen
Francais?”, czyli ,Europa! Narodowos$¢ bretonska.. Obywatelstwo
francuskie?”. Juz we wstepie Fouéré zauwaza, ze panstwo francuskie
»prowadzi niektére z naszych ludéw i narodéw, a w szczegdlnosci nasz,
bretonski, do ruiny i wyginiecia. Jest tylko Paryz i francuska pustynia”
(Fouéré 2006b: 16). Nawet jesli bretonski nacjonalista przesadza, to nie
da sie ukryé, ze Francja, pomimo tradycji regionalnych, jest nadal krajem
unitarnym, nie uznajgcym za oficjalny Zzadnego innego jezyka niz
francuski, a tradycje republikanskie sg tam silnie zakorzenione. ,Ouest-
France” jest natomiast przyktadem dziennika, ktdéry odzwierciedla
zaréwno francuskie tradycje republikanskie, jak i silne tradycje
regionalne, widoczne w Bretanii i innych regionach tego bogatego
kulturowo kraju.

Kulturowo bogatym krajem jest réwniez sgsiadujaca z Francja
Hiszpania, ktéra wprawdzie po upadku frankizmu posuneta sie daleko w
procesie decentralizacji, lecz nie jest nadal krajem federalnym (cho¢
bardzo bliskim temu ustrojowi). W przeciwienstwie do Francji, Hiszpania
uznaje trzy regionalne jezyki jako kooficjalne: baskijski (euskera),
katalonski i galicyjski, przy czym pierwszy z nich nie zalicza sie w ogdle do
rodziny jezykéw romanskich i nie ma w zwigzku z tym wspdlnych korzeni
z kastylijskim, czyli hiszpariskim. W Hiszpanii ukazujg sie zatem dzienniki i
czasopisma w réznych jezykach iberyjskich, czasami tez jako publikacje
mieszane, jak choc¢by najpopularniejszy dziennik regionu Galicja, czyli ,La
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Voz de Galicia”, wydawany w jezyku kastylijskim, ale z niektérymi
artykutami publikowanymi po galicyjsku. Podobnie, baskijski dziennik
»,Gara” (co w jezyku euskera znaczy ,Jestesmy”) publikuje teksty w
jezyku kastylijskim i w narodowym-baskijskim. Ma to szczegdlne
znaczenie dla tego pisma, bo skierowane jest ono przede wszystkim do
nacjonalistéw baskijskich, takze tych wspierajgcych (niestety) terro-
rystow z ETA. Najwiekszg jednak popularnoscig w Kraju Baskow cieszg sie
dwa dzienniki wydawane w jezyku kastylisjkim przez koncern Vocento:
»El Correo” (petna nazwa to: ,El Correo Espafiol-El Pueblo Vasco”) oraz
,El Diario Vasco” (Sajna 2007).

W Katalonii Grupo Godd wydaje od 1881 roku opiniotwérczy
dziennik ,La Vanguardia”, publikowany w catosci w jezyku kastylijskim.
Od 1976 roku w Barcelonie ukazywac sie zaczat natomiast dziennik
publikowany catkowicie w jezyku katalonskim pod nazwa , Avui”, co w
tymze jezyku znaczy ,Dzis”. Jego linie polityczng mozna okresli¢ jako
nacjonalistyczng (cho¢ nie separatystyczng, ale proeuropejska), nasta-
wiong przede wszystkim na poszerzanie autonomii Katalonii w sensie
politycznym i kulturowym, na wspieranie regionalizmu katalonskiego i
emocjonalne relacjonowanie poczynan pitkarzy klubu FC Barcelona —
katalonskiej chluby narodowej. Po niedawnym przejeciu przez Grupo
Godé dziennik nadal wydawany jest po katalonsku. Gtéwny katalonski
konkurent tej grupy, Grupo Zeta, wydaje natomiast od 1978 roku w
Barcelonie dziennik ,El Periédico de Catalunya” w dwdch wersjach
jezykowych: kastylijskiej i katalonskiej. Tytut ten zdobyt duig
popularnosé, choc¢ jego formuta jest mniej powazna niz opiniotwdrczych
dziennikow ,La Vanguardia” i ,Avui” (Sajna 2006). Takze w innych
regionach Hiszpanii ukazuje sie wiele dziennikdw regionalnych i
lokalnych, jak chocby ,Diario Sur” czy ,Diario de Sevilla” w Andaluzji,
,Diario de Navarra” w Nawarrze, ,La Verdad” w Murcji, ,Las Provincias”
w Walencji itd. Prasa regionalna i lokalna w Hiszpanii i w innych krajach
europejskich dostarcza mieszkancom poszczegdlnych terytoridow
informacji z ich bliskiego otoczenia, ale tez wspiera regionalizmy i
wzmachia regionalng i lokalng tozsamos¢ — w mysl idei ,,Europy stu flag”.
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Podsumowanie

Rozwdj druku w Europie, jaki nastgpit po pierwszych publikacjach J.
Gutenberga w potowie XV wieku, umozliwit szybszg produkcje i szersza
dystrybucje ksigzek, a pdiniej prasy, ktdra stata sie podstawowym
instrumentem przekazu informacji. Zadekretowanie wolnosci stowa w
Wielkiej Brytanii, a potem w innych krajach kontynentu, pozwolito
natomiast wykorzysta¢ prase do prowadzenia dyskusji politycznych w
ramach demokracji, ktéra — po okresach wojen i cenzury w réznych
krajach — stanowi fundament wspétczesnej Europy. Wynalazek telegrafu
i rozwdj agencji informacyjnych przyczynity sie natomiast do
komercjalizacji prasy i traktowania jej jako gatezi biznesu, poczawszy od
1836 roku, kiedy to Emile de Girardin zatozyt w Paryzu dziennik ,La
Presse”. Uksztattowaty sie w Europie rézne systemy prasowe, ale
zdecydowana wiekszo$¢ panstw funkcjonuje dziS w oparciu o zasady
demokracji wolnorynkowej. W poszczegdlnych krajach odnalezé mozna
zatem opiniotwdrcze tytuty prasowe, reprezentujace rdézne poglady
polityczne, ale tez kolorowe pisma sensacyjne, sportowe, gratisowe,
ekonomiczno-biznesowe, réznego rodzaju magazyny oraz prase
regionalng i lokalng. Pomimo spadkéw naktadow i sprzedazy, wynika-
jacych m.in. z ekspansji mediow elektronicznych, w tym Internetu, prasa
w Europie nadal petni istotng role, zaréwno dla obywateli i
konsumentow, jak i dla wydawcow, reklamodawcéw, politykdw i lideréow
opinii. Choé nie rozwineta sie prasa na poziomie europejskim, to mozna
mowi¢ o duzej réznorodnosci prasy na rynkach krajowych. Zjawiskiem
powszechnym w Europie — zwtaszcza w obrebie Unii Europejskiej — jest
koncentracja kapitatu prasowego, widoczna zaréwno na poziomie
krajowym, jak i miedzynarodowym, oraz zagraniczne inwestycje grup
wydawniczych. Problem ten nie omija rédwniez prasy regionalnej i
lokalnej, ktéra w wielu krajach wspotczesnej Europy, stawiajgcej na
dynamiczny rozwdj regionalny, odgrywa wazng role integracyjng i
identyfikacyjng, przyblizajgc obywatela do problemoéw lokalnej demo-
kracji, sfery publicznej i spoteczenistwa obywatelskiego.
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Case Study 1. ,Avui”, ,El Correo” i, La Voz de Galicia” — hiszpanskie
dzienniki regionalne a nowoczesny regionalizm europejski3

Hiszpania jest krajem powstatym wskutek potgczenia w XV wieku
krolestw Kastylii i Aragonii, a nastepnie ,wchtoniecia” innych krajow
Pétwyspu Iberyjskiego (za wyjgtkiem Portugalii, ktora dzi$ jest
samodzielnym panstwem, cho¢ przez krotki okres w XVI wieku byta pod
panowaniem hiszpanskiego krola Filipa Il). Zgodnie z konstytucjg z 1978
roku, powstatg w wyniku konsensu sit politycznych budujacych
demokratyczne panstwo po epoce rezimu frankistowskiego, Hiszpania
jest monarchig parlamentarng, respektujagcg prawo do autonomii
naroddw i regiondéw, ktére je wspottworzg (Articulos 1. y 2. de la
Constitucion Espafiola, 1978). Siedemnascie regiondéw, zwanych zgodnie
z konstytucjg Wspdlnotami Autonomicznymi (Comunidades Auténomas),
ma prawo do tworzenia swoich flag i symboli oraz regionalnych
»konstytucji”, zwanych statutami (estatutos). Trzy regiony (wspdlnoty
autonomiczne) uzyskaty nawet status urzedowy dla swoich narodowych
jezykéw: Katalonia dla katalonskiego (catala), Kraj Baskdéw (Euskadi) dla
baskijskiego (euskera) oraz Galicja dla galicyjskiego (galego). Wtasnie w
tych trzech regionach najsilniejsze jest poczucie narodowej tozsamosci,
wynikajgcej nie tylko z posiadania wtasnego jezyka, ale takze specyficznej
kultury, bogatej historii czy tez wtasnych mitdw. Na przyktadzie tych
regiondw zrozumie¢ mozna lepiej pojecie regionalizmu, ktéry w
dzisiejszej Europie, stawiajgcej na rozwdj regionalny w ramach koncepgcji
zwanej Europg Regiondw, ma szczegdlne znaczenie. Cho¢ samo pojecie
regionalizmu moze by¢ réznie definiowane (zob. Ruszkowski 2007: 264-
289), to jednak istotg problemu jest wtasnie poczucie wtasnej (grupowej)
tozsamosci, cho¢ moze ona by¢ na rdozne sposoby konstruowana (zob.
Bokszanski 2006).

*Ten case study pochodzi z pracy doktorskiej Radostawa Sajny pt. ,Prasa
hiszpanska i jej rola w ksztattowaniu nowoczesnych regionalizméw”
(promotor: prof. dr hab. Barttomiej Golka), WDiINP Uniwersytet Warszawski,
2005. Do pierwotnej wersji autor wprowadzit jeszcze pewne poprawki.
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Trzy analizowane nizej dzienniki regionalne sg doskonatym
przyktadem wspierania regionalnej tozsamosci, cho¢ kazdy z nich odnosi
sie do problemu w inny sposdb, wynikajgcy zaréwno ze specyfiki
poszczegdlnych krajéw-regiondw, jak i specyfiki tych dziennikéw. , Avui”
to katalonski dziennik zatozony w 1976 roku, a wiec po upadku
frankizmu, i dzi$ jest wiasnoscig multimedialnego koncernu Grupo Godé
z siedzibg w Barcelonie, a wiec w katalonskiej stolicy. Wydawany jest
catkowicie w jezyku katalonskim, w przeciwienstwie do baskijskiego ,,El
Correo”, wydawanego w jezyku hiszpanskim (kastylijskim) i bedacego
czescig koncernu Vocento z siedzibg w Madrycie (siedziba redakcji ,El
Correo” znajduje sie w Bilbao). Galicyjski dziennik ,La Voz de Galicia”,
istniejagcy od 1882 roku, wydawany jest natomiast tylko czeSciowo w
jezyku galicyjskim (niektére artykuty publicystyczne), cho¢ jego strona
internetowa ma dwie wersje jezykowe: hiszpansky (kastylijskg) i
galicyjska. Dziennik ten, z siedzibg w Santiago de Compostela, pozostaje
jak dotad niezalezny od duzych grup medialnych, bazujgc przede
wszystkim na wifasnym kapitale, jakim w tym przypadku jest prawie
stutrzydziestoletnia tradycja. Analiza tresci tych trzech dziennikéw w
réznych okresach czasu daje obraz zaangazowania prasy w budowanie
nowoczesnych (w ramach demokracji, wolnosci i szacunku dla
réoznorodnosci w szerokim kontekscie europejskiej integracji i
globalizacji) regionalizmow, ale tez przyktadem zaangazowania samych
dziennikarzy, publicystéw i tzw. lideréw opinii w to wspotczesne dzieto,
ktérego celem jest Europa bogatych, réoznorodnych tozsamosci.

Fundamentem dzisiejszej Europy nie jest bowiem juz tylko
rywalizacja panstw narodowych czy wiekszych lub mniejszych mocarstw.
Europa wspdtczesna to struktura wieloszczeblowa, opierajgca sie na
wieloptaszczyznowej integracji panstw (szczebel europejski), ktére nadal
utrzymujg wiele z podstawowych kompetencji (szczebel panstwowy),
cho¢ decentralizacja, jako wymdg demokratyzacji i oddania inicjatywy
obywatelom zamieszkujacym rézne regiony panistw, sprzyja umacnianiu
autonomii regionéw i lokalnych samorzadow (szczebel regio-
nalny/lokalny). Poziom decentralizacji roznych parnstw Europy nie jest
oczywiscie jednakowy, a Hiszpania jest doskonatym przyktadem kraju,
gdzie dylematy opozycji miedzy silng scentralizowang monarchig a
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republikafiskim federalizmem budzity i budzg nadal spory i emocje.
Istotng role petnig w tym kontekscie media, zaréwno ogdlnokrajowe, jak
i regionalne, pobudzajgc do refleksji i wspotksztattujagc samoswiadomosé
(grupowg i jednostkows). ,Avui”, ,El Correo” i ,La Voz de Galicia” sg
modelowym przyktadem dziennikdw regionalnych, ktére doskonale
wpisujg sie w kontekst tej debaty, ktérej meritum to nowoczesny
regionalizm (Sajna 2004).

1. ,Avui” - ostoja katalanizmu

Katalonski dziennik ,, Avui” (co po katalonsku znaczy ,Dzis”) jest
modelowym przyktadem pisma wspierajgcego regionalizm (w tym
przypadku katalonski) i poczucie katalonskiej tozsamosci narodowej. Nie
ma w Hiszpanii lepszego przyktadu. Liczne dzienniki dbajg o promocje
regionalnej kultury i kooficjalnych jezykdw regionalnych, lecz zaden nie
ma tak wyrazistej linii programowej, jak ,, Avui”. Zaznaczy¢ jednak nalezy,
ze nie jest to ideologia taka, jak w przypadku baskijskojezycznych
(nieistniejgcych juz) dziennikdw powigzanych z terrorystyczng orga-
nizacjg ETA, ale trzezwa, prokatalonska postawa, jednoczgca wszystkich
tych, ktorzy czujg sie przede wszystkim Kataloriczykami.

Zeby zrozumieé, na czym polega promowanie idei
regionalistycznych w Katalonii, nalezy przyjrze¢ sie wtasnie, jak robi to
»Avui”. Najlepiej dostrzec to mozna, analizujgc publicystyke i polityke
informacyjng dziennika w jednym konkretnym roku. Najbardziej
reprezentatywnym okresem bedzie z pewnoscig rok 2001 — poczatek
nowego wieku, tysigclecia, rok obfity réowniez w wazkie wydarzenia na
scenie miedzynarodowej. A poza tym, w tym wtasnie roku ,Avui”’
obchodzito swoje dwudzieste pigte urodziny.

Styczen 2001 byt pierwszym miesigcem nowego roku, wieku i
tysigclecia. Taka zbiezno$¢ zdarza sie tylko raz na tysigc lat. Nie ma na
Swiecie cztowieka, ktory przezyt juz taki moment, zwazywszy, ze tylko raz
— w styczniu 1001 roku — miatby podobng sposobnos¢. Przetom taki jest
najlepszg okazjg do nowych postanowien, zmian, reform czy, po prostu,
refleksji. Dotyczy to takze redakcji pism, a w szczegdlnosci dziennikow —
wspottowarzyszy, informatoréw i — w pewnym sensie — mentoréw dla
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swoich czytelnikdw. Styczen 2001 uchodzi¢ wiec moze za miesigc
programowy, gdyz wiasnie wtedy nastgpit najlepszy moment dla refleksji
i nowych idei.

Nie inaczej byto w przypadku ,Avui”. Na kredensach jego
czytelnikow, 1 stycznia 2001 roku, lezat jeszcze numer z 31 grudnia 2000,
jako ze pierwszy dzien roku jest jednym z nielicznych, kiedy ,Avui” nie
wychodzi. W sylwestrowym wydaniu historyk Joaquim Ferrer skusit sie
wtasnie na odrobine refleksji w tekscie A la porta d’un nou segle (U
progu nowego wieku), zamieszczconym w prestizowym dziale
publicystycznym Dialeg (Dialog):

,utro rozpoczyna sie wiek XXI i, wobec tego faktu, jest
logicznym, ze trzeba przyjrze¢ sie temu odchodzgcemu i przedstawic
propozycje na ten, ktéry juz czeka na starcie. Wiek XX pokazuje etapy
odrodzenia i zniewolenia, charakteryzujgce naszg historie od tego
czerwca 1714 roku, kiedy zostalismy sitg wcieleni do kraju hiszpanskiego,
rodzacego sie na bazie uniformizmu i centralizmu.

(...) Konczymy wiec wiek XX, przechodzac etapy Swiattej
odbudowy i systematycznej opresji. Kulminacja wieku méwi nam, ze
ostatecznie zwyciezyta demokracja i ze samodzielny rzad jest w petni
skonsolidowany.

(...) Ale jestesmy u progu nowego wieku, XXI, i Katalonia
przedstawia aspiracje oraz projekty do realizacji w nastepnych latach. Sg
niepokoje spoteczne, kulturalne, ekonomiczne i, co oczywiste,
polityczne.(...) Katalonia potrzebuje pewnosci, ze jej tozsamos¢ jest
chroniona kazdego dnia i przy kazdym codziennym zajeciu, poniewaz
jestesmy jeszcze w procesie rekonstrukcji.

(...) Jest ewidentnym, ze proces rekonstrukcji narodowej
Katalonii jest skomplikowany i trudny, postep albo regres zalezg od wielu
czynnikéw, ale znaczace jest to, zeby nardd, zintegrowany przez
konkretne osoby, ciaggle byt przekonany, ze ma prawo do wolnosci.”

W podobnym tonie wypowiedziat sie Joan Oliver w tym samym
numerze, ale w dziale opinii, zajmujgcym pierwsze (poza jedynka)
kolumny dziennika. Jego dwa kréciutkie eseje (pierwszy z 31 grudnia
2000 r., a drugi z 2 stycznia 2001 r.) moga uchodzi¢ za najbardziej
programowe teksty dziennika na przetomie wiekéw:
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,Katalonia wieku XX

Mdwig madrzy, ze dzi$ konczy sie wiek XX i ze jutro bedzie juz
XXI. Zeby dodaé powagi, zapewniaja, ze dzi$ koriczy sie drugie tysiaclecie
i ze jutro bedziemy juz w trzecim. Mdwig to madrzy i ,na czasie”, ale i tak
nikt nie zwraca na to uwagi. Dla zwyktych $miertelnikédw to, co ich
poruszyto, to zesztoroczna dwdjka i trzy zera, czyli 2000.

Niemniej, przyznajemy, ze madrzy majg racje. Bo majg. Uznajmy,
ze dzi§ konczy sie wiek i tysigclecie i spdjrzmy nieco wstecz.
Przypomnijmy, ze tysigc lat temu nasz kraj dopiero sie rodzit. Przypom-
nijmy, ze sto lat temu tworzyty sie podstawy odrodzenia kulturalnego i
politycznego wspodtczesnej Katalonii.

Dokonajmy wiec bilansu. Tysigc lat, sto lat, i jesteSmy lepsi niz
kiedykolwiek. Zyjemy w pokoju, w kraju bogatym i rozwijajgcym sie.
Mamy nadzieje, ambicje i wysoki poziom Zzycia. Bogaci i biedni sg
rowniejsi niz kiedykolwiek. Kobiety i mezczyzni majg prawa i szanse
bardziej wyréwnane niz kiedykolwiek wczesniej.

Bogaci i biedni, meziczyini i kobiety, tworzg spoteczenstwo
zintegrowane, wolne i otwarte. Kraj, ktory przez tysiac, sto lat sprawit
cud, ze ciggle czuje sie katalonskim.”

,Katalonia wieku XXI

Akceptujac, ze dzi$ zaczyna sie nowy wiek, nowe tysigclecie,
akceptujgc, ze w Katalonii nigdy nie byto nam tak dobrze jak dzis,
mozemy rozmysla¢ o kraju, jaki chcemy. Juz nie na przyszte tysigclecie,
ani przyszty wiek, ale po prostu na przyszte lata. Kraj, gdzie chcielibysSmy,
by zyty nasze dzieci, kiedy bedg w naszym wieku, jutro.

Kraj bogatszy, gdzie praca nie bedzie o0$lg roboty. Kraj
rowniejszy, gdzie wie$ bedzie tak wazna jak miasto, a mezczyzni i kobiety
bedg mogli bez przymusu petni¢ swoje role. Kraj bardziej rozwiniety,
gdzie mozna by uprawiaé narodowy sport. Kraj zdrowszy, gdzie zyliby$my
niekoniecznie dtuzej, ale przede wszystkim lepiej.

Kraj sprawiedliwszy, gdzie kultura i bogactwo zalezatyby mniej
od urodzenia, a bardziej od wysitku i zdolnosci kazdego z osobna. Kraj
bardziej otwarty, gdzie porazka rozumiana bytaby jako wypadek przy
pracy. Kraj bardziej pluralistyczny, gdzie odmienne zdanie bytoby
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wartos$cig spotecznie uznana. Kraj weselszy, gdzie $miech nie bytby
grzechem.

Kraj bardziej liberalny, bySmy nie musieli przejezdza¢ przez
Madryt jadgc do Brukseli. Kraj wiekszy, gdzie wszyscy, ktérzy méwimy po
katalonsku, moglibysmy czuc sie jak w domu. Kraj.”

Lista zyczen publicysty ,Avui” na najblizsze lata ma wymiar
idealistyczny, ale same jego teksty z przetomu wiekéw — jak najbardziej
praktyczny. Chodzito zapewne o konsolidacje czytelnikéw dziennika
wobec podstawy jego istnienia, czyli problemu katalonskiej tozsamosci.
Przenosnia, stawiajgca Madryt miedzy Barcelong a Brukselg (co z punktu
widzenia geograficznego bytoby absurdem) jest typowym chwytem
propagandowym. Nie ma, rzecz jasna, obowigzku dla Katalorczykéw ani
przejazdu przez Madryt, ani starania sie o jakikolwiek dokument
zezwalajacy na wyjazd do Belgii. Chodzi, z cata pewnoscig, o brak
oficjalnej reprezentacji Katalonii w strukturach europejskich. Polityk
katalonski, by zasiada¢ w Parlamencie Europejskim rzeczywiscie musi
»przejsé przez Madryt”.

W dziale politycznym ,Avui” na uwage zastuguja fikcyjne listy,
kierowane do niejakiego Jaume Sobrequésa. Jaume to popularne imie
katalonskie, a Sobrequés ma by¢ nazwiskiem, cho¢ brzmi do$¢ niedo-
rzecznie. Polski odpowiednik nazywatby sie Ocochodzikiewicz albo
Oczymkiewicz. Autor fikcyjnego (otwartego) listu pisze (14.01.01):

»,Szanowny Jaume,

(...) Jak mozesz przypuszcza¢, odnosze sie do przysztosci praw,
jakie mamy my — Katalonczycy, jako narodowy kolektyw.

(...) Ryzyko przetrwania naturalnego kataloriskosci wzrasta, z
miesigca na miesigc, poniewaz jej obrona nie jest dzi$ podpo-
rzagdkowana, jak w epoce generata Franco, ideom wolnosci, demokracji
oraz lepszej jakosci zycia.

Wiek, w ktory weszlismy peten jest wiec przeszkdd trudnych do
wykrycia i przez to jeszcze trudniejszych do pokonania.(...)

Istotne pytanie, Jaume, brzmi: czy wiek XXI doprowadzi do
petnego uznania praw, jakie Katalonia posiada jako nardd i czy bedzie to
miato konkretny wymiar, jak chcieliby niektorzy, w strukturze typu
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konfederacyjnego. | czy zdarzy sie to na tyle szybko, bysmy mogli to zo-
baczy¢ ty i ja.
Usciski.”

Ten sam Jaume byt adresatem jeszcze innego listu
(opublikowanego 28.01.01) o tresci pokrewnej, ale tym razem z
domieszka problematyki Kraju Baskow — Euskadi:

,Szanowny Jaume,

Miedzy Katalonig a Krajem Baskéw istniata, co pokazuje
najnowsza historia, jaka$ iskra sympatii, wyrazajgca sie w niecheci do
wspolnego wroga i zyczeniem stworzenia takiej rzeczywistosci
politycznej, ktdora uznataby prawa obydwu naroddéw do istnienia i
stanowienia wtasnych rzadow. (...)

Tydzien jednosci katalonsko — baskijskiej zakonczyt sie petnym
sukcesem. Dwa gtdwne akty to prezentacja, w Teatre del Liceu, 29 maja
1937 roku, sztuki ,,Pedro Mari” Artura Campiona, przedstawiajgcej istote
ludu baskijskiego, oraz inauguracja, na Placa de Catalunya, rzezby
reprezentujgcej drzewo z Guerniki. Byt to hotd ztozony tamtej ludnosci,
ale takze symbol jednosci miedzy Euskadi i Katalonia. (...)”

Felietonista $wiadomie poruszyt problem wspdlnego ,wroga”,
czyli Hiszpanii, jako elementu jednoczgcego ,uciemiezone” narody
katalonski i baskijski. Celowo przywotuje do pamieci nalot hitlerowskiej
eskadry ,,Kondor” na cywilng ludno$¢ miasta Guernica w Kraju Baskéw.
Niemcy wspomagali generata Franco, wroga autonomii, tak baskijskiej,
jak i kataloniskiej. Niewinna wiec ludnos¢ baskijska i wspierajacy ich w
bolu lud katalonski ukazani sg jako ofiary nieposkromionej w swych
imperialnych dazeniach Hiszpanii.

W pierwszym tygodniu stycznia (04.01.01) ukazat sie felieton
tandemu J. Nonell i LI. Subirana, pod intrygujgcym tytutem ,Sardana XXI
wieku”. Autorzy nie postulujag zmian w krokach narodowego tanca
Katalonczykow (czyli sardany), ale pozwalajg sobie na odrobine refleksji
o koniecznosci podtrzymywania tradycji:

,Kwestia debaty o perspektywach ,sardanizmu” w kontekscie
nowego wieku, ktéry wtasnie sie rozpoczat, nie przestaje kry¢,
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przynajmniej dla wszystkich, ktérzy czujemy sie albo nazywamy
»sardanistami”, pewnej dozy niezwyktosci. Jaka bedzie sardana XXI
wieku? Co powinnismy zrobié, by jak najaktywniej promowac sardane
wsrdd spoteczenstwa kataloriskiego nowego wieku? Co musimy
poprawi¢, wprowadzié, albo, po prostu, zmieni¢? Jest ewidentnym, ze
tamta sardana empordaniska, wykreowana przez prady polityczne i
spoteczne konca XIX wieku i rozpowszechniona w catej Katalonii w XX
wieku jest dzisiaj jedng z niewielu manifestacji naszej kultury popularne;j,
ktéra kazdego dnia jest obecna w wiekszosci naszych wsi i miast. Dzieki
swoim walorom zostata podniesiona do kategorii symbolu przez te sama
ludnos¢, ktéra ja popularyzowata. Promocja tradycji i rewindykacja
symboli sg oznakami tozsamosci, ktore pomagajg podtrzymad
osobowos¢ naszej ludnosci.(...)"

Autorzy felietonu nie odpowiadajg na pytanie, jaka ma by¢ ta
symboliczna sardana w nowym wieku. Potwierdzajg jednak, ze
kataloiska kultura ma wazne znaczenie dla budowania, czy raczej
konsolidacji, tozsamosci Kataloriczykow.

Kultura stanowi, w istocie, jeden z wazniejszych elementéw
promocji Katalonii. Nie odgrywataby jednak swojej doniostej roli, gdyby
nie wsparcie polityczne. Niemate znaczenie ma tu elastycznosc
prezydenta (bytego juz) Katalonii, Jordiego Pujola, zmuszonego do
balansowania na linii Madryt — Barcelona, tak, by nie narazi¢ sie ani
stolicy, ani swoim katalonskim rodakom. Wspiera takze Andorczykéw,
silnie zwigzanych z Katalonig zaréwno etnicznie, jak i kulturalnie oraz
politycznie. Jezyk katalonski jest oficjalnym jezykiem w Andorze. Oto
meritum tekstu informacyjnego, zamieszczonego 11 stycznia 2001 r. w
dziale Politica, a dotyczgcego poparcia Pujola dla Andory:

,Prezydent Generalitat, Jordi Pujol, zapewnit wczoraj, ze
istnienie Andory jako niezaleznego panstwa ma istotne znaczenie dla
Katalonii i nawotywat Andorczykéw, by dbali o swojg tozsamosé
kulturowa, jezykowg, polityczna i fiskalna.

Katalonski mandatariusz przedstawit swoje apele przed gtowa
rzagdu Andory, Markem Forné, podczas obchodéw Dnia Andory w Palau
de la Generalitat.(...)
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- Musimy dbaé o podtrzymywanie tozsamosci w tym wielkim
Swiecie — skonstatowat. Pujol uznat, ze globalizacja jest zjawiskiem
dobrym i nieuniknionym, ale nalezy zagwarantowaé, by tozsamos¢ ludzi,
grup i narodéw byta podtrzymywana. — W przeciwnym razie Swiat stanie
sie nieludzki i bezosobowy — podsumowat.”

Dwa dni pédiniej opublikowano fikcyjny dialog, autorstwa
Francesca Puigpelata, specjalisty od satyrycznych rozmodw, umiesz-
czanych w dziale opinii, a nawigzujacych do biezgcych wydarzen. Oto
rewelacyjny dialog miedzy Oriolem a Pepem (postaci fikcyjne):

,Dwie kawy z mlekiem, prosze

Wojna przeciwko Andorze!
ORIOL: Dwie kawy z mlekiem prosze! Dziekuje. Czytates? Pujol odwiedzit
Andore i powiedziat, ze to wazny kraj dla Katalonii.
PEP: Zobaczmy gazete. Mmm. Pisz3: ,,Pujol zapewnit, ze istnienie Andory
jako niezaleznego panstwa ma istotne znaczenie dla Katalonii i
nawotywat Andorczykéw, by dbali o swojg tozsamosé kulturows,
jezykowa, polityczng i fiskalng.” Ohoho! Pewnie, ze zadbajg o wszystko!
ORIOL: A jakze! Musieliby by¢ wielkimi idiotami, gdyby nie dbali o swojg
»tozsamos¢ fiskalng”. Katalonie brak ,tozsamosci fiskalnej” kosztuje 1,3
biliona peset rocznie.
PEP: Ale porozmawiajmy. Co o tym myslisz? Naprawde jest tak wazne,
zeby istniata Andora?
ORIOL: Bardzo wazne. Pomysl, majgc Andore u boku, jesli jakie$ sprawy
Zle by sie uktadaty z Hiszpanig (a na pewno bedg sie zle uktadaé), zawsze
mamy mozliwos¢ wyjscia z niej, to znaczy z Hiszpanii.
PEP: Jakim sposobem?
ORIOL: Wypowiadajac Andorze wojne.
PEP: Wojne? Kto? Katalonia?
ORIOL: No jasne, cztowieku. Plan jest bardzo prosty: wypowiadamy
Andorze wojne, wysytamy zotnierzy, przegrywamy wojne, poddajemy sie
bezwarunkowo i Andora nas zajmuje. | co?
PEP: Ale czy Andora pokonataby nas?
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ORIOL: Na pewno. Skoro Katalonia przegrata wszystkie wojny...! Dlaczego
nie mogtaby nas pokona¢ takie Andora? (...) Dokonataby aneksji
Katalonii, a potem przyznataby nam autonomie. {(...)

PEP: Jeszcze jedng kawe z mlekiem poprosze. Dziekuje. Twéj plan
militarny podoba mi sie. Przynajmniej bytby to sposdb, by powrdci¢ do
pomystu Krajéw Katalonskich.

ORIOL: Powrdcié¢ do niej? Jak?

PEP: Poprzez nowe panstwo federalne, nazwane Kraje Andorskie. Jak ci
sie wydaje? Dobrze brzmi?

ORIOL: Pomysimy. Moze by w koncu Papiez [wéwczas Jan Pawet 1] z
Rzymu zdecydowat sie przemawiac w jezyku andorskim.”

Ta ironiczna, krdotka rozmowa miedzy Oriolem a Pepem,
o$miesza za jednym zamachem wypowiedz prezydenta Pujola na temat
wagi panstwa tak niewainego w Swiecie, jak Andora oraz katalonska
nieche¢ do Madrytu i aspiracje separatystyczne. Kpi autor dialogu takze z
historycznej nieporadnosci Katalonczykéw w wojnie, z cierpietnictwa i
utyskiwania nad ich ,tragicznym” losem. Te kpiny majg zapewne
jednoczy¢ Katalonczykéw wobec ich wtasnego ,kompleksu madryckiego”
—zmory katalonskiego narodu.

A reprezentantka tego narodu stata sie bohaterka tekstu,
zamieszczonego w dziale Cultura i espectacles w pierwszej dekadzie
lutego. Ada Castells napisata o ,Wielkiej Uwodzicielce”, czyli o pisarce
Mercé Rodoredzie. Okazjg do tego byto wydanie jej pierwszej wizualnej
biografii przez Edicions 62 i Instytut Studidw Katalonskich w Barcelonie.
Katalonska artystka Marta Nadal postanowita zaprezentowad, za pomoca
fotografii, droge przez zycie jednej z najwiekszych literatek katalonskich.
»,Z ognia i z jedwabiu” to tytut albumu. M. Nadal okreslita wielkg pisarke
jako kobiete zawzietg i wrazliwg (stad: ogien i jedwab). Jak podato ,, Avui”
(08.02.01), autorka albumu zwrécita szczegdlng uwage na ogromne
znaczenie, jakie miaty dla M. Rodoredy jezyk i kraj, w jakim zyta, czyli
Katalonia. ,—Nie moéwie tego w sensie folklorystycznym, ale dlatego, ze
byto to jedynym, co faczyto jg z mitycznym sSwiatem jej dziecinstwa,
uczucie do kraju, jakie odziedziczyta po dziadku, ktéry byt zagorzatym
nacjonalistg, i ktére pojawia sie w jej poezji” — modwita dla , Avui” Marta
Nadal. Mercé Rodoreda — przypomniato , Avui” — urodzita sie w Barce-
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lonie w 1908 roku, a zmarta w 1983. Dziennik ,Avui” od samego
poczatku dbat o promocje katalonskiej literatury, zwfaszcza
katalonskojezycznej, totez informacje o nowej inicjatywie wydawniczej
Edicions 62 i Instytutu Studidw Katalonskich uznat za jedng z
najwazniejszych i zamiescit jg na pierwszej kolumnie.

Juz 11 marca ,Avui” zakomunikowato po raz pierwszy, ze 23
kwietnia (w dzien patrona Katalonii — Sant Jordi) odbedzie sie
»,megakoncert” w Palau Sant Jordi. Wstep wolny, bo organizatorem miat
by¢ wiasnie dziennik , Avui”, obchodzacy swoje 25. urodziny. Od 29
marca — pisano w ,Avui” — do 29 kwietnia, a wiec caty miesigc, bedag
trwaty obchody urodzinowe, a punktem kulminacyjnym bedzie wtasnie
wielki koncert. Oprécz tego, dziennik przewidziat dwie duze kampanie:
Els 25 regals de I'AVUI (25 prezentow od ,Avui”) i Els 25 llocs de 'AVUI
(25 zabaw ,Avui”). Czytelnicy mieli otrzymaé przez 25 kolejnych dni
prezenty i darmowe wejsciowki na spektakle, do muzedw, parkow
rozrywki, albo centréw sportowych. Jako ze El Palau Sant Jordi pomiescic¢
moze do dwudziestu tysiecy oséb, chetni, ktorzy nie pomieszczg sie w
Patacu, bedg mogli obejrze¢ koncert na ogromnych telebimach,
ulokowanych przy wejsciu do siedziby dziennika — zapowiadato ,Avui”.

6 kwietnia po raz kolejny zaanonsowano o ,megakoncercie”.
Tym razem , Avui” podato nazwiska wykonawcdéw, nazwy zespotdéw i inne
szczegoty przedsiewziecia. tgcznie: dwustu artystdw w jedng noc,
otwartg dla wszystkich. Rock, pop, salsa, muzyka elektroniczna, a z
wykonawcdéw: Sopa de Cabra, Gossos, Alaska, An Der Beat, Lluis Llac i
inni. DJ An Der Beat i els Fang, zamiast jak zwykle po angielsku,
zaspiewaja tym razem po katalorisku, do wersji elektronicznej i taneczne;j
utworu Lluisa Llacha ”La Gallineta” — zachecato ,Avui”. | zacytowato
wypowiedZ Gerarda Quintany, ktéry w imieniu wszystkich muzykéw,
podczas prezentacji planu koncertu, powiedziat: ,, Byt zamyst, by zrobic
festiwal jak najbardziej otwarty. Po uroczystosciach w stylu Smierci
generata Franco, albo koronacji krdla, przyszedt czas, by zrobi¢ cos
mitego, odswiezajgcego, co obudzitoby z tego powszechnego uspienia.”

Kulminacja miata nadejs¢ 23 kwietnia, a z u$pienia mégt w
miedzyczasie zbudzi¢ tekst Anny Grau, zamieszczony w dziale Politica, a
zakomunikowany, ze wzgledu na znaczenie i interesujgcy tresé, na

87



88

pierwszej kolumnie. Anna Grau przedstawita wyniki ankiety
przeprowadzonej w ramach badan programu Catalunya a I’Espanya
actual: percepcions i actituds ciutadanes (Katalonia w dzisiejszej
Hiszpanii: postrzeganie i zachowania spoteczne). Kampania Catalunya
Hoy (Katalonia Dzisiaj), zainspirowana przez rzad katalonski, miata
odpowiedzie¢ na pytanie, jak wyglada rzeczywistos¢ kataloriska
wzgledem reszty kraju hiszpanskiego. Socjolog Joaquin Arango, dyrektor
programu, oraz Artur Mas, wowczas doradca w Generalitat, przedstawili
wyniki badan na specjalnej konferencji w Madrycie. Ich rezultaty
wzbudzity duze zainteresowanie:

59,6 procent Hiszpandw uwaza, ze Katalonczycy uzywajg
swojego jezyka tylko i wytgcznie po to, zeby odrdzniac sie od reszty kraju.
53,9 procent stwierdza, ze w Katalonii czuje sie z tego powodu obco i
okresla to jako gtéwna przyczyne niecheci do spotecznosci katalonskie;j.
41,8 procent Hiszpanow akceptuje nacjonalizm, ale tylko wtedy, gdy nie
jest to separatyzm. 50 procent jest przekonanych, ze nacjonalizm
katalonski nie ma zabarwienia separatystycznego. 70 procent
ankietowanych uwaza, ze relacje na linii Hiszpania — Katalonia sg bardzo
dobre, raczej dobre lub poprawne, a ci, ktérzy uwazajg je za niedobre,
nie przekraczajg poziomu 10 procent.

Odnoszac sie do problemu imigracji, od 60 do 70 procent
respondentéw uznato, ze integracja imigrantéw jest petna, a od 80 do 90
procent uznaje to wspdtistnienie za bardzo dobre. Najciemniejszymi
punktami ankiety okazaty sie jezyk i sprawy podatkowe. Zdecydowana
wiekszo$¢ Hiszpanow akceptuje uzywanie jezyka kataloriskiego, ale
jednoczesnie nie dopuszcza, by kastylijski (hiszpanski) przestat by¢
jezykiem dominujgcym w Katalonii. ,,Avui” dodato od siebie, ze oznacza
to brak s$wiadomosci, ze kataloniski jest jezykiem narodowym o
tysigcletniej tradycji. Jesli chodzi o podatki, ponizej 70 procent
ankietowanych Kataloiczykéw sadzi, ze Katalonia otrzymuje od panstwa
mniej lub wiele mniej niz wnosi, podczas gdy wsrdd Hiszpandéw dominuje
brak odpowiedzi lub przekonanie (26 procent), ze Katalonia otrzymuje
wiecej lub duzo wiecej niz wnosi (,,Avui” z 23.03.01).

Wyniki sg interesujgce i mogg stanowi¢ podstawe do gtebszych
analiz. O ile kwestie podatkowe mogg by¢ rozwigzywane za pomoca kilku
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podpiséw, o tyle relacje bilateralne miedzy Kataloriczykami a reszty
Hiszpanii s3 sprawa o wiele bardziej skomplikowang. Wyniki ankiety
sugeruja, ze Hiszpanie nie majg nic przeciwko nacjonalizmowi
kataloniskiemu, ale pod warunkiem, ze ogranicza sie on do utyskiwania
na swoéj los. Kiedy mowa o separatyzmie, o wtasnym jezyku,
wypierajgcym hiszpanski, wéwczas akceptacja przeobraza sie w deza-
probate. Katalonia jest wiec jak lew zamkniety w klatce, ktéry wprawdzie
moze rycze¢, ale nie powinien usitowac przegryz¢ kraty, zeby sie uwolnic.
Taka postawa Hiszpandw, zakrawajaca nieco na hipokryzje, moze by¢ dla
Katalonczykow irytujgca. Dla nacjonalistow, zas, jest wodg na miyn,
motywem do oskarzen o obtude. Akceptacja nacjonalizmu, ale
dezaprobata dla separatyzmu, to rzeczywiscie balansowanie na cienkiej
linii z hipokryzjg w tle.

Od potowy kwietnia gtéwnym tematem w , Avui” byty zblizajgce
sie obchody dwudziestych pigtych urodzin dziennika. Po raz kolejny
przypomniat on, ze: ,jedng z cech charakterystycznych dziennika AVUI
byto zawsze jego zainteresowanie literaturg Swiatowg, a w szczegodlnosci
katalonska”. Zakomunikowano (15.03.01), ze dwudziestu pieciu pisarzy
katalonskich zaoferuje czytelnikom , Avui” dwadziescia pie¢ opowiadan,
by uczci¢ urodziny dziennika, stawiajgc pytanie: jacy bedziemy za 25 lat?
Dzien przed Swietem (22.04.01), na pierwszej kolumnie oraz w dziale
Cultura i espectacles przypomnienie: ,El Palau Sant Jordi bedzie jutro
miejscem koncentracji pieciu godzin muzyki na zywo”, ,Blisko 300
wykonawcéw, 100.000 watt.”

Kiedy nastat w koncu 23 kwietnia temperatura jeszcze wzrosta.
W sumie — podato ,Avui” — wystgpi 50 solistéw i grup z Katalonii, Kraju
Baskow, Madrytu oraz innych miast i regiondw. Na pierwszej kolumnie
nie mogto zabrakng¢ okazyjnego zdjecia z uroczystosci na dzien przed
koncertem. 23 kwietnia to $wieto patrona Katalonii — Swietego Jerzego
(Sant Jordi). Z tej okazji zakochani wreczajg sobie roze i ksigzke,
upamietniajgca zmartego tego dnia w 1616 roku Miguela de Cervantesa
— najwiekszego hiszpanskiego pisarza. Dzien po $wiecie ukazat sie wiec
tekst w dziale Cultura i espectacles z nadtytutem ,SANT JORDI 2001” i
tytutem: ,Ksigzki, roze... i koncert!” Chodzito, rzecz jasna, o wielki
koncert z okazji 25-lecia ,Avui”. Na pierwszej kolumnie oczywiscie
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pojawito sie zdjecie z festiwalu i zapowiedZ gtoszaca ,wielki sukces”,
jakim sie on zakonczyt.

Na stronach kultury — reportaz. Nadtytut: ,Swieto na Montjuic”.
Tytut: ,Toast za przyszto$¢”. Podtytut: ,Swiat polityki, biznesu i kultury
Swietuje razem z pracownikami dziennika 25 lat AVUI na Sant Jordi”.
Podpis: Maria Josep Jordan, Barcelona. Lead: ,Joan Rigol przypomniat
iluzje, z jakimi rodzit sie dziennik w trudnych czasach”. Tekst w skrdcie:
Redaktor naczelny, Vicent Sanchis, podziekowat za obecnosé i wspdlny
wysitek ,wszystkich, ktérzy sprawili, ze dobiliémy do 25 lat”. Prezydent
Parlamentu Katalonskiego, Joan Rigol podkreslit znaczenie dziatan
politycznych oraz kultury i jezyka katalonskiego. Prezes wydawcy , Avui”
— Premsa Catalana S.A. [dzi$ dziennik nalezy juz do Grupo Godd] — Josep
Vilalta zapewnit, ze dziennik bedzie ukazywat sie dalej.

L»Avui”, choc jest to dziennik ogdlnoinformacyjny, nie zapomina
rowniez o sporcie. Ba, traktuje go z wyjgtkowym pietyzmem. W stopce
redakcyjnej, umiejscowionej pionowo na drugiej kolumnie, z lewej
strony, nazwisko redaktora odpowiedzialnego za sport zajmuje
wyjatkowe miejsce. Na samej goérze: kierownictwo wydawcy ,Avui” —
spotki Premsa Catalana S.A. z zatozycielem dziennika, Jaumem Vilaltg na
czele. Dalej: redaktor naczelny Vicent Sanchis. Pod nim: szef sportu (!)
Jordi Badia, a dopiero w dalszej kolejnosci zastepcy naczelnego. Potem:
kierownicy dziatéw — od gospodarki do opinii — i korespondentka z
Madrytu. Swiadczy to o wyjatkowym prestizu sportu w ,Avui’, a
przynajmniej szefa dziatu.

Na poczatku maja (02.05.01) pojawita sie wiadomosé
optymistyczna dla KatalofAczykdw, przynajmniej tych nieco wscibskich.
»,Madryt oddala sie od dziewigtki”’, ,Bayern, bardzo defensywny, ale
efektywny, zwycieza na Bernabeu golem Elbera i przybliza sie do finatu”.
Real Madryt przegrat u siebie poétfinat Ligi Mistrzéw z monachijskim
Bayernem i w rewanzu za tydzied powinien mieé¢ sporo ktopotdw.
Dziennikarka Carla Nadal pisata z Madrytu z odrobing ironii, ale jeszcze
asekuranckiej przed rewaniem, ze: , (..) od miesiecy mowi sie o
Madrycie jako zwyciezcy Ligi Mistrzéw i o dziewigtym Pucharze Europy
dla ,biatych”. Ale tak jak liga hiszpanska co niedziele przybliza sie duzymi
krokami do Madrytu, tak Liga Mistrzéw zrobita duzy krok w przeciwnym
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kierunku. (...)” Niewatpliwie porazka Realu wywotata skrytg rados¢ u
Katalonczykow (co ciekawe, klub z Madrytu nie zostat nazywany
ykrélewscy”, ale ,biali”, a wiec reporterka odwotata sie do koloru
strojow, a nie monarchistycznych tradycji), cho¢ na razie umiarkowang,
bo za tydzien zapasé miat werdykt ostateczny. | zapadt. Real Madryt na
aucie. Bayern — Real: 2 — 1. Nie byto wiec lepszego zdjecia na pierwsza
kolumne ,Avui”, niz Luis Figo (wybitny pitkarz portugalski, ktory
»Zdradzit” Barcelone i przeszedt do Realu) lezgcy na murawie z
grymasem bélu na twarzy.

»Avui” przez caly sezon relacjonuje zmagania pitkarzy FC
Barcelony — klubu, ktéry dla Katalonczykéw jest swietoscia. Dlatego tez
po kazdym waznym meczu katalonscy pitkarze pojawiajg sie na pierwszej
kolumnie dziennika. A jezeli FC Barcelona wygrywa, to na stronach
sportowych odszuka¢ mozna wyrazy prawdziwej ekstazy:

,Camp Nou wybucha w koncu radosciag dzieki magii
Brazylijczyka, ktéry zdobywa trzecig bramke z przewrotki w 89. minucie”
— pisat Isaac Lluch Martin w leadzie tekstu w dziale sportowym po
zwyciestwie Barcelony nad Valencig (18.06.01). Podat sktady druzyn,
strzelcow bramek, z6tte kartki (czerwonych nie byto) oraz liczbe kibicow
(75 tys. !). Zaczat relacje tak: ,Rivaldo, Rivaldo, Rivaldo. Zwycieskie
nazwisko. Brazylijczyk sam zakwalifikowat Barce do Ligi Mistrzéow. Kiedy
ekipa blaugrana pozostawata w cieniach strasznego sezonu, napastnik
canarinho uratowat jg, nadajac szczesliwy finat dramatowi (..) Trzy
bramki. (...) Pan hat trick koronowat sie nowym krdlem barcelonizmu.
(...) Ten, ktéry figurowat na wszystkich listach transferowych klubu,
skazywany na sprzedaz, uzyskat miano zbawiciela. Dokonat czaréw,
lokujgc Barcelone w kontynentalnej elicie, prowokujgc swoisty katharsis i
rados¢, jakiej od dawna brakowato na Camp Nou. (...)"

LAvui” potrafi takze krytykowac ,Barce”, kiedy przegrywa,
zwlaszcza, gdy nie radzi sobie z druzynami teoretycznie stabszymi.
Donosi réwniez o problemach klubu, ale nie po to, by z niego drwic, ale
by informowac kibicéw, co dzieje sie wokdt tego, co zwane jest duma
narodowa Katalonczykdéw.

W wielkich klubach zawsze byly i sg wielkie problemy, a FC
Barcelona nie jest zadnym wyjgtkiem. Wyjatkiem jest tylko pod jednym
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wzgledem: jest to jedyna stynna druzyna klubowa na $wiecie, ktéra na
koszulkach nie umieszcza reklam. Swiadczy¢ to moie o potrzebie
szacunku dla klubu, albo potwierdza¢, ze tu nie chodzi o zwykty klub, ale
o swietosé. | ,Avui” zdaje sobie z tego sprawe. Nie bedzie wiec kpito czy
wysSmiewato Barce w przypadku nawet upokarzajgcych porazek. Bo
prawdziwy Katalofczyk chodzi na mecze FC Barcelona i czyta ,Avui”. Na
meczach powiewajg oczywiscie flagi katalonskie, nigdy hiszpanskie
(chyba ze na Camp Nou wystepuje goscinnie reprezentacja Hiszpanii). A
»Avui” sie przyglada, komentuje, kiedy trzeba skrytykuje, kiedy mozna
wychwala, a kiedy nadarzy sie sposobnos¢ — wykpi Real i ,,zdrajce” Figo.
Bo kto przechodzi z Barcelony do Realu jest zdrajcg i nie ma powrotu. A
gdy tylko pojawia sie na Camp Nou w biatym stroju w ramach meczu
honoru Barca — Real, kazde jego dotkniecie pitki wywotuje niespotykanag
wrzawe. To gwizd dziesigtek tysiecy Katalonczykow. ,Avui” tez wtedy
»gwizdze”.

Na poczatku lipca (04.07.01), kiedy pitkarze odpoczywajg po
trudach sezonu, katalonski dziennik zapowiedziat, ze Lluis Llach
zaprezentuje na letnim festiwalu w Perpignan swdj ostatni spektakl pt.
,Germanies” (Zargony). KataloAski bard, twdrca stynnego utworu
,L'Estaca” (na jego podstawie powstata piosenka ,Mury” Kaczmar-
skiego), wyznat, ze jego najnowsza kompozycja méwi o nadziei na
przysztos$¢ Krajoéw Katalonskich. — Zawsze mowito sie o przesztosci Krajow
Kataloniskich, jego historii i jezyku etc.; sadze, ze nastat najlepszy
moment, by moéwié o przysztosci — stwierdzit muzyk. Powiedziat takze —
podato , Avui” — Ze sytuacja jezyka katalonskiego w regionie Catalunya
Nord (Katalonia francuska) jest najgorsza ze wszystkich Krajow
Katalonskich. Obarczyt tym polityke regionalng Francji.

Tydzien podziniej (11.07.01) ,Avui” zamieScito inny wazny
materiat. Ada Castells w tekscie pt. ,Nowe refleksje o przetrwaniu
Katalonii” przyblizyta czytelnikom nieco tres¢ dwdch ksigzek. Jakie to
ksigzki, wyjasnita w leadzie tekstu: ,Proa publikuje zwycieskie prace IV
Nagrody Fundacji Trias Fargas 2000: Catalunya té dret a la llibertat?
[Katalonia ma prawo do wolnosci?], Alberta Malareta, i Catalunya com a
projecte [Katalonia jako projekt], Angela Castifieiry.” Ada Castells podata,
miedzy innymi, nastepujacy cytat z ksigzki Malareta: ,, Dyskryminacja jest
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ewidentna: Katalonia daje dwa razy tyle, co najbogatszy kraj federalny w
Niemczech.” Zarzut dotyczy, naturalnie, kwestii podatkowych.

,»Avui” dba takze o mtodych czytelnikdw. Stad dodatek muzyczny
Rock & Classic, a takze relacje z koncertéw i festiwali, czesto
anonsowanych na pierwszej kolumnie, czasami ze zdjeciem. Oto
przyktady (we fragmentach) relacji: Pep Blay (Montblanc): ,,El Senglar
Rock przewyiszyt o dziesie¢ procent liczbe publicznosci wzgledem
zesztego roku: 7000 osoéb. Zrdznicowanie styldw muzycznych w jezyku
katalonskim wzbogacito festiwal” (08.07.01). Pep Blay (Benicassim):
»,Rekordowa liczba trzydziestu tysiecy osdb, w hotelach, na kempingach i
$pigcych na ulicach sprawita, ze organizatorzy Festiwalu w Benicassim
zamierzajg zamowié na przyszty rok transatlantyk, zeby zakwaterowad
artystéw” (06.08.01).

Ten sam reporter, Pep Blay, pisat o koncercie w Barcelonie
stynnego irlandzkiego zespotu: ,U2 podbija serca Katalonczykéw”,
»lrlandzka grupa przyciggneta 18.000 oséb na Sant Jordi” (09.08.01).
Wystepy stynnych zespotéw muzyki rozrywkowej z pewnoscig stanowig
promocje dla miasta, bardziej je integrujg, sg wreszcie atrakcjg dla
mtodych ludzi. Takze do nich chce sie kierowaé ,Avui”. Muzyczny
dodatek Rock & Classic, letni dodatek Suplement I’Estiu czy wtasnie
relacje z festiwali i koncertéw majg by¢ wabikiem na mtodych
Katalonczykow, ktérzy czytajac to, co ich szczegdlnie interesuje, trafig
by¢ moze na teksty, gdzie promuje sie kulture stricte katalorska, a poza
tym zmusza sie ich do czytania w rodzimym jezyku. Nie mozna
jednoczesnie zapominaé, ze na wielu festiwalach w Katalonii gros
zespotow (a nie tylko Lluis Llach) $piewa wtasnie po katalorisku.

Po katalorisku nadaje sie takze pitke nozng w radiu. Na poczatku
wrzesnia ,Avui” zamiescito na pierwszej kolumnie fotografie z
uroczystosci dwudziestopieciolecia relacji pitkarskich po katalonisku. 5
wrzesnia 1976 roku, Joaquim Maria Puyal transmitowat (pierwszy raz w
tym wtasnie jezyku) dla Radia Barcelona mecz FC Barcelona - Las Palmas,
wygrany przez Katalonczykéw 4-0. ,,Avui” potraktowato te rocznice jako
jedno z gtéwnych wydarzen dnia (06.09.01). | nic w tym dziwnego, bo
przeciez ,Avui” i pierwsza transmisja futbolowa po katalonsku to
rowiesnicy — ,Avui” réwniez zaczeto ukazywac sie w 1976 roku. Ta
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zbieznos¢ nie jest oczywiscie przypadkowa, bo rok éw rozpoczat nowa

Jezyk katalonski to prawdziwe oczko w gtowie dla ,Avui” —
dziennika wydawanego catkowicie po kataloisku. Problematyka
jezykowq zajmujg sie publicysci, ale przede wszystkim dziennikarze
dziatu Cultura i espectacles. Wtasnie na jego kolumnach ukazat sie
wywiad Ester Pinter z historykiem Perem Marig Ortsem, nowo
wybranym cztonkiem Walenckiej Akademii Jezykowej. El valenciano jest
bratnim jezykiem katalonskiego, albo tez, zgodnie z inng teorig, jego
odmiang. Bez watpienia, jednak, problemy walenckiego sg tozsame z
problemami katalonskiego. ,Nasz jezyk znalazt sie w bardzo delikatnym
momencie, wobec inwazji angielskiego i kastylijskiego” — méwit P.M.Orts
(13.07.01). To samo mozna by powiedzie¢ o jezyku katalorskim.

Nieco kontrowersyjnie wypowiedziat sie profesor z Universitat
Autonoma de Barcelona, Albert Branchadell, o czym pisata Ada Castells
na tamach , Avui”. Profesor twierdzi, ze wraz z uzyskaniem niepodlegtosci
przez Katalonie, pogorszytaby sie sytuacja katalonskiego jezyka.
Interesujgce jest uzasadnienie tej hipotezy. Ada Castells cytuje
profesora: ,Jesli proces secesji wigzatby sie z jezykiem, doprowadzitoby
to do polaryzacji spoteczenstwa. Aktualnie, sytuacja nie jest
upolityczniona, dzieki temu, ze partie polityczne sg etnicznie mieszane.
Ale w hipotetycznym niezaleznym Panstwie Katalonskim, jezyk
katalonski bytby jedynym oficjalnym jezykiem, co sprawitoby, ze ludnos$¢
hiszpanskojezyczna zorganizowataby sie, by utrzymac status jezyka
kastylijskiego” (21.08.01).

Takich dylematéw nie majg, z pewnoscig, twércy Instytutu
Ramona Llulla, ktérego zadaniem ma by¢ promocja jezyka katalonskiego
na sSwiecie. ,Avui” poswiecito wyjgtkowo duzo miejsca kwestiom
jezykowym w dziale Cultura i espectacles w dzien po publikacji tekstu o
hipotezach profesora Branchadella. Przyczyng tego byta nie tyle
kontrowersyjna wypowiedz profesora, ile deklaracja doradcy ds. kultury
w Generalitat, Jordiego Vilajoany, Ze jesienig Baleary i Katalonia
dostarczg Parlamentowi Hiszpanskiemu statuty Instytutu Ramona Llulla,
ktory miat zaczgé funkcjonowac od 1 stycznia 2002 roku. Na razie toczyta
sie walka o budzet Instytutu. Jak pisze Ada Castells, pie¢set milionédw
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peset to zaledwie potowa przewidzianego budzetu. Vilajoana jest
optymistg i wierzy w zaangazowanie Rzadu w projekt. Jest takze pewien
— podaje ,Avui” — ze wspdtprace z Instytutem R. Llulla podejmie Instytut
Cervantesa (promujacy na swiecie jezyk hiszpanski) oraz La Generalitat
Valenciana, z ktérag chciatby zintensyfikowa¢ wymiane kulturalng oraz
organizowac wspdlne akcje za granica.

LAvui” w tym samym numerze (21.08.01) prezentuje dwa
zestawienia, dotyczace jezykdéw Unii Europejskiej. Pierwsze wskazuje, ile
procent obywateli UE uzywa danego jezyka jako ojczystego, drugiego lub
obcego. Oto wyniki: 47 % - angielski, 32 % - niemiecki, 26 % - francuski,
18 % - wtoski, 14 % - hiszpanski, 7 % - holenderski, 3 % - szwedzki,
portugalski i grecki, 2 % - katalonski i dunski, a 1 % finski. Drugie
zestawienie dotyczy jezykdw mniejszosci narodowych na niektérych
terytoriach Unii (tym razem w liczbach, a nie w procentach). Oto
przyktady: katalonski — 7.200.000 (Hiszpania, Francja, Wiochy, Andora) —
najwieksza liczba ujeta w wykazie, irlandzki — 1.240.000 (Wielka Brytania,
Irlandia), baskijski — 683.000 (Hiszpania, Francja).

Obok zestawien znalazta sie krétka odpowiedZ na hipoteze
profesora Branchadella, wystosowana przez Josepa Marie Terricabrasa.
Uwaza on, ze jedynym sposobem obrony jezyka katalonskiego bytoby
zagwarantowanie mu statusu jedynego jezyka oficjalnego, bo przeciez
kastylijski (czyli hiszpanski) jest tak silny, ze broni¢ go nie trzeba; on broni
sie sam. Terricabras wychodzi, jednak, z tej samej hipotezy, co
Branchadell, czyli niezaleznosci Katalonii — stanu rzeczy, ktéry — jak mowi
— chetnie by wyprébowat.

Niezalezno$¢ Katalonii jest jednak hipoteza ztudng, zwazywszy
na proces integracji europejskiej. Nie oznacza to wcale, ze zanikng¢ musi
jezyk katalonski. , Avui”, obok tekstu o powstaniu Instytutu Ramona
Llulla, zestawien jezykdw unijnych i odpowiedzi Terricabrasa, pisze o
tym, ,jak sprawié, by katalonski byt oficjalnym jezykiem w Europie”.
Inspiracja do publikacji takiego materiatu byta debata o strategiach
»europeizacji” katalonskiego. Spotkali sie i dyskutowali wspomniany
filozof Josep Maria Terricabras, réwniez wspomniany doradca ds. kultury
w Generalitat — Jordi Vilajoana, dyrektor generalny ds. polityki jezykowej
Rzadu Balearéw — Joan Melia oraz eurodeputowany Pere Esteve.
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Ten ostatni podsumowat sytuacje jezykowg w Unii Europejskiej:
»W Europie jest obecnie pietnascie krajow i jedenascie jezykow
oficjalnych, a niedtugo przybedzie dwanascie nowych panstw z
dziesiecioma jezykami oficjalnymi. Tym samym, bedzie dwadziescia
jeden jezykéw oficjalnych oraz jeden, ktory jest tak powszechny, jak
wiele jezykéw oficjalnych i ma istotne wsparcie kulturowe, a nazywa sie
katalonski” (22.08.01). Vilajoana zapewnit, z kolei, ze wydany wiasnie
biuletyn, wyjasniajacy znaczenie i unikatowos¢ kataloriskiego, bedzie
rozprowadzany jesienig w Parlamencie Europejskim, w Kongresie i w
Senacie. Z catg pewnoscig, jezyk katalonski mogtby by¢ (a moze nawet
powinien) jezykiem oficjalnym w Europie. , Avui” zdecydowanie bedzie
popiera¢ inicjatywy zmierzajgce do ,europeizacji” jezyka, w ktérym
dziennik ten jest przeciez wydawany. , Avui” jest pismem o charakterze
nacjonalistycznym, ale nie ksenofobicznym czy antyeuropejskim. Wrecz
przeciwnie, podobnie jak katalonscy nacjonalisci, w integracji
europejskiej widzi szanse i nadzieje dla Katalonii i katalanizmu.

Jednym ze sposobdw na potgczenie ideologii integracyjnej z
promocja jezyka i kultury katalonskiej sg coroczne Jornades de Llengua i
Cultura Catalana (Dni Jezyka i Kultury Katalorskiej) w miejscowosci
Gironella. ,Okoto czterdziestu studentow z catej Europy weZmie udziat
od dzi$ do 15 wrzesnia w trzynastej edycji Dni Jezyka i Kultury
Katalonskiej w Gironelli” — pisata Rosa Clarena dla ,Avui” (27.08.01).
Zauwazyta, ze kazdego roku przybywa chetnych do udziatu w Jornades.
Oprécz codziennych (z wyjatkiem weekenddéw) lekcji kataloniskiego —
podaje ,Avui” — studenci wezmg udziat w zajeciach warsztatowych,
sportowych, wycieczkach (np. do Barcelony czy na wzgdrze Montserrat)
etc. Co ciekawe, kazdego ranka w szkole, gdzie odbywajg sie zajecia z
katalonskiego, na studentdw czekajg najnowsze egzemplarze dziennika
»Avui”. Jego lektura ma stanowi¢ lekcje praktycznego zastosowania
jezyka oraz poznawania katalonskiej kultury, obyczajowosci, realidéw
spotecznych czy politycznych.

Na dzier przed Swietem Narodowym Katalonii (La Diada),
przypadajgcym 11 wrzesnia, ,, Avui” opublikowato tekst (piéra Andreu’a
Gomili) opatrzony tytutem: ,Trzynastu historykéw analizuje krok od
patriotyzmu do katalanizmu”. Publikacja tego materiatu nie byta,
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oczywiscie, przypadkowa. Dzien przed La Diadg, czytelnicy mieli
dowiedzie¢ sie o nowej pracy, przygotowanej przez kilkunastu
naukowcéw — historykow, pt. ,Del patriotisme al catalanisme”, ktéra
broni zatozen zawartych w dziele Ernesta Llucha —, L’alternativa catalana
(1700-1714-1740)”. Oprécz kwestii zwigzanych z rokiem 1714 (do
wydarzen dnia 11 wrzes$nia tegoz roku odnosi sie ustanowione swieto
narodowe), Andreu Gomila wymienia inne gtéwne tematy pracy
historykdéw: systemy polityczne i instytucja rzadu w Katalonii, granice
miedzy ,paktyzmem” a absolutyzmem, rola Kosciota, represje, okres
miedzy rewolucjg kataloriskg z 1640 roku a poczgtkiem Wojny o Sukcesje
etc.

Jak podato ,Avui”, gtéwne uroczystosci zwigzane ze Swietem
Narodowym Katalonii odbeda sie w miejscowosci Sant Boi, gdzie
uczczona bedzie dwudziesta pigta rocznica pierwszej autoryzowanej La
Diady po czterdziestu latach frankizmu. Akt polityczny poprowadszi,
zgodnie z zapowiedzig ,,Avui” (Redaccid), sam prezydent Jordi Pujol, a
czes¢ artystyczng uatrakcyjni wystep grupy teatralnej ,,Comediants” ze
spektaklem ,Geniusze wolnosci”. W Barcelonie odbedzie sie
manifestacja od placu Urquinaona do tuku Triumfalnego. Wystgpi tam
takze, zapowiadany wczesniej, Lluis Llach ze spektaklem , Germanies”.
Wszystkie te informacje podano w dziale politycznym, co potwierdza
istote wydarzenia. Dziat Comunicacié zapowiedziat, ze TVE-Catalunya i
TVCatalunya transmitowa¢ bedg na zywo uroczystosci, jakby nie
przeczuwajac jeszcze, ze telewizje catego swiata beda nazajutrz nadawac
z catkiem innego miejsca na Ziemi (z Manhattanu!). W publicystycznym
dziale Dialeg, dziennikarz Fermin Bocos takze niczego sie nie spodziewat,
wiec napisat ciekawy, patetyczny tekst z nadtytutem: ,Wszyscy
wspominajgc pierwszy postfrankistowski 11 wrzesnia”. Bocos nie
przypuszczat, ze data 11 wrzesnia od teraz bedzie sie kojarzy¢ w Swiecie z
czyms zupetnie innym, niz chcieliby Kataloriczycy.

12 wrzesnia 2001 roku na pierwszej kolumnie ,Avui” nie
pojawita sie — jak co roku — fotografia z obchodéw Swieta Narodowego
Katalonii, lecz z zamachu na nowojorskie wieze World Trade Center.
Katalonski dziennik stangt w obliczu wyboru ideologiczne]j strategii po
wydarzeniu, ktore wstrzasneto swiatem. Strategia byta oczywista: ,Avui”
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poszto tg samg drogg, co wszystkie demokratyczne media. Zamach na
USA uznaty za atak na caty cywilizowany swiat. W kolejnych numerach
»Avui” relacjonowato wydarzenia z Nowego Jorku, a potem z
Afganistanu. Na pierwszych kolumnach — podobnie jak w innych
dziennikach z krajow demokratycznych — pojawiaty sie kolejno
nastepujgce obrazy: gruzy World Trade Center, prezydent Bush,
burmistrz Giuliani, a nastepnie Osama bin Laden i amerykanska armia
oraz dyplomaci NATO. Potem Tony Blair, Jacques Chirac, Gerhard
Schroeder, ale tez José Maria Aznar — premier Hiszpanii. Dziat Mdn
(Swiat) zajmuje w ,Avui” waine miejsce, bo poprzedzony jest tylko
stronami opinii.

Szok wywotany zamachami terrorystycznymi sktonit zapewne
»Avui” do publikacji w dziale opinii tekstu Alfonsa Quinta pt.
Independencia? Ara no, gracias. (Niezalezno$¢? Teraz nie, dziekuje).
Publicysta nie opowiada sie przeciwko dazeniom separatystycznym
Katalonii, lecz krytykuje postawe wielu rodakéw, takze ze sfer
politycznych, wobec nowej rzeczywistosci, w jakiej znalazt sie kraj. ,,(...)
Na tle Hiszpanii stracilismy nasze walory na gruncie nowoczesnosci,
kultury, integracji w demokratycznym swiecie, kreowaniu wizji, progresji.
To wszystko pozwalato nam $ni¢. Niektérym nawet o niezaleznosci (...)
Atak na Nowy Jork i Waszyngton oraz antyamerykanskie reakcje, jakie
dostrzega sie w Katalonii — bardziej niz w innych regionach Hiszpanii — sg
jak budzik, co zrywa ze snu.” Quinta oburza sie, ze wsrdd spotecznosci
katalonskiej odzywa od paru lat nostalgia za komunizmem. Anty-
amerykanizm uwaza za objaw prymitywizmu, a w nowych okolicz-
nosciach, za brak humanizmu. Gani politykéw za nabieranie wody w
usta, w obawie przed utratg gtoséw. Pyta retorycznie na sam koniec:
»,Taka Katalonia ma by¢ niezaleznym krajem? Teraz nie, dziekuje. ONZ
bytaby przez to gorsza” (25.09.01).

Ostre stowa publicysty to reakcja na postawy spoteczne, nie za$
odwrét od linii programowej dziennika ,, Avui”. Bez watpienia, Katalonia
znalazta sie w nowej perspektywie, tak jak caty cywilizowany swiat, a
»Avui” musiat sie w tych okolicznosciach odnalezé. Rzeczywiscie,
publicystyka dziennika nieco zelzata w kwestii separacji, co nie znaczy, ze
»Avui” zmienito swdj punkt widzenia na sytuacje Katalonii i Katalon-
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czykdéw. Caty czas wydawany jest po katalorisku, donosi o sukcesach i
porazkach FC Barcelona, promuje kulture i swojg stolice. A w tej
pojawiajg sie tak Amerykanie, jak i — raczej nie osobiscie — Osama bin
Laden.

O zart zakrawat tytut tekstu Davida Portabelli, jaki ukazat sie
blisko miesigc (09.10.01) po zamachach na WTC i Pentagon: ”Bin Laden
w Barcelonie”. ,,Avui” doniosto, ze firma Palwa Ibérica S.A. — producent
lamp, majgcy siedzibe w stolicy Katalonii — nalezy do korporacji Saudi Bin
Laden Group (SBG). Firma nie funkcjonuje jednak od roku — pisat
Portabella, powotujgc sie na odpowiednie zrédta — a poza tym jest
legalnie zarejestrowana, jako wtasnos$¢ obcokrajowca. Nie byta to z
pewnoscia wiadomos$¢ pocieszajgca dla Katalonczykdw, ani tez
promujaca ich stolice. Potwierdza¢ moze jedynie otwarto$¢ miasta na
idee globalizacji, co w tym kontekscie wcale nie musi by¢ powodem do
dumy.

Zacniejszym gosciem w Barcelonie byt zapewne byty prezydent
Stanéw Zjednoczonych, Bill Clinton. Nic zatem dziwnego, ze ,Avui”
umiescito jego wizerunek na pierwszej kolumnie. Amerykanin wyjatkowo
chwalit katalonski kraj. Gemma Olivella pisata: ,Byty prezydent USA
podziwia réznorodnos¢ Katalonii, jej pogarde dla terroryzmu i méwi, ze
przysztos¢ bedzie kataloriska albo talibariska.” W ,Avui” nie mogto
zabrakngé takze cytatow takich wypowiedzi Clintona, jak: ,W swiecie
kataloiskim mamy wolnos$é, by czci¢ rdéznice jako wyraz naszego
wspolnego cztowieczenstwa, podczas gdy w Swiecie talibanskim jedyne,
co sie liczy, to odmiennos$c¢”, czy tez: ,oni (Talibowie) uwazajg, ze posiedli
cata prawde, a my wiemy, ze jest to — po ludzku — niemozliwe”
(30.10.01).

Dzien pdzniej (31.10.01), a wiec w ostatni dzien pazdziernika, na
$rodku trzeciej kolumny, czyli w miejscu, gdzie kieruje sie najpierw wzrok
po otwarciu pierwszych kolumn gazety, pojawit sie krétki komentarz.
Margel Sintes napisat w dziale opinii tekst pt. ,Clinton i Katalonczycy”.
Komentarz jest krétki, a istotny, wiec warto go przytoczy¢ w catosci:

,Ogtosit Bill Clinton w poniedziatek przed krajowag Smietankq
biznesu i finansow, ze przysztos¢ bedzie kataloriska albo talibarniska. W
Swiecie kataloriskim — wyjasnit — mamy wolnosé, by czci¢ réznice jako
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wyraz naszego wspdlnego cztowieczeristwa, podczas gdy w Swiecie
talibaniskim jedyne, co sie liczy, to odmiennos¢. MusieliSmy by¢
pocieszeni stowami wypowiedzianymi w Barcelonie przez bytego
prezydenta USA, ktéry potrafit odkry¢ i podkresli¢ jedng z cech
charakterystycznych, ktora, jak sadze, definiuje nas jako spotecznosé:
zdolno$¢ do wspodtzycia i szacunku dla réznorodnosci. Przez lata
Katalonia wyspecjalizowata sie, jezeli mozna tak powiedzieé, w
pluralizmie. Byta zdolna do integracji w sposéb — genaralnie — pozytywny
tych, ktdrzy przybyli z zewnatrz. Wykorzystata dogtebnie tamtg energie i,
w zamian, zaoferowata nowo przybylym miejsce do realizacji ich
zyciowych projektéw. W Swiecie, ktéry przezywa problemy stawiajgc
czota trudnosciom wynikajagcym z réznorodnosci, my — Katalonczycy
mamy, mysle, duzo do powiedzenia. To dobrze, oczywiscie, ze
potwierdza to ktos taki, jak Clinton, ale bytoby lepiej dla nas — by nie
oczekiwaé¢ zbyt wiele — gdyby pewnego dnia przyznali to politycy,
intelektualisci i catosé spoteczeristwa hiszpanskiego.”

Tekst ten byt kolejnym gtosem utyskiwania na relacje Katalonia —
Hiszpania. Okazuje sie, ze zamach na USA byt doskonatym pretekstem do
zaprezentowania Katalonczykéw jako ludzi otwartych, nowoczesnych,
goscinnych, a jednoczesnie niestusznie deprecjonowanych przez
spoteczno$¢ hiszpansky. Pojawit sie po raz kolejny problem niszy
identyfikacyjnej, jaka powstata miedzy ideologig separatystyczng, a
zaleznoscig Katalonii od Madrytu. Katalonia nie jest ani hiszpanska, ani
niezalezna. Nie chce by¢ hiszpanska, ale tez nie moze by¢ niezalezna.

Niemniej, tematem numer jeden w $wiecie po 11 wrzesnia 2001
stat sie niewatpliwie terror, cho¢ w Hiszpanii spedza on sen z powiek od
wielu juz lat. Odpowiedzialna za to jest baskijska organizacja
terrorystyczna ETA. Cho¢ walczy o separacje Kraju Baskéw, to morduje
na obszarze catej Hiszpanii, a takze na niektérych terenach Francji, jako
ze czes$¢ Baskonii lezy w potudniowo-zachodniej, graniczacej z Hiszpania,
czesci kraju Balzaka. ,Avui” zawsze relacjonowato wydarzenia zwigzane z
akcjami ETA i kontrakcjami rzadow i policji. A problem ten dotyczy takze
Katalonii i ma podtoze o charakterze separatystycznym, wiec
ideologicznie zblizonym do tego, ktéry prezentuje ,Avui”, tyle, ze w
postaci bardziej cywilizowanej. Po 11 wrzesnia pojawito sie wiele
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tekstéw poswieconych organizacji ETA, czesto sygnalizowanych
nadtytutem La lluita antiterrorista (Walka antyterrorystyczna), a wiec
tym samym, jakim opatrywano relacje chocby z Afganistanu.

Dowodem bezposredniego wptywu przestepczej dziatalnosci ETA
na zycie Katalonczykow moze by¢ tekst zamieszczony w ,Avui” pod
koniec listopada (22.11.01), a zaanonsowany na pierwszej kolumnie,
wraz ze zdjeciem. Na fotografii wida¢ twarz Ernesta Llucha,
zamordowanego przez organizacje ETA rok wczesniej (w listopadzie 2000
r.). Jak podaje Cristina Palomar i Lluis Bou, Ernest Lluch byt w rocznice
Smierci wspominany w wielu miejscach w catej Hiszpanii. Ten katalonski
profesor, naukowiec i polityk byt zawsze zwolennikiem dialogu, co
najwyrazniej irytowato separatystow baskijskich, ktdorzy preferujg
pistolet zamiast stow. Wspominano polityczne motto Llucha: Convéncer
en lloc de vencer (Przekonywaé¢ zamiast pokonywac). Zgodnie
stwierdzono, ze ,tak Ernest, jak i jego motto nabierajg dzisiaj wiekszego
znaczenia, niz kiedykolwiek wczesniej”. Lluch zawsze szanowat Baskéw i
ich kraj. Na uroczystosci rocznicowe]j zaprezentowano fragmenty jednej z
ksigzek Llucha, ,L’Espanya vencuda” (Hiszpania zwyciezona), odczy-
tanych po baskijsku, kastylijsku i galicyjsku. Corka Llucha, Rosa, czytata
fragment po katalonsku. Zaprezentowano takze nowo wydang ksigzke
pt. ,Que pensa Ernest Lluch” (Co mysli Ernest Lluch), zawierajgca dtugie
dialogi, jakie prowadzit z katalonskim intelektualisty dziennikarz i
wspotpracownik ,Avui”, Margcal Sintes.

Ernest Lluch nie byt, oczywiscie, jedyng kataloriskg osobg
publiczng zamordowang przez ETA. Z ich rak ging politycy, policjanci, a
takze przypadkowi przechodnie, réwniez w Katalonii. Temat terroryzmu
jest w Hiszpanii ciggle obecny, obok innych dyskusji. Jedng z takich,
nawigzanych na linii Katalonia - Madryt byta, po wrzesniu 2001, dyskusja
na temat pojecia patriotyzmu, nacjonalizmu i polityki regionalnej. Temat
ten pojawia sie, podobnie jak ETA, systematycznie. Asumpt do nowego
dialogu daty trzy partie polityczne, dziatajgce w Katalonii. Socjalisci, ERC
(Katalonska Lewica Republikanska) oraz Zieloni porozumieli sie, by
poprze¢ uznanie katalonskiego jezyka jako obowigzkowego w zyciu
publicznym, nawet w sgdownictwie. Jak podaje na tamach , Avui” Lluis
Bou (30.09.01), oznaczatoby to zamiar zmiany Konstytucji Hiszpanii i
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Statutu Autonomii Kataloniskiej. Bou wspomina o akceptacji i
zaangazowaniu ,,Avui” w te inicjatywe. Daje wiec wyraz ideologicznemu
wizerunkowi dziennika, ktéry zawsze popierat bedzie wszelkie inicjatywy
zwigzane z promocjg jezyka i kultury katalonskiej.

Ostatni wazny problem, jaki pojawit sie na tamach ,Avui” w roku
2001 to perspektywa euro. Nowa, zunifikowana waluta europejska miata
stac sie, od 2002 roku, jedynym oficjalnym srodkiem ptatniczym takze w
Katalonii. Nic zatem dziwnego, ze juz w pazdzierniku (01.10.01) Antoni
Gutiérrez Diaz pytat na tamach , Avui” (w dziale publicystycznym Didleg)
czy ,Jestesmy Europg?”. Gutiérrez przekonuje o wadze, jakg ma euro,
jako jeden z elementéw konkretyzujgcych integracje spotecznosci
europejskiej. Zaznacza, ze mozna $miato wypowiada¢ banalny slogan, ze
ykiedy jestem w Katalonii, jestem w Europie”. KofAczy zas swéj esej
optymistyczng zacheta: ,| nie tylko jestesmy w Europie, ale jestesmy
Europgq, czyli jestesmy czescig spotecznosci, w ktérej mozemy by¢ nawet
bohaterami”.

W ostatni dzien roku 2001, na pierwszej kolumnie ,,Avui” pojawit
sie anons tekstu z dziatu ekonomicznego pt. ,2002 minuty do euro” (oraz
wielkie zdjecie banknotu euro), przypominajacy takze, ze wprowadzeniu
wspolnej waluty europejskiej towarzyszy¢ bedzie objecie przez Hiszpanie
przewodnictwa w Unii Europejskiej. W dziale publicystycznym Dialeg
Joan Hortala, profesor ekonomii i prezes Gietdy Barcelonskiej, napisat
esej o tym, ze ,Peseta odchodzi do historii”. Zanik pesety ma dla
Katalonii znaczenie o tyle istotne, ze jest zerwaniem jednego z wiezéw,
jakie tgczyty Madryt z Barcelong. Od roku 2002, z punktu widzenia
wspolnej waluty, Barcelone tgczy tyle samo z Madrytem, co z Berlinem,
Atenami czy Helsinkami. Dlatego tez euro musiato by¢ przyjete z
entuzjazmem w Katalonii. ,Avui” jawi sie wiec jako nacjonalistyczny
dziennik proeuropejski. Paradoks? Tylko pozornie.

2. ,El Correo Espaiiol — El Pueblo Vasco” — baskijska tuba
zdrowego rozsgdku

Rola baskijskiego dziennika ,,El Correo Espafiol - El Pueblo Vasco”
(zwanego skrotowo ,El Correo”) jest diametralnie rozna od tej, jakg petni
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w Katalonii ,Avui”. ,EI Correo” nie ma wspiera¢ tendencji
separatystyczno-nacjonalistycznych, ale — wrecz przeciwnie — mitygowacé
zbyt silnie rozwiniety przez niektére srodowiska nacjonalizm baskijski. A
wiec, jesli ,Avui” pobudza tendencje regionalistyczne w Katalonii,
kontrolujac, by te nie zanikaty, to ,El Correo” sprowadza irracjonalny
czasami nacjonalizm do poziomu wfasnie regionalizmu, tak, by ten nie
nabierat coraz bardziej patologicznych form. Nalezy mie¢ wszak na
uwadze, ze zbrodnicza organizacja ETA to nic innego, jak wytwor
przesadnie rozwinietego nacjonalizmu baskijskiego. ,,Avui” i ,,El Correo”
odgrywajg wiec inne role w swoich regionach autonomicznych, cho¢ ich
cel jest podobny: dba¢ o to, by rozwijat sie nowoczesny regionalizm, a
wiec taki, ktéry nie zagraza demokratycznemu status quo, a zarazem
rozwija  poczucie tozsamosci regionalnej z  uwzglednieniem
niezaprzeczalnych réznorodnosci.

Nie mozna poming¢ faktu, ze ,El Correo” nalezy do tej samej
grupy medialnej Vocento, co krajowy dziennik ,ABC”, od poczatku
swojego istnienia wspierajacy monarchie. ldeologicznie wiec daleko mu
do akceptacji nacjonalizméw regionalnych. Pytanie zatem, skad bierze
sie tak znaczgca popularnos¢ w Kraju Baskéw dziennika ideologicznie
wspotgrajacego z ,ABC”. ,,El Correo” jest bowiem najbardziej poczytnym
dziennikiem w tym regionie — wspdlnocie autonomicznej, gdzie najsilniej
rozwiniete sg tendencje nacjonalistyczne (by¢ moze najsilniej sposréd
wszystkich regiondw wspdtczesnej Europy). Zapewne popularnos¢ ta
bierze sie z rozsadku wiekszosci Baskéw, dla ktérych réznorodnos¢ ich
narodu nie podlega dyskusji, natomiast walke o separatyzm uwazajg za
donkiszoteryjng walke z wiatrakami.

Azeby zaprezentowad postawe ,,El Correo” wobec nacjonalizmu i
regionalizmu baskijskiego, nalezatoby przeanalizowad linie polityczng
dziennika na podstawie tresci informacyjnych i publicystycznych
zawartych w numerach w konkretnym przedziale czasowym. Najlepiej,
gdyby byt to jeden miesigc, wszak intensywnosé wydarzen politycznych
w Kraju Baskéw i gtebokos$¢ dyskusji im towarzyszacych jest taka, ze
analiza roczna (jak w przypadku ,Avui”) wystarczytaby na napisanie
oddzielnej, grubej ksigzki. W przypadku ,,El Correo” nie ma tak wielkiego
znaczenia, jak w przypadku , Avui”, sport czy kultura (cho¢ takze na

103



104

pierwszej kolumnie mozna znalez¢é zdjecia z meczéw baskijskich druzyn
pitkarskich czy wydarzen kulturalnych), ale przede wszystkim polityka.
Zapewne dlatego, ze Baskowie nie majg klubu pitkarskiego tej stawy, co
katalonska FC Barcelona (cho¢ maja kilka nieztych druzyn), zas majg cos,
czego nie chciatby mieé zaden inny region — przestepczg organizacje ETA.
Wtasnie ona jest ogniskiem zapalnym dyskusji politycznych w Kraju
Baskow i to ona odpowiada za to, ze nacjonalizm baskijski uchodzi za
nierozumny i ztowrogi.

Dokonujac zatem wyboru, wydaje sie zasadnym skupi¢ uwage na
miesigcu  obfitym w nurtujgce wydarzenia w Kraju Baskow.
Interesujgcym, z tego punktu widzenia i publicystyki zawartej w ,El
Correo”, byt zapewne styczen 2004, a wiec horyzont czasowy nie catkiem
odlegly. Na poczatku 2004 roku punktu kulminacyjnego siegata dyskusja
nad tak zwanym planem Ibarretxe, czyli projektem nowego statutu dla
Kraju Baskéow. W potowie stycznia doszto do zmiany na stanowisku
przewodniczgcego partii PNV (Nacjonalistycznej Partii Baskijskiej). Na
sam koniec za$ pierwszego miesigca 2004 roku ujawniono zwigzki z
organizacjg ETA przewodniczacego lewicowe] partii katalonskiej, ktora
wtasnie przejeta (jako koalicjant) wtadze w Katalonii, o czym grzmiata
cata Hiszpania.

Trzy wspomniane  wydarzenia przeplatane byty we
wspomnianym miesigcu, na tamach ,El Correo”, wazing i interesujaca
publicystykg oraz innymi, nieco mniej istotnymi, informacjami z
politycznej areny baskijskiej. Styczen 2004 jest bez watpienia
reprezentatywnym miesigcem dla ,El Correo” i jego linii politycznej,
zwigzanej z tendencjami nacjonalistycznymi i regionalistycznymi w Kraju
Baskdow.

Pierwszym powaznym tematem, jaki pojawit sie na tamach ,El
Correo” w pierwszym miesigcu 2004 roku byta kontynuacja dyskusji nad
planem Ibarretxe. Juan José lbarretxe to szef rzadu baskijskiego, czyli
lehendakari (to baskijskie okreslenie, uzywane jednak w catej Hiszpanii),
reprezentujgcy PNV i dgzacy nieustannie do poszerzenia autonomii Kraju
Baskéw. Jego plan to projekt nowego statutu dla Euskadi (czyli Kraju
Baskow), zaakceptowany juz przez rzad baskijski 25 pazdziernika 2003
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roku. Oto, co zawarte zostato w owym projekcie, w tak zwanym “Tytule
Wstepnym”, w artykule 1.:

,Jako integralna cze$¢ Narodu Baskijskiego lub tez Euskal Herria,
Terytoria baskijskie Araba, Bizkaia i Guipuzkoa, jak réwniez obywatele i
obywatelki je integrujace, korzystajac z prawa do decydowania w sposéb
wolny i demokratyczny o swoich ramach organizacyjnych i relacjach
politycznych, i jako wyraz swojej narodowosci i gwarancji samorzadnosci,
konstytuujg sie we Wspdlnote baskijskg swobodnie stowarzyszong z
Krajem hiszpanskim, pod nazwag Wspdlnota Euskadi.”

Nowoscig w tym projekcie jest sformutowanie o ,swobodnym”
czy tez ,luznym” stowarzyszeniu z Hiszpania. Zamystem wiec Ibarretxego
(i catego rzadu baskijskiego, skonstruowanego przez PNV) jest zwigzek
Kraju Baskéw z Madrytem na wzdr stowarzyszenia Biatorusi z Rosja.
Chodzi wiec o kolejny krok do catkowitego oderwania sie od Hiszpanii.

2 stycznia 2004 roku na pierwszej kolumnie ,El Correo” ukazat
sie Juan J. Ibarretxe, przemawiajgcy do Baskéow w swoim tradycyjnym
oredziu sylwestrowo-noworocznym. Czytelnik dowiaduje sie, jakie
przestanie chciat lehendakari przekaza¢ rodakom na nowy rok. Ibarretxe
zapewnit — podato ,El Correo” — Zze przeprowadzi demokratyczne
konsultacje w Kraju Baskdéw, jesli parlament zaakceptuje jego projekt.
Uznat tez, ze nie jest mozliwe wspétzycie z Hiszpanig na bazie narzucania
jej woli i autorytaryzmu. Zagwarantowat réowniez, ze przeprowadzi
referendum w sprawie projektu nowego Statutu (czyli regionalnej
»konstytucji”), nawet gdyby miat przez to trafi¢ do wiezienia.

Dzien po opublikowaniu relacji z oredzia lehendakari (03.01.04),
na tamach dziatu opinii ,,El Correo” ukazat sie tekst profesora historii UPV
(Uniwersytetu Kraju Baskéw), Josego Luisa De la Granjy, pod
sugestywnym tytutem ,,0d Arany do Ibarretxego”. Sabino Arana to — o
czym byfa juz mowa — zatozyciel PNV, pierwszy baskijski nacjonalista. Oto
fragment — meritum opinii profesora z UPV:

»(...) Jako historyk zajmujacy sie od dziesiecioleci studiami na
temat nacjonalizmu baskijskiego, doszedtem w ostatnich latach do
whniosku, ze PNV (jak i caty ruch nacjonalistyczny) powrdcito do doktryny
swojego zatozyciela, do aranizmu. Jest to jedna z tez mojej ostatniej
ksigzki , Wiek Euskadi” (Tecnos), w prologu do ktérej podkreslam trzy
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dogmaty Sabiny Arany, ktdre utrzymujg moc w nacjonalizmie do dzisiaj:
mityczna wizja historii narodu baskijskiego, manichejski antagonizm
Euskadi — Hiszpania oraz ,esencjalistyczna” i dziedziczna koncepcja
Euskadi. Do tego dodatbym (...) trwanie w pewnym stopniu motywow
etnicznych.”

De la Granja, nawigzujgc w swoim artykule do planu Ibarretxe,
wyjasnia powyziszg teze, stawiajgc w jednym szeregu S. Arane i J. J.
Ibarretxego, czego wcale lehendakari nie zamierzat sie wypieraé. Wrecz
przeciwnie. De la Granja przypomniat, ze cztonkowie PNV sami nazywaja
sie ostatnio ,sabinianos” i z dumg podkreslaja, ze ,,Plan lbarretxe to plan
Sabiny Arany”. Z catg pewnoscig, ,El Correo”, udostepniajgc famy
autorytetowi w dziedzinie nacjonalizmu baskijskiego, poszukuje raczej
racjonalizmu, odseparowujgc sie tym samym od ideologii nacjonalistéw.

Kilka dni pdiniej (09.01.04), takze na famach dziatu opinii,
wypowiedziat sie inny autorytet, profesor historii prawa z Uniwersytetu
w Sewilli, Bartolomé Clavero. Dowodzi on, ze propozycja nowego Statutu
ze strony rzadu baskijskiego pozbawiona jest ,gtebi, formy i kontekstu”.
Nie mozna — zdaniem Clavery — debatowaé o sprawach poruszanych w
planie Ibarretxe ,przy otwartej trumnie”, wobec ciggtych zagrozen
terrorystycznych (ETA). W dodatku, twierdzi naukowiec, realizacja
owego planu wymagataby zmian w konstytucji Hiszpanii. Sugeruje wiec,
ze inicjatywa baskijskiego rzgdu powinna by¢ forsowana przede
wszystkim na forum parlamentu krajowego.

Nie tylko jednak naukowcy starajg sie na tamach ,El Correo”
zdewaluowad idee Ibarretxego. W potowie stycznia (13.01.04) ukazat sie
wywiad z Carlosem Urquijem, nowym delegatem oéwczesnego rzgdu
hiszpanskiego (konserwatywnej Partido Popular) w Kraju Baskow.
Urquijo zadeklarowat, ze chce spotka¢ sie z lehendakari i przekona¢ go,
ze ,pierwszym celem Rzadu baskijskiego powinno by¢ policyjne obalenie
organizacji ETA”. Zapewnit rowniez, ze bedzie starat sie stawi¢ czota
planowi Ibarretxe i przekonywaé Baskdéw, ze ,jako$¢ zycia w Kraju
Baskow zalezy takze od solidarnosci z resztg Hiszpandéw”. Dodat przy
tym, ze ,Rzad Hiszpanski inwestuje wiele wiecej pieniedzy w Kraju
Baskow, niz otrzymuje z tytutu podatkow.”
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Oczywistym wydaje sie, ze delegat rzadu hiszpanskiego,
stworzonego przez prawicowg PP (Partie Ludowg), nie bedzie wspierat
nacjonalistéw baskijskich. | to nie tylko dlatego, ze PP uchodzi za
demoliberalnego kontynuatora scentralizowanego frankizmu. Zapewne
zaden rzad krajowy nie wspieratby az tak daleko posunietej autonomii.
Chyba ze w rzadzie takim zasiadaliby w wiekszosci reprezentanci PNV,
ale taka opcja mozliwa bytaby chyba tylko w baskijskiej basni.

Dzien po ukazaniu sie wywiadu z nowym delegatem PP
(14.01.04), na pierwszej kolumnie ,El Correo” ukazata sie informacja o
tym, ze J. J. lbarretxe odrzuca mozliwos¢ wczesniejszych wyboréw
regionalnych (co sugerowaty niektére srodowiska polityczne) i zapewnia,
ze w lutym (2004) projekt baskijskiego rzgdu bedzie przedmiotem debaty
parlamentarnej i spotecznej. Wyrazit réwniez nadzieje stowami ,rzeczy
sie  zmieniajg”, nawigzujgc do projektbw nowych statutow
autonomicznych w Katalonii i w Andaluzji, gdzie regionalny nacjonalizm
réowniez zaczyna zyskiwaé na znaczeniu.

,El Correo” wypowiedziato sie rowniez wtasnymi stowami na
temat planu Ibarretxe. W komentarzu redakcyjnym (editorialu) z dn.
18.01.04 na uwage zastuguje podsumowanie:

»(...) Okresdlenie planu Ibarretxe jako ,nowego projektu
wspotzycia” pokazuje, do jakiego stopnia fatszywa identyfikacja celdw
nacjonalistdw ze stworzeniem systemu , prawdziwie demokratycznego”
reprezentuje gtdwny argument, za pomocg ktérego nacjonalizm prébuje
ukry¢ uporczywa jednostronnos$¢ swojej propozycji pod epickim
dyskursem tego, ktéry moéwi, ze nie pragnie innego horyzontu, jak
wolnosé.”

Najbardziej poczytny dziennik baskijski opiera sie wiec
nacjonalistycznym zapedom Ibarretxego i catego PNV. Co ciekawe,
Baskowie najchetniej czytajg wtasnie ,El Correo”, a jednoczesnie
pozwolili w demokratycznych wyborach, by witadze sprawowali
nacjonalisci. By¢é moze Baskowie utozsamiajg sie w szczegdlny sposéb z
nacjonalistami, pobudzajgcymi ich pragnienia do poszukiwania wiasnej
tozsamosci historyczno-etnicznej, a jednoczesnie szukajg wsparcia
wtasnego racjonalizmu w zdroworozsgdkowym ,El Correo”. Byé moze
gtosujagc w wyborach kierujg sie sercem, zas$ kupujac gazety — rozumem.
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Uznanie jednak linii politycznej ,El Correo” za jedynie stuszng mogtoby
by¢ naduzyciem, bo przeciez nie mozna jednoznacznie odpowiedzieé, kto
ma racje w baskijskim sporze. Z catg pewnoscig racji nie ma ETA, za$ ,El
Correo” ma racje z punktu widzenia ksztattowania nowoczesnego
regionalizmu baskijskiego.

Kilka dni po wspomnianym komentarzu (21.01.04) ukazata sie na
pierwszej kolumnie informacja o inicjatywie rzadu regionu autono-
micznego Nawarry, ktéry zamierza oddac plan Ibarretxe do Trybunatu
Konstytucyjnego. Bytaby to — podato ,El Correo” — trzecia instytucja (po
samorzadzie miasta Alava i rzadzie centralnym), ktéra pozostawitaby te
sprawe do analizy zgodnosci projektu rzadu baskijskiego z konstytucjg
hiszpansky. Nawarra urazona zostata zwtaszcza tym, ze w preambule
nowego Statutu jej cze$¢ uznana zostataby za jedng z prowincji
baskijskich, bez pytania jej obywateli o zdanie, naruszajagc tym samym
kompetencje rzadu Nawarry.

Na zakonczenie styczniowej debaty o planie Ibarretxe publicysta
José Maria Calleja drwi na tamach dziatu opinii ,El Correo” z szefa
baskijskiego rzadu: ,(...) Chodzi Ibarretxe zajety retuszowaniem fiaska
swojego irytujgcego planu. (...) Planu, ktéry stanie sie wkrétce fiaskiem
dzieki znakomitej wiekszosci Baskow” (27.01.04). Przewidywania porazki
projektu nowego Statutu sg uzasadnione dlatego, ze opozycja wobec tej
idei jest tak znaczaca, ze nie wydaje sie mozliwe, by Juan J. Ibarretxe
zdotat osiggna¢ w najblizszych latach swoje cele. A ,El Correo” jest
jednym z gtéwnych przeciwnikéw owej kontrowersyjnej inicjatywy. Jej
uskutecznienie bytoby zerwaniem status quo wypracowanego przez
ostatnie lata w Hiszpanii. Nie bytoby juz mowy o regionalizmie w Kraju
Baskow, ale o autonomii w niespotykanym dotad ksztatcie.

Dyskusja wokét planu Ibarretxe nie byta, rzecz jasna, jedynym
istothym problemem poruszanym na tamach ,El Correo” na poczatku
2004 roku. 7 stycznia, a wiec nazajutrz po $wiecie Trzech Krdli, ukazat sie
na stronach dziatu opinii tekst publicystki Toni Etxarri pod
znamionujgcym tytutem: ,Wegiel w Parlamencie”. Wegiel, zgodnie z
tradycja hiszpanska, otrzymujg niegrzeczne dzieci zamiast prezentéw od
Trzech Kréli, ktérzy w Hiszpanii przejeli role Sw. Mikotaja i rozdaja 6
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stycznia upominki. Stad tez, Tonia Etxarri proponuje wegiel dla
baskijskich parlamentarzystéw. Dlaczego? Wyjasnia publicystka:

»(...) W nijakim Parlamencie baskijskim, gdzie nie robi sie
doktadnie nic, poza wymierzaniem sobie broni do gtéw miedzy
nacjonalistami i nienacjonalistami, z prezydentem coraz bardziej
sktéconym z PP i bardziej tolerancyjnym wobec zdelegalizowanej
Batasuny, zatwierdzono zaledwie 6 z 36-u planowanych ustaw,
odrzucono budzety, a kontrowersyjna ustawa o uniwersytetach znalazta
sie w S$mietniku. Bilans niezbyt imponujacy przed dokonaniem
rozrachunku wobec elektoratu. A moze chodzi o to, by zabawi¢ nas w
decydowanie o tym, czy ma istnie¢ ETA, potrzebna, by pobudzac¢ debate.
To, ze sg jeszcze politycy, ktérzy powsciggliwie wstrzymujg sie od
wypowiedzenia sie, ze ,ETA przeszkadza”, brzmi jak obraza. Wegiel dla
nich.”

Etxarri krytycznie wypowiedziata sie wiec o catym parlamencie
baskijskim, ale ze szczegdlnym uwzglednieniem rzadzacej wiekszosci, a
wiec nacjonalistdw, oskarzajagc ich o zbyt miekkg postawe wobec
przestepczej organizacji ETA. Przy okazji ujarzmita tez niska , wydolnos¢
legislacyjng” parlamentu.

Zanim jednak ukazat sie krytyczny felieton Etxarri, na tamach ,,El
Correo” mozna byto poznaé szereg opinii Patxiego Lopeza, sekretarza
generalnego PSE (Socjalistycznej Partii Baskijskiej). Jego ostatnia
wypowiedZ w wywiadzie udzielonym baskijskiemu dziennikowi jest
najbardziej reprezentatywna:

»(...) Chcemy adaptowaé Konstytucje i Statuty autonomiczne do
nowych czaséw, zeby podnies¢ poziom zycia. To jest najlogiczniejsze na
Swiecie. Chcemy modyfikacji szczegétowych, jak na przyktad trans-
formacji Senatu w prawdziwg Izbe regiondw autonomicznych. To nie
stwarzatoby zadnego zagrozenia” (04.01.04).

Patxi Lépez przedstawia wiec opinie najbardziej zréwnowazong;
dalekg od roszczen nacjonalistéw i réwnie dalekg od centralistycznych
tendencji PP. Stad tez, socjalisci baskijscy cieszg sie szacunkiem ,El
Correo”. Cho¢ dziennik ten koegzystuje w jednej grupie medialnej z
prawicowym ,ABC”, to popiera baskijskich socjalistow w kwestiach
dotyczacych wtasnie nacjonalizmu. ,El Correo” i PSE lokujg sie w
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centrum, miedzy centralistami z PP, a nacjonalistycznymi radykatami.
Jest to wiec opcja, ktérej celem jest wspieranie regionalizmu (a nie
nacjonalizmu) baskijskiego.

W wywiadzie udzielonym ,El Correo” Patxi Lopez sugerowat
takze, z pewnymi zastrzezeniami, ze socjalisci baskijscy podgzg tropem
lewicy katalonskiej, ktéra wygrata wtasnie wybory regionalne w
Katalonii. Szefem nowego rzadu katalonskiego zostat socjalista Pasqual
Maragall, a gratulowat mu szef PSOE, a wiec krajowej partii
socjalistycznej, J. L. Rodriguez Zapatero (potem premier Hiszpanii). W
Swieto Trzech Krodli (06.01.04) ukazat sie felieton publicysty Santiago
Gonzaleza, w ktérym drwi nieco z zapeddéw socjalistéw baskijskich do
objecia wtadzy w Kraju Baskéw. Oto poczatek felietonu:

,Pana koledzy baskijscy, Panie Zapatero, odkryli juz w
czcigodnym Maragallu gwiazde, ktéra ma ich zaprowadzi¢ do samego
Dziecigtka Jezus. Deklaracje Lopeza, Eguigurena, Buena, Elorzy, Zabalety
i innych podkreslaja to powotanie, by znalezé sie przy Ztébku obok
pasterzy, w miejscu adekwatnym do dzisiejszej daty, ale nie wiem, czy
najlepszym jako punkt startu kampanii przedwyborcze;j. (...)”

S. Gonzalez, powotujgc sie na deklaracje wielu waznych
socjalistdow (w tym Patxiego Lopeza), stara sie hamowaé nieco ich
zapedy, wskazujgce na zbytnig pewnos$¢ siebie przed wyborami
regionalnymi, przewidzianymi na marzec 2004 roku. Jest to dowdd na to,
ze ,El Correo”, zgadzajac sie z socjalistami co do istoty Kraju Baskéw w
kontekscie hiszpanskim, niekoniecznie musi popieraé¢ ich w innych
aspektach politycznych. Udostepnia jednak swoje tamy nurtom
lewicowym, pobudzajac w ten sposéb pluralistyczny dialog. Przyktadem
takiego dyskursu niech bedzie list otwarty w formie felietonu, jaki
opublikowany zostat na stronach opinii ,El Correo” (11.01.04). Antton
Karrera, rzecznik Zjednoczonej Lewicy w parlamencie baskijskim,
odpowiedziat na krytyke deputowanemu z PSE, Ramonowi Jaureguiemu.
Ten zarzucit Zjednoczonej Lewicy partycypowanie w rzgdzie baskijskim
razem z nacjonalistami. Karrera, podsumowujgc swoj wywadd, wyjasnit:

»(...) Kiedy domagamy sie swobody samostanowienia, robimy to
z przekonan demokratycznych, a w zadnym przypadku nie z przekonan,
ani zwigzkéw z jakimkolwiek nacjonalizmem. Niech Pan nie myli i Zle nie
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interpretuje naszych postaw, ktére sg upublicznione i zebrane w tekscie,
przestanym do Parlamentu baskijskiego do debaty, i ktére dostarcze
Panu niezwtocznie, by je Pan przestudiowat bez uprzedzen i przed-
wczesnych sadéw. Wierze, ze w przysztosci bedziemy mogli wymieniaé
opinie w ten sposdb, z wzajemnym szacunkiem i, w moim przypadku,
takze z uznaniem osobistym i politycznym. Jestem przekonany, ze
istniejg ramy sporu i pojednania i naszym zyczeniem jest, Panie Jauregui,
je odnalez¢.”

Dyskusja miedzy przedstawicielami réznych baskijskich partii
lewicowych znalazta ujscie na tamach ,El Correo” w artykule publi-
cystycznym lewicowego ekonomisty, wyktadowcy UPV, Javiera Lasartego
(16.01.04). Oto najwazniejsze fragmenty jego tekstu pod tytutem
»ROownos¢ jako wartos¢”:

»(...) Lewica zawsze wykazywata wrazliwos¢ wobec pluralizmu,
roznych tozsamosci i wrazliwosci obywateli i naroddw, ale zawsze
przewazato prawo obywatelskie, jako podstawa réwnosci politycznej
0so6b, nad prawami kolektywnymi i jest to tradycja ideologiczna, ktora
powinna przewazac. (...) Wobec tendencji centralistycznych, lewica musi
broni¢ idei réwnosci, w swojej koncepcji rdwnosci szans, jako punkt
odniesienia do swoich dziatan politycznych, do swojego meritum
ideologicznego, w zgodzie z zasadami solidarnosci, co w nowoczesnych
spoteczenstwach ttumaczy sie jako polityka redystrybucji débr miedzy
osobami i terytoriami.”

Lewica zatem stara sie wkomponowa¢ szacunek dla tendenc;ji
regionalistycznych do swojej ideologii. Jeszcze raz udowadnia, ze nie
wspotgra ani z nacjonalistami, bo nacjonalizm sam w sobie nie miesci sie
w ich systemie wartosci, ani — co logiczne — z prawica, ktéra przeciez
czerpie w Hiszpanii inspiracje z centralnie zarzadzanego rezimu
frankistowskiego. ,,El Correo” jednak, w zgodzie z zasadami pluralizmu
dziennikarskiego, udostepnia tamy réinym opcjom politycznym, jak i
naukowcom i ekspertom réznych dziedzin. Gtos na stronach opinii zabrat
miedzy innymi teolog José Ignacio Calleja (10.01.04). Wyraza on swoje
zaktopotanie sytuacjg kulturowa w Hiszpanii:

,»(...) Hiszpania, narody Hiszpanii, majg gteboki problem kultury
demokratycznej, etycznej i, by¢ moze, antropologicznej”. Calleja
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zastanawia sie: ,,Odpowiedzie¢ na pytanie, kim jestesSmy jako nardd, jest
aktem pamieci, rozumu i uczu¢, ktdrego rezultat jest w swiadomosci
kazdego niewymazywalny.(..) A przemoc polityczna, terroryzm? To
barbarzynstwo, ktére zastuguje na odrzucenie.” Teoretyzujac, baskijski
teolog zwraca uwage na problem identyfikacji narodu baskijskiego.
Jednoznacznie odrzucajgc nacjonalizm w wydaniu terrorystéw spod
znaku ETA, nie neguje sensu poszukiwania regionalnej tozsamosci.
Hiszpanskie dylematy separatystyczno-nacjonalistyczne uznaje jednak za
dramat kulturowy i cywilizacyjny.

Dzien po tym nihilistycznym eseju (11.01.04) w ,El Correo”
ukazat sie wywiad z przewodniczgcym parlamentu baskijskiego, Juanem
Marig Atutxa, ktory zapowiedziat odejscie od polityki po zakoriczeniu
mijajacej kadencji. Zaprzeczyt jakoby powodem rezygnacji miaty by¢
naciski polityczne. Na uszczypliwe pytanie dziennikarza o zarzuty, ze
chroni w parlamencie partie dziatajgce pod auspicjami organizacji ETA,
Atutxa oburzyt sie:

,To jest absolutna manipulacja i ordynarne wypaczenie rzeczy-
wistosci. Nie bronimy zadnej grupy parlamentarnej, ale samej instytucji.
Siedzimy ze zwigzanymi rekoma i nogami, bo, dziatajagc w zgodzie z
szacunkiem wobec regulaminu Izby baskijskiej i zgodnie z prawem, nie
mozemy wykonywad tego, co wymagajg rozporzgdzenia.”

Okazuje sie, ze pograzeni w dylematach sg nie tylko teologowie,
ale takze (a moze przede wszystkim) przewodniczacy parlamentu
regionu (wspdlnoty autonomicznej), gdzie polityka przybiera czasami
irracjonalnego oblicza. Z pewnoscig rola, jakg porzuci¢ chce J. M. Atutxa,
zalicza sie do najbardziej niewdziecznych w hiszpanskim zyciu
politycznym. To zapewne jest jedng z przyczyn jego zamiaru odejscia od
polityki.

Rezygnacja Atutxy wywotata klimat dos¢ dziwny w Kraju Baskow,
bo przeciez odejscie od polityki w regionie-kraju, gdzie dziatalnos$¢
polityczna jest esencjg bytu obywatelskiego, przypomina rezygnacje
mieszkanca Majorki z kapieli morskich. Ale i ,El Correo”, jakby $ladem
Atutxy, potrafito na chwile odejs¢ od polityki i na tak zwanej jedynce
zamiesci¢, jako gtowny tekst, materiat o wzroscie zainteresowania
Muzeum Guggenheima w Bilbao, najwiekszej atrakcji turystycznej (obok
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plaz w San Sebastian) Kraju Baskéw. Muzeum zarejestrowato 874.807
odwiedzajgcych w 2003 roku, a wiec o 3 procent wiecej niz w roku 2002
— podato ,,El Correo” (14.01.04).

Takie wstrzymanie politycznego oddechu nie mogto jednak
trwac dtugo, bo w potowie stycznia doszto do wymiany na stanowisku
przewodniczgcego PNV. A to wydarzenie nie mogto pozosta¢ bez echa w
Kraju Baskéw, zwtaszcza, ze chodzi o partie nacjonalistéw baskijskich. 17
stycznia ,,El Correo” oznajmito na pierwszej kolumnie, ze , PNV zamyka
dzisiaj ‘ere Arzalluza’ i oddaje przywdédztwo Imazowi”.

Dzien podzniej (18.01.04) nie mogto wiec zabrakngé biografii
odchodzacego lidera baskijskich nacjonalistow. Czytelnik dowiedziat sie,
ze Xabier Arzalluz, urodzony w 1932 roku w miejscowosci Azkoitia
(baskijska prowincja Guipuzkoa) to ,cztowiek kontrowersyjnych
deklaracji, ktéremu w polityce hiszpanskiej przypisuje sie ogromne
mozliwosci wptywania na wszystko, co odnosi sie do ,kwestii
baskijskiej”. Xabier Arzalluz przyznat, ze dziatalno$¢ polityczna nie
wyczerpuje go i ze potrafi administrowaé swoim czasem. Bilbao i osiedle
Galdacano to jego jedyne ,,mety”, nie liczac miejsc, gdzie przebywat jako
polityk. Oprdcz kastylijskiego i euskera, mowi po niemiecku, francusku i
angielsku. Ma zone i trojke dzieci.”

Biografia Arzalluza zostata przedstawiona oczywiscie znacznie
szerzej, jednak najistotniejsze jest to, ze ,El Correo” nie odcina sie w
sposdb kategoryczny od nacjonalistéw baskijskich i nie bojkotuje
wydarzen i osob, ktére dla Kraju Baskéw zrobity bardzo duzo, bez
wzgledu na to, czy podobato sie to politycznym oponentom. A Arzalluz
pozostanie na pewno legendarng postacig, bo nie sposéb zapomniec
lidera jednej z najwazniejszych partii politycznych w Hiszpanii, ktéry
swojg trudng przeciez funkcje sprawowat od 1980 roku (z trzyletnig
przerwa) do 17 lutego 2004 roku. ,El Correo” docenito ten fakt, co nie
oznacza, ze okres jego rzaddéw w PNV ocenia¢ bedzie w superlatywach.

Jeszcze zanim oficjalnie Arzalluz ogtosit oddanie przywdédztwa,
cytowana juz publicystka Tonia Etxarri opublikowata (17.01.04) w dziale
opinii tekst, ktéry nie mozna uznaé za przychylny wieloletniemu liderowi
PNV:
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,By¢ moze dzisiaj Arzalluz, kiedy zaprezentuje swoje
przemowienie polityczne na forum partyjnym PNV razem ze swoim
protegowanym Egibarem, bedzie miat pokuse powiedzie¢, ze w gtebi
duszy nie ma ochoty odchodzié. Ze wolatby nadal kontrolowaé procesy
polityczne w kraju i w PNV, poniewaz nie pozostawit wszystkich spraw
dopietych tak, jak by chciat. Nie powinien wiec moéwi¢ ‘zegnam’, ani ‘do
widzenia’, poniewaz jesli jego duma pozwolitaby mu na to, musiatby
przyznaé, ze po 23 latach sprawowania funkcji nie odchodzi w glorii
chwaty. Pozostawia wprawdzie PNV u wtadzy, ale bez wiekszosci i
zakotwiczony w dyskusjach o suwerennosci i w odradzajgcym sie duchu
‘sabiniano’.”

Etxarri stara sie udowodni¢, ze Arzalluz nie odchodzi w glorii
chwaty, bo takie przekonanie mogtoby , dodaé¢ punktéw” samej partii
PNV, a tego nie chce zapewne ,El Correo”. Dla jego czytelnikdw musi by¢
jasne, ze nacjonalisci baskijscy nie zastugujg na pochwaty. Pozegnano
zatem na tamach ,El Correo” odchodzacego lidera baskijskich
nacjonalistéw, tak jak pozegnano go uroczyscie w patacu Euskalduna w
Bilbao, gdzie zebrato sie — jak podato ,El Correo” (18.01.04) — ponad
szeSciuset delegatow PNV. Arzalluz wygtosit przemoéwienie, w ktdrym
»ZWradcit sie do Imaza zaznaczajac, ze PNV postawito na suwerennosc”.
»Tekst — kontynuuje ,,El Correo” — zaakceptowany ‘jednomysinie, przez
aklamacje i z aplauzem’, ujat zatozenia dotyczace suwerennosci i kwestii
terytorialnych Euskal Herria w ostatnich latach i zaktada postep w
ksztattowaniu narodowosci poprzez wspdlne wysitki tych formacji, ktore
bronig réinymi metodami idei samostanowienia — poprzez plan
Ibarretxe — dla Euskadi, Nawarry i francuskiego Kraju Baskéw.” Relacja z
patacu Euskalduna wydaje sie rzetelna, pozbawiona ztosliwosci czy ironii.
Ba, nawet Kraj Baskéw reporter nazwat po baskijsku (tak jak PNV woli),
czyli Euskal Herria, zamiast po hiszpansku — Pais Vasco. Dzien pdziniej
(19.01.04) ukazata sie, réwniez na pierwszej kolumnie, relacja ze
spotkania nowego lidera PNV z delegatami partii, wéréd ktérych, na
przedzie, siedziat sam lehendakari Ibarretxe, tez przeciez cztonek PNV.
»El Correo” podato, ze przemdwienie Imaza trwato prawie godzine. Oto
najwazniejszy fragment relacji:
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»(...) Nowy przewodniczacy EBB obiecat lehendakariemu, siedza-
cemu naprzeciwko niego, ze ‘cate ciato partii’ bedzie zaangazowane
‘aktywnie’” w ‘impuls polityczny i spoteczny’, jakim jest jego propozycja
nowego Statutu. Inicjatywe te Imaz zwigzat z budowaniem baskijskiego
narodu ‘wolnych obywateli’ i z wolg, by ‘rozstrzygaé projekt’ wspdlnie i z
prawem do ‘swobodnego wyrazania’ swojej opinii w referendum w
sprawie samostanowienia. Podkreslit tez, ze naréd ten musi by¢
zbudowany ‘przez wszystkich’, stworzony ‘posréd wszystkich’ a nie ‘na
przekdr nikomu, lecz solidarnie z innymi’(...)”

Tym razem reporterka Lourdes Pérez nawet nazwe klubu PNV
podata w wersji baskijskiej, czyli EBB (Euzkadi Buru Batzar). Moze to
Swiadczy¢ o szacunku dziennika zaréwno dla pluralizmu Swiato-
pogladowego, jak i baskijskiego jezyka, jako elementarnego sktadnika
baskijskiej kultury i tradycji. Bo przeciez ,El Correo” nie jest wrogiem
Kraju Baskdéw, lecz wrogiem radykalnego nacjonalizmu. A PNV/EBB nie
ma monopolu ani na jezyk baskijski, ani na inne elementy baskijskiej
tozsamosci. ,El Correo” nie jest wprawdzie wydawane w jezyku
baskijskim, ale tez nie oznacza to jego wrogiej postawy wobec tego
jezyka. Przewaza tutaj raczej aspekt komercyjny, bo zaden dziennik
wydawany w catosci po baskijsku (w 2003 roku zamknieto ostatni z
takich) nie sprzedawatby sie tak, jak ,,El Correo”.

W relacji L. Pérez na uwage zastuguje jednak przede wszystkim
zapewnienie nowego lidera PNV o zaangazowaniu w forsowanie planu
Ibarretxe. Okzazuje sie, ze ten temat jeszcze dtugo nie zejdzie z
pierwszych stron gazet w Kraju Baskdéw. Przynajmniej do czasu, az nie
zostanie storpedowany lub tez oficjalnie zatwierdzony. W tym drugim
przypadku trafitby zapewne na pierwsze strony nie tylko baskijskich i
hiszpanskich gazet.

Tego samego dnia (19.01.04), kiedy Josu Jon Imaz prezentowat
swoje cele przed delegatami PNV, na tamach ,El Correo” ukazat sie
editorial pod tytutem ,,Wyzwania Imaza”. Oto jego meritum:

»(...) To, ze w Europie Zachodniej przywddca polityczny rozpo-
czyna swoje urzedowanie na czele pierwszej partii w kraju bronigc idei,
zeby ‘wszyscy obywatele mieli te same prawa polityczne i obywatelskie’
stanowi doskonate odbicie sytuacji, w jakiej znalazto sie Euskadi. Na
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marginesie jakiejkolwiek retoryki petnej dobrych intencji, to, czego sens
demokracji wymaga w Kraju Baskow to udziat wszystkich — nacjonalistow
i nienacjonalistéw — w ksztattowaniu przysztosci, ale nie w sytuacji, gdy
ewentualna wiekszo$¢ nacjonalistyczna ustanowitaby nieruchome
fundamenty procesu poszukiwania suwerennosci, co oznaczatoby lekce-
wazenie podstawowego wymogu wspoétzycia: statego poszukiwania
wspolnego mianownika. To jest réwniez kryterium, wedtug ktdrego
oceniane powinno by¢ nowe kierownictwo nacjonalistow. Ale jesli ono
bedzie traktowaé jako jedyne prawo ustalenia przyjete na IV
Zgromadzeniu Ogdlnym PNV, to spotfeczenstwo baskijskie nie bedzie
mogto oczekiwac niczego nowego, jak tylko kontynuacji ciggle tego
samego.”

Opinia redakcji ma istotne znaczenie, bo prezentuje poglady
samego dziennika, a nie autorow goszczacych na jego tamach.
Najwazniejsze wydaje sie owe ,poszukiwanie wspdlnego mianownika”.
Jeszcze raz okazuje sie, ze ,El Correo” staje na strazy zdrowego rozsadku.
Chce w sposéb koncyliacyjny prowadzi¢ debate. Jest bez watpienia
propagatorem baskijskiego status quo — dziennikiem, ktéry odgrywa swa
role w ksztattowaniu regionalizmu baskijskiego, poszukujgc tak
niezbednego w tamtej czesci Hiszpanii ,,ztotego sSrodka”.

Nazajutrz po opublikowaniu opinii redakcji (20.01.04) pojawit sie
felieton (w formie listu otwartego) cytowanego juz publicysty ,El
Correo”, Santiago Gonzaleza. Powatpiewa on w logike wywoddéw Imaza:

»(...) Obiecat Pan, ze bedzie forsowat plan Ibarretxe, bysmy
wszyscy budowali nardd. Niesamowity paradoks. Elementem planu jest
referendum, zeby poftowa obywateli baskijskich plus jeden narzucili
swojg wizje narodu potowie oprdcz tego jednego. ‘Referendum’ i
‘wszyscy’ to pojecia, ktére nijak pasujg do siebie, tak jak totalitaryzm i
demokracja, jak obywatelstwo i prehistoria. {...)”

A zatem ,EI Correo”, za posrednictwem swojego statego
publicysty, nie zamierza ustepowaé w ciggle powracajacej kwestii planu
Ibarretxe. Bo pomyst ten nie miesci sie w zaden sposéb w koncepcji
»Zztotego srodka”.

Dyskusja wokdt zmiany przywddztwa w PNV osiggneta punkt
kulminacyjny na famach ,El Correo”, kiedy Josu Jon Imaz udzielit
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wywiadu wspomnianej juz dziennikarce Lourdes Pérez (25.01.04).
Najwazniejszg deklaracjg polityka byta gwarancja, ze ,PNV nie bedzie
negocjowat z ETA przyszto$¢ Euskadi”. Dziennikarka jednak uszczypliwie
przypomniata, ze Imaz kontaktowat sie z etarras (cztonkami ETA) w
Brukseli. Szef PNV na to:

,— Chce wyrazi¢ sie jasno: chodzi o negocjacje polityczne. W tej
sytuacji nie powinnismy odrzuca¢ mozliwosci rozmowy z nikim, nawet z
diabtem. Ale PNV nie bedzie negocjowal przysztosci tego kraju z
organizacjg zbrojna. | to jest przyjete od wielu lat przez naszg partie;
dokonalismy gtebokiej refleksji. Jak powiedziat lehendakari, mieszalismy
wielokrotnie pokdj z polityka. | to zatozenie, widziane z perspektywy, nie
jest juz aktualne. Nie ma pokoju za cene polityczng. Pokdj jest
warunkiem niezbednym, zebysmy nastepnie my, dziatacze polityczni,
mogli osigga¢ porozumienia i negocjowac, bez siegania po bron.”

Cho¢ wywiad z Imazem byt dtugi i poruszat rézine watki, to
jednak ETA i jej rola w zyciu politycznym Kraju Baskéw staty sie
motywem przewodnim rozmowy. Deklaracja przywodcy PNV o
,hienegocjowaniu przysztosci Euskadi z organizacjg zbrojng” zostata
uznana przez ,El Correo” i wyeksponowana grubszg i wiekszg czcionkag
jako tytut wywiadu. Z catg pewnoscia, baskijski dziennik i wszyscy, ktérzy
owa deklaracje potraktowali powaznie, beda bacznie obserwowad, czy
przypadkiem nie byta to jedynie deklaracja koniunkturalna. ,El Correo”
umozliwit wypowiedzenie sie Imazowi, stosujac sie do zasad pluralizmu i
chcac nadal stanowi¢ forum debaty o istocie Kraju Baskow jako kraju-
regionu autonomicznego w ramach hiszpanskiej monarchii.

Zanim jednak ukazat sie wywiad, dziennik poinformowat
(17.01.04) o jednomysinej decyzji Trybunatu Konstytucyjnego w sprawie
delegalizacji baskijskiej partii politycznej Batasuna, ktérej udowodniono
zwigzki wtasnie z organizacjg ETA. Jak zauwazyt reporter z Madrytu,
,formacji, ktéra nie bedzie mogta uczestniczy¢ w marcowych wyborach,
pozostata jedyna opcja w Strasburgu”. Najbardziej radykalna
nacjonalistyczna partia baskijska znikneta ostatecznie z politycznego
firmamentu Euskadi. To zapewne ogromna rados¢ dla piewcéw
zdrowego rozsgdku, w tym ,El Correo”. Nic zatem dziwnego, ze
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opublikowano kolejny redakcyjny komentarz (21.01.04), nawigzujgcy do
catego procesu delegalizacji Batasuny:

»(...) Istniejgce zwigzki miedzy legalng do niedawna organizacjg a
watkiem terrorystycznym, czego dowody sg niepodwazalne, nie tylko
wystarczyty, by Sad Najwyziszy rozwigzat Batasune, ale podtrzymuja
najgtebsze przekonanie tych obywateli, ktérzy obrzydzeni s3a
naduzywaniem wolnosci, jakiego dopuszczali sie lewicowi nacjonalisci,
zeby wspieraé tych, ktérzy za nic majg wolnos¢ i zagrazajg zyciu innych.”

Ostre stowa sg uzasadnione, bo sprawa dotyczy zycia ludzkiego.
Trybunat Konstytucyjny zatwierdzit zgodnos$¢ wyroku Sgdu Najwyzszego z
konstytucjg, wiec Batasuna nie ma juz mozliwosci odwotania sie do
zadnej instytucji w Hiszpanii. Pozostat — jak stusznie zauwazyt dziennikarz
,El Correo” — Strasburg. Jednak procedury odwotawcze i tak
uniemozliwityby Batasunie start w wyborach do baskijskiego parlamentu
w marcu 2004 roku. O ile ,EI Correo” nie bojkotuje PNV, o tyle
skompromitowana kontaktami z terrorystami Batasuna nie moze liczyé
na przychylnos¢ dziennika, ktory przeciez ma by¢ propagatorem
zdrowego rozsadku. A Batasuna i ETA nie mieszczg sie ani w koncepcji
demokratycznej, ani liberalnej, ani takze w koncepcji zdrowego
rozsadku.

Postawa ,El Correo” nie jest w tym wzgledzie wyjgtkowa.
Wszystkie media w Hiszpanii (poza rdéwniez zdelegalizowanymi
dziennikami baskijskimi, kontrolowanymi przez Batasuna/ETA) odrzucaja
kategorycznie terroryzm, z jakim zmaga sie Hiszpania od wielu lat. | nie
mozna zarzucac tu braku pluralizmu, bo idea ta ma stwarzaé pole dla
dialogu, a nie dla wojny. Jednoznaczny bojkot form walki organizacji ETA
o swoje (nieokreslone blizej) cele jest zatem metodg ochrony pluralizmu,
a nie atakiem na jego zasady.

Wstrzgsem dla catej Hiszpanii musiata by¢ wiadomos¢, podana
przez hiszpanski dziennik ,ABC”, ze sekretarz generalny ERC (Katalonskiej
Lewicy Republikanskiej), Josep LI. Carod-Rovira, spotkat sie z przywdd-
cami ETA. Nie chodzito bowiem o szeregowego polityka katalonskiego,
lecz o szefa partii, ktora witasnie przejeta (w koalicji z socjalistami i
zielonymi) witadze w Katalonii. O sprawie nazajutrz (27.01.04)
informowato na pierwszej kolumnie ,EI Correo”. Dzien pdiniej
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(28.01.04), réwniez na pierwszej kolumnie, pojawita sie wiadomosé o
tym, ze Carod-Rovira nie odzegnuje sie od spotkania z przywddcami
organizacji ETA i ze opusci nowo powotany katalonski rzad, zeby zostaé
deputowanym w Madrycie. Po trzech dniach (31.01.04) przeczytaé z
kolei mozna byto w ,El Correo” (tez na pierwszej kolumnie), ze ,,Carod-
Rovira broni swojego spotkania z ETA i twierdzi, ze pomylit sie jedynie w
formie.”

Kolejne wiadomosci dotyczace ,sprawy Caroda-Roviry”
niepokoity zapewne przede wszystkim opinie publiczng w Katalonii, ale
takze potwierdzity przypuszczenia, ze baskijscy terrory$ci maja
rozbudowane kontakty w wielu o$rodkach w Hiszpanii. Na tamach ,El
Correo” rozgorzata dyskusja. Gtos zabrata, miedzy innymi, baskijska
publicystka Kepa Aulestia. Oto najwazniejszy, ostatni akapit jej artykutu
(29.01.04):

»(...) Spotkanie Caroda-Roviry z cztonkami ETA, Ulbizu’em i
Urrutikoetxea’em, zbiegto sie w czasie z chwilg, kiedy Rzad Aznara
wydaje sie zdolny pokaza¢, ze jest w stanie skoniczy¢ z ETA poprzez akcje
policyjng i sgdowa. Stad, wydaje sie paradoksem, ze ta filtracja rzgdowa
sprzyja ponownemu otwarciu dyskusji o sensie dialogu z ETA. Tak jak
paradoksem jest, ze sam Rzad baskijski i niektdrzy liderzy nacjo-
nalistyczni zaczeli wyjasnia¢ i usprawiedliwia¢ postawe Caroda-Roviry
kilka dni po tym, jak nowy przewodniczagcy PNV wyraznie odrzucat
podobng ewentualnos¢. Ale najbardziej szokujace jest to, ze Josep Lluis
Carod-Rovira zamierzat wyjasni¢, podczas tajnego spotkania, cztonkom
ETA, jakie korzysci ptyng z pokojowej i demokratycznej akcji politycznej. |
przez pragmatyczng Katalonie ponownie powstaje problem — dialogu z
ETA — ktéry, wydawadé by sie mogto, bardziej pasuje do planu Ibarretxe.”

Okazuje sie, ze takze w , pragmatycznej Katalonii” pojawiajg sie
problemy, zaktdcajgce wypracowane status quo. Tyle tylko, ze chodzi o
spotkanie z przedstawicielami organizacji terrorystycznej o proweniencji
baskijskiej i walczacej o separacje Kraju Baskéw, a nie Katalonii.
Niemniej, obraz Katalonii jako kraju-regionu autonomicznego o ugru-
towane] tozsamosci zostat nieco nadwerezony. Ale niewatpliwie ETA
pozostanie problemem baskijskim, a nie katalonskim, cho¢ przeciez z rak
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terrorystéw tej organizacji ging takze Kataloiczycy i inni obywatele
Hiszpanii.

Inna publicystka ,El Correo”, cytowana juz Tonia Etxarri,
spoglada na problem z innej perspektywy. Nie przez pryzmat Caroda-
Roviry, ale z punktu widzenia organizacji ETA. Oto fragment opinii Etxarri
(31.01.04):

»(...) Carodowi-Rovirze spetnit sie sen. Przybyt na spotkanie,
wierzac, ze bedzie heroldem sensacyjnej wiesci o zawieszeniu broni. A
to, pozostawiajac na boku préznosé, byto byé moze jedna z jego intencji.
Najwazniejsze sg tu jednak intencje ETA. A nie trzeba doktoryzowac sie z
euskera, zeby wiedzie¢, ze teraz, kiedy ta banda przezywa swoje
najciezsze chwile, kiedy jej ramie polityczne — Batasuna nie bedzie mogto
uczestniczy¢ w wyborach, bo zostato zdelegalizowane i kiedy PNV i EA
daty mu kosza, nie godzac sie na wystawienie wspdlnych list wyborczych,
potrzebuje wsparcia; ale nie w formie stowarzyszen, lecz sojusznikow, po
to, by wywierac¢ presje na nacjonalistycznej polityce baskijskiej, bo to w
istocie ich interesuje.”

Tonia Etxarri sugeruje zatem wyrachowanie ETA i jej celowe
dziatanie w celu umocnienia swoich wptywdéw politycznych. Dlatego tez
jej tekst nosit tytut ,,ETA potrzebowata Caroda”. Uznajac zatem jej teze za
racjonalng, nalezatoby zapyta¢, w jakim celu prasa rozdmuchata ten
temat, bo byla to przeciez kryptoreklama organizacji ETA. Jezeli
rzeczywiscie zalezy jej na odbudowaniu wptywoéw, to kazdy tekst
poswiecony jej nalezy traktowaé jako kryptoreklame. Bo przeciez
zbrodnicza organizacja polityczna, o ktérej nie pisze sie nic, nie ma racji
bytu. Wynika zatem z powyzszego, ze Carod-Rovira stat sie koztem
ofiarnym, zas prasa gratisowym nosnikiem reklamy dla ETA. Tylko sama
ETA zdobyta na catym zamieszaniu ,punkty”, bo pokazata, ze wazni
politycy chca z nig rozmawia¢, a wazne media ciggle o jej inicjatywach
informuja.

Swoja opinie przedstawita takze redakcja ,,El Correo” w kolejnym
editorialu (31.01.04). Oburza sie, widzgc bronigcego sie Caroda-Rovire,
ktérego lider koalicyjnej partii socjalistéw katalonskich, Pasqual Maragall
(nowy prezydent Katalonii) nawotuje do oficjalnych przeprosin i
szczegdtowego wyjasnienia sprawy. Redakcja ocenita sytuacje jako
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kryzysowa. | nic w tym dziwnego, bo zwigzki kazdego demokratycznie
wybranego polityka z przestepcami z ETA muszg budzi¢ niepokd;.
Zwtaszcza, gdy chodzi o polityka spoza baskijskiego kregu politycznego.
Cata afera, o ktdrej gtosno byto w catej Hiszpanii zaszkodzita tak
Katalonii, jak i Baskom. Jest zas kolejnym argumentem dla przeciwnikow
rozwoju tendencji regionalistycznych w Hiszpanii. Bo regionalizm zawsze
mozna kojarzy¢ (niestusznie) z separatyzmem.

ETA pojawia sie na tamach ,El Correo” systematycznie. Jest to
zastugg zaréwno jej aktywnosci, jak i zainteresowania nig zaréwno
politykdw i policji, jak i medidow. Takze dlatego, ze interesuje ona tak
zwanych zwyktych obywateli, wszak to oni bywajg czesto ofiarami
terroryzmu. Kazdy Bask kierujgcy sie zdrowym rozsgdkiem pragnatby,
zeby ETA przestata istnie¢. Dlatego tez kategoryczna postawa ,,El Correo”
wobec baskijskich terrorystow spotyka sie z uznaniem czytelnikdw prasy.
Na tamach baskijskiego lidera prasowego pojawit sie (26.01.04) wywiad z
Maixabel Lasg, dyrektorka Biura Opieki nad Ofiarami Terroryzmu. Oto jej
najwazniejsza wypowiedz:

,W ubiegtym roku przeprowadzilismy okoto dwustu przestuchan,
w wiekszosci osobistych. Nie wiem, czy znam wszystkie ofiary, zyjgce dzis
w Euskadi, ale na pewno znaczacg cze$¢. Domagajg sie one przede
wszystkim tego, by partie polityczne zebraty sie i rozmawiaty w koncu;
zeby skonczyty sie te utarczki polityczne i zeby znikneta ETA. Do teraz
robi sie bardzo mato na rzecz ofiar, a wyjscie na ulice jest catkiem
uzasadnione, bo do niedawna Rzad baskijski, jak i inne rzady, w ogdle sie
nami nie interesowaty. (...) To jest moment, kiedy trzeba stang¢ u boku
tych, ktérzy rzeczywiscie cierpia z powodu bezrozumnych ludzi,
zabijajacych dla zabijania.”

,El Correo” z catg pewnoscig utoisamia sie z ofiarami
terroryzmu (zaréwno tymi zywymi, jak i zamordowanymi), wiec wywiady
z osobami troszczagcymi sie o losy poszkodowanych anonsuje na
pierwszej kolumnie. Dla Kraju Baskéw nie ma powazniejszego problemu
niz ETA. Kraj jest w dobrej kondycji gospodarczej, nie doswiadcza
katastrof naturalnych, ani powazniejszych probleméw ekologicznych.
Jedyng skazg pozostaje terroryzm spod znaku ETA.
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Na uwage zastuguje tekst publicysty Joseby Arregiego
(28.01.04), zwtaszcza ostatni akapit, ktéry wiasciwie jest jednym (moze
nieco zbyt dtugim) zdaniem:

»(...) W Euskadi mamy jeszcze mozliwosé utrzymac zywg pamiec
o ofiarach, uaktywniajac jg przy definiowaniu istoty naszych instytucji,
poniewaz jest to debata, w ktdrg jesteSmy zaangazowani i dla ktdrej
prawda o ofiarach posiada gtebokie znaczenie polityczne: instytucje
baskijskie powinny uwydatniaé w swojej definicji prawde o ofiarach, czyli
to, ze niemozliwy jest, w jakimkolwiek aspekcie, projekt ETA.”

W tym nieco skomplikowanym zdaniu, podsumowujgcym caty
wywod, Arregi chce wykaza¢ banalng prawde, ze metodologia dziatan
ETA jest sama dla nich zabdjcza. Ze nie mozna osiggnaé celu, posuwajac
sie do zbrodni. Ofiary dziatalnosci ETA — wyjasnia Arregi — wyrazajg w
sposodb absolutny, ze niemozliwa jest realizacja jej roszczen.

Na pewno dziatalno$¢ organizacji ETA nie sprzyja budowaniu
tozsamosci baskijskiej i ksztattowaniu nowoczesnego regionalizmu
baskijskiego. Nad problemami tymi zastanawia sie politolog, profesor
Afael Iturriaga Nieva z Uniwersytetu Kraju Baskow (UPV). W swoim eseju
pod tytutem ,,Wolnosé czy tozsamos¢”, opublikowanym w ,El Correo”
(22.01.04), zauwaza:

»(...) Z dwdch wymiardw, jakie charakteryzujg baskijskg arene
polityczng (identyfikacyjnego, Euskadi versus Hiszpania, i spoteczno-
ekonomicznego, lewica versus prawica), pierwszy, dominujgcy, osiggnat
poziom totalitarny. Wtadza polityczna wigze sie zawsze z nacjonalistami
w sposéb ‘naturalny’, poprzez symboliczne utozsamianie sie narodu
baskijskiego z czynnikiem nacjonalistycznym i z jego dominujgcg partia:
PNV.

Poprzez ciaggte sprawowanie witadzy politycznej, ekonomicznej,
spotecznej, religijnej, etc., dochodzi do budowania kraju, ktory nie bedac
oficjalnie niezaleznym od Hiszpanii, zaczyna takim sie wydawaé we
wszystkim, co odnosi sie do manifestacji symboliczno-publicznych.
Nacjonalizm (idealny) przejmuje w ten sposdb kraj, a inne sity polityczne
nie mogg, albo nie chca, zaprezentowaé alternatywnej tozsamosci
politycznej.
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My, jednak, Baskowie nienacjonali$ci, nie zamierzamy nigdy
przestac by¢ Baskami, ale po to nie trzeba by¢ nacjonalistami. Co w tym
ztego?”

Na stronach dziatu opinii ,El Correo” ukazat sie zatem jeszcze
jeden tekst obrazujgcy postawe zdroworozsgdkowg, a wiec charak-
terystyczng dla dziennika i wielu (mozna chyba bez ryzyka uzy¢ stowa
»wiekszosci”) Baskow. Politolog z UPV zaprezentowat meritum postawy
,EI Correo”: Jestesmy dziennikiem BASKIJSKIM, ale nie nacjonalis-
tycznym. A zeby nazywac sie ,,dziennikiem baskijskim”, nie trzeba wcale
by¢ wydawanym w jezyku baskijskim. Ostatnie stowa artykutu lturriagi
Nievy moga by¢ podsumowaniem styczniowych dywagacji na tamach ,El
Correo” na temat istoty i tozsamosci Kraju Baskéw oraz dylematow
politycznych, z jakimi zmagac sie musi ten kraj-region autonomiczny.
Chodzi o to, ze mozna by¢ Baskiem (,,prawdziwym Baskiem”!), nie bedac
nacjonalistg baskijskim. Takg wtasnie opcje prezentuje ,El Correo”. | na
tym ma polegac jego rola w budowaniu nowoczesnego regionalizmu
baskijskiego.

A za nowoczesny regionalizm baskijski uznaé nalezy taki stan, w
ktorym kazdy Bask wie, ze jest Baskiem, ale takie Hiszpanem,
Europejczykiem i obywatelem $wiata. A stan taki, w ktérym kazdy Bask
miatby wiedzie¢, ze jest tylko Baskiem, to nie nowoczesny regionalizm,
ale — szukajgc adekwatnego pojecia, nalezy tu uzy¢ neologizmu —
etarryzm. | ,,El Correo” witasnie tak uwaza.

3. “LaVoz de Galicia” — galicyjski mentor

Najbardziej poczytny dziennik galicyjski, ,La Voz de Galicia”,
lokuje sie miedzy kataloriskim ,, Avui”, a baskijskim ,El Correo Espafiol-El
Pueblo Vasco” — przynajmniej z trzech powoddw. Po pierwsze, ma
nizsze wyniki sprzedazy niz ,,El Correo”, ale wyzsze niz ,Avui”. Po drugie,
nie wspiera nacjonalistow tak jak , Avui”, ale tez nie zwalcza ich tak jak
,El Correo”. Po trzecie wreszcie, nie jest wydawany ani catkowicie po
hiszpansku (kastylijsku), jak ,El Correo”, ani catkowicie w kooficjalnym
jezyku regionalnym, jak ,Avui”. Tytut ,La Voz de Galicia” jest
hiszpanskojezyczny i tez w jezyku hiszpanskim wydawany jest ten
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dziennik, cho¢ jezyk galicyjski réwniez sie pojawia na jego tamach,
najczesciej w dziale opinii, w tekstach publicystycznych niektérych
galicyjskich autorow.

,La Voz de Galicia” stosuje wiec polityke zréwnowazona. O ile
»Avui” podsyca nacjonalizm katalonski, a ,El Correo” tagodzi baskijskie
zapedy separatystyczne, to dziennik galicyjski poszukuje koncepcji
rownowagi, ktérej punkt centralny znajduje sie w innym miejscu niz w
Kraju Baskéw i Katalonii. Ta polityka sprawia, ze ,La Voz de Galicia” jest
najbardziej poczytnym dziennikiem w Galicji, mimo, ze od wielu lat
pozostaje wierny tradycjom. Od 1882 roku, kiedy dziennik ten zatozony
zostat przez Juana Fernandeza Latorrego, nie zmienit tradycyjnej
(gotyckiej) czcionki winiety, ani tez ogdlne;j linii politycznej, wspierajacej
galicyjskie aspiracje, cho¢ niekoniecznie regionalny nacjonalizm. ,La Voz
de Galicia” jest nawet starszym dziennikiem niz tak leciwe, wielkie tytuty
hiszpanskie, jak ,,ABC” czy wydawana w Barcelonie , La Vanguardia”.

Przez te blisko sto trzydziesci lat popularna ,La Voz” stata sie
prawdziwym mentorem dla narodu galicyjskiego. Zawdziecza to zaréwno
swojej zrownowazonej, progalicyjskiej polityce, jak i wainym i
znakomitym pidérom, goszczagcym na tamach dziennika. Mozna rzec, ze
“La Voz de Galicia” w sposdb stonowany, ale konsekwentny, wspiera
regionalizm galicyjski. Informuje o wszelkich wydarzeniach waznych dla i
z punktu widzenia Galicyjczykdw, komentuje i wyraza opinie o
wszystkim, co dla tego regionu-kraju jest istotne i interesujace.

Z punktu widzenia regionalizmu galicyjskiego nie ma potrzeby
prezentowania polityki informacyjnej i publicystyki catorocznej, jak w
przypadku ,Avui”, bo ,La Voz de Galicia” nie jest tak wyrazista, jak
dziennik katalonski. Nie miatoby tez sensu przyblizanie tresci zawartych
w dzienniku w danym miesigcu, zagtebiajgc sie w polityke, jak w
przypadku ,El Correo”, bo sytuacja polityczna w Galicji jest o wiele
spokojniejsza niz w Kraju Baskéw. To, na co warto zwrdci¢ uwage w
przypadku ,La Voz de Galicia”, to jeden bardzo wazny numer tego
dziennika. Chodzi o wydanie z dnia 25 lipca 1999 roku. W tym dniu
obchodzono ostatni w XX wieku Dziend Galicji, dzien patrona Galicji —
Swietego Jakuba, stynne San Xacobeo. Uroczystosci sg szczegdlnie
celebrowane kiedy dzied 25 lipca przypada w niedziele. W 1999 roku
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taka zbieznos¢ nastgpita. Wydanie ,La Voz de Galicia” z 25 lipca 1999
roku bylo wiec przepetnione tresciami zwigzanymi z regionalizmem
galicyjskim, ktérego kulminacjg i esencjg jest wtasnie Dzier sw. Jakuba.

Bez ryzyka mozna stwierdzi¢, ze ,La Voz de Galicia” z 25 lipca
1999 roku jest jednym z najwazniejszych — z punktu widzenia wspierania
regionalizméw w Hiszpanii — wydan prasowych w historii postfran-
kistowskiej prasy na Potwyspie Iberyjskim. Sposréd setek tysiecy
numerdéw dziennikdw i czasopism wydanych w Hiszpanii od 1976 roku do
dzi$, ten jeden numer galicyjskiego dziennika zajmuje bodaj pierwsze
miejsce. Kilka innych miato réwniez wielkie znaczenie, jednak wydanie
»,La Voz de Galicia” z 25 lipca 1999 roku jest ostatnim tak waznym w XX
wieku, a to ma decydujgce znaczenie, gdyz chodzi o wspieranie
regionalizmoéow nowoczesnych, a wiec budowanych przez caty okres
transformacji. Chodzi wiec o kulminacje, albo tez zwienczenie, wysitkdw
¢wieréwiecza na rzecz budowania pluralistycznego, wielonarodowego
spoteczenstwa hiszpanskiego.

Cate wydanie ,La Voz de Galicia” z 25 lipca 1999 roku miato 220
stron. Z tego wydanie gtéwne zajeto 96, dodatek niedzielny — 16, za$
specjalny suplement poswiecony w catosci Dniu Galicji — 88. Pozostate 20
stron to state dodatki: ,EI Semanal” i ekonomiczny ,Mercados”.
Opublikowanie specjalnego suplementu nie oznacza jednak, ze wydanie
gtéwne i dodatek niedzielny nie poswiecity juz zadnej z kolumn na
wydarzenia z Santiago de Compostela (stolicy Galicji, gdzie uroczystosci
sg celebrowane). Wrecz przeciwnie, pierwsze kolumny i czesé
publicystyki wydania gtdwnego oraz liczne teksty ze stotecznej wktadki
byly poswiecone wtasnie wspomnianym uroczysto$ciom. Podobnie jak
gtéwny, kilkustronicowy reportaz z dodatku niedzielnego. tacznie na
Dzien Galicji przeznaczono mniej wiecej potowe catego wydania, a wiec
ponad sto stron.

Na pierwszej kolumnie gtéwnego wydania pojawito sie duze
zdjecie, na ktérym krdl Hiszpanii, Juan Carlos |, pozdrawia z balkonu,
machajac reka, przybytych na Praza de Obradoiro (plac przed katedrg w
Santiago de Compostela). Obok niego — zona, krélowa Zofia, prezydent
Galicji, Manuel Fraga Iribarne oraz prezydent Portugalii, Jorge Sampaio.
Fotografia ta znakomicie odzwierciedla istote Galicji. Kto wie, czy nie jest
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to najlepsze pod tym wzgledem zdjecie, jakie kiedykolwiek ukazato sie na
tamach galicyjskiej prasy. W centrum — krél Hiszpanii, z lewej strony —
zona, krélowa. Z prawej — zywa legenda Galicji, jej wieloletni prezydent,
najstarszy w tym gronie, Manuel Fraga Iribarne. Stoi jakby nieco
wysuniety do przodu, trzymajacy sie frontowej bariery balkonu. Jego
zmarszczki i powazna mina znamionuja nie tylko madros¢, ale i wktad w
budowanie wolnego, nowoczesnego spoteczenstwa galicyjskiego. Obok
Fragi — prezydent Portugalii, Jorge Sampaio. Jego obecnos$¢ réowniez nie
byta przypadkowa. Galicja bowiem ma wspdlne korzenie wiasnie z
Portugalig, zas$ jezyk galicyjski bardziej przypomina portugalski, niz
hiszpanski. Zdjecie to ma wiec symboliczny wymiar. W $rodku krdl
Hiszpanii — symbol monarchii, ktérej czescig jest przeciez Galicja. Tuz
obok, jakby zmeczony, prezydent tego kraju-regionu, a obok niego
prezydent Portugalii. Trudno sobie wyobrazié lepszg kompozycje.

Pod zdjeciem ukazat sie tekst (po galicyjsku, jak zawsze na
pierwszej kolumnie ,lLa Voz de Galicia”), zapowiadajgcy wielkie
wydarzenia w Santiago de Compostela. Zwrdcono uwage na wypowiedzi
kréla podczas spotkania z rzgdem. Juan Carlos | wyrazit optymizm w
zwigzku z sytuacjg ekonomiczng Hiszpanii i Galicji oraz procesem
pokojowym w Kraju Baskéw. W tekscie skrotowo zaanonsowano o
przybywajacych tysigcach Galicyjczykow, pielgrzymoéw i turystéw oraz o
aktach politycznych, jakie odbedg sie w czasie Swieta. Na pierwszej
kolumnie zapowiedziano takze wywiad z prezydentem Portugalii oraz
dodatki: niedzielny i specjalny, poswiecony catkowicie Dniu Galicji.

Nastepne kolumny wydania gtdwnego — poza tak zwang dwdjka
z mapkami pogodowymi i rozktadem lotéw do i z Galicji — réwniez
informujg o uroczystosciach w Santiago de Compostela. Catostronicowy
tekst z trzeciej kolumny jeszcze raz podkresla wage wydarzenia,
wyliczajac, kto bierze udziat w kolejnych aktach politycznych. Na srodku
kolumny pojawito sie kolejne ,rodzinne” zdjecie, z krélem (w centrum),
rzagdem hiszpanskim z premierem Aznarem na czele i Fraga, ktorego krél
»Zaprasza” do $rodka. W tekscie odnotowano ekstrawertyczny charakter
krdla, pozdrawiajacego zebranych wokét Galicyjczykdw i turystéw, ktdrzy
— jak podata ,La Voz de Galicia” — chcieli zobaczy¢ z bliska pare krdlewska
i caty (z wyjatkiem jednego nieobecnego ministra) sktad rzadu.
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Kolejne strony gtéwnego wydania kontynuujg najwazniejszy dla
Galicyjczykow temat, a wiec obchody Dnia Galicji. Czwartg kolumne
otwiera (od gory) rysunek autorstwa niejakiego Siro, na ktérym Aznar ze
swoimi ministrami starajg sie rozbuja¢ ogromng kadzielnice,
butafomeiro, co stanowi jeden z najwazniejszych aktow religijnych w
obchodach Dnia $w. Jakuba w katedrze w Santiago de Compostela.
Podpis pod rysunkiem, “iMoito fume!” (po galicyjsku , Duzo dymu!”),
mozna interpretowac na rézne sposoby. Na pewno jednak doszuka¢ sie
tu mozna odrobiny ironii, wszak Aznar reprezentuje opcje
centralistyczng. Na marginesie nalezy jednak dodaé, ze wspominany
prezydent Galicji, M. Fraga Iribarne, réwniez pochodzi z rzadzacej
wdwczas Partido Popular. Mato tego, kiedys byt politycznym wzorem dla
samego Aznara. Mozna wiec zapyta¢, dlaczego przedstawiciel PP
wybierany jest w kolejnych wyborach na prezydenta Galicji — kraju-
regionu szczycacego sie silng tozsamoscig narodowa. Zapewne gtéwna
role odgrywaja tu walory osobiste i intelektualne Fragi Iribarnego.

Pod rysunkiem pojawita sie relacja z posiedzenia Rady
Ministrow, ktorej przewodniczyt krél. Aznar — wedtug ,La Voz de Galicia”
— ,zakrestit triumfalistyczng panorame swojej kadencji: ‘Etap stabilizacji,
postepu i nadziei’. Wobec nacjonalizméw i otwartego pokoju w Euskadi,
prezydent odnidst sie do Konstytucji jako instrumentu oodpowiedniego
dla ‘pokojowego i demokratycznego wspdtzycia’” Wypowiedz Aznara nie
jest, rzecz jasna, wypowiedzig redakcji, a na famach galicyjskiego
dziennika ukazac sie musiat. Jeszcze raz okazuje sie, ze premier Hiszpanii
za jeden z gtdwnych sukcesdw swoich rzaddw uznaje skuteczne
hamowanie dalszego procesu decentralizacji.

Na kolejnej kolumnie oznaczonej u goéry galicyjskg flaga
wrysowang w kontury regionu i opisang ,, Actos del Dia de Galicia”, czyli
»Wydarzenia Dnia Galicji”, pojawit sie jeszcze jeden tekst poswiecony
wizycie pary krélewskiej i ekipy rzgdowej. Tym razem chodzi o reportaz z
przyjazdu i powitania zacnych gosci. Pojawity sie wiec stowa o honorach,
0 podziwianiu i o tym, ze krélowej upadty dwa kwiaty z bukietu, ktére
»jakas pani” podniosta i powiedziata, ze zachowa je do konca zycia.
Pojawity sie tez zdjecia z cztonkami rzagdu oraz ze spektaklem Swiatet na
Praza de Obradoiro, przed katedra.
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Pigta kolumna zapetnita sie kolejnym reportazem, tak jak
Santiago zapetnito sie ludZmi. Wtasnie o zapetnianiu sie ludZmi pisata
reporterka Montse Carneiro. Wspomniata o przybyszach z réznych stron
Swiata; o zagubionym Urugwajczyku z Montevideo, ktéry pytat, czy
przyjedzie papiez; o policjantach, ktorzy nie chcieli przepusci¢ staruszki,
bo zaraz miata przechodzi¢ ekipa rzgdowa; o trzech dziewczynach, z
ktérych jedna chciata zobaczy¢ kréla, druga krélowa, a trzecia ministra
Piquego; o tym jak ,Wtoch smiat sie po wtosku, Francuzka krzyczata po
francusku, a Japonczyk nie odzywat sie po japornsku”.

Na kolejnej kolumnie pojawity sie ponownie tematy polityczne.
Poza wiadomoscia o przedwczesnym wyjezdzie pary krélewskiej ze
wzgledu na $mier¢ kréla Maroka, Hassana I, ukazaty sie informacje o
dziataniach poszczegdlnych partii galicyjskich w zwigzku z Dniem Galicji. |
tak, nacjonalistyczna BNG przewidziata manifestacje na ulicach Santiago
de Compostela w ramach obchodéw Dnia Ojczyzny Galicyjskiej.
Przywddcy partyjni wyrazili nadzieje — wedtug reportera ,La Voz de
Galicia” — ze akt ten przystuzy sie uwydatnieniu ,niepowstrzymalnego
wzrostu $wiadomosci narodowej Galicji”. Inne grupy nacjonalistyczne
(lub tez separatystyczne) rowniez miaty uczestniczy¢ w manifestacji. W
Patacu Kongresow i Wystaw przewidziano natomiast uroczystosc
wreczania Medali Galicyjskich 1999. Prezydent Fraga miat uhonorowad
miedzy innymi brazylijskiego pisarza, Paula Coelho.

Nastepne dwie kolumny dziennika zajat w catosci Jorge Sampaio,
prezydent Portugalii, no i dziennikarze ,La Voz de Galicia” zadajgcy mu
pytania (w tym redaktor naczelny dziennika). Na pytanie o szybki wzrost
stosunkéw gospodarczych miedzy Galicja i Portugalia, prezydent
Sampaio odpowiedziat:

,Swietnie. Wspdlnota pracy to najwazniejsze, co tworzy sie
miedzy obydwoma krajami. Jasne, ze istniejg réznice prawne, poniewaz
macie region autonomiczny a u nas referendum nie pozwolito na podziat
regionalny. To, co dzieje sie miedzy Galicjq a pétnocng Portugalig bedzie
miato ogromne znaczenie w przysztosci i potencjalne rynki rozwija¢ sie
bedg w obydwu kierunkach. (..) Trzeba dazy¢é do wiekszego
zaangazowania we wspdlne projekty. (..) Galicja i Portugalia musza
dawac jeszcze wiecej impulséw do wspodtpracy.”
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Stowa portugalskiego premiera to kolejne potwierdzenie
zwigzkow jego kraju z Galicjg, ktéra — z kulturowego punktu widzenia —
mogtaby stanowic czes¢ Portugalii. Choé wywiad z Sampaio wykroczyt juz
poza sekcje ,Wydarzenia Dnia Galicji”, to jednak sktada sie on na
catoksztatt tresci zwigzanych z uroczystosciami i istotg Galicji, o ktdrej
dyskutuje sie najintensywniej wtasnie 25 lipca. W gtéwnym wydaniu , La
Voz de Galicia” z tego dnia w 1999 roku pojawity sie rowniez artykuty
publicystyczne nawigzujgce do Dnia patrona Galicji, jednak najwieksza
ich dawka znalazta sie w specjalnym suplemencie.

W lokalnej natomiast wktadce do wydania gtéwnego (,La Voz de
Santiago”) pojawity sie teksty poruszajgce analizowany temat z nieco
innego punktu widzenia, mozna by rzec: bardziej ,przyziemnego”,
blizszego spotecznosci lokalnej, a wiec miasta Santiago de Compostela.
Wktadka rozpoczyna sie wiec raportem na temat wydatkow ratusza na
utrzymanie czystosci w miescie w trakcie uroczystosci. Podane kwoty
oraz ilosci kontenerédw, s$mietnikdw itp. rzeczywiscie wymagaty
zaanonsowania na pierwszej kolumnie lokalnej wktadki. Takze dlatego,
ze koszty te ponies¢ mieli mieszkancy stolicy Galicji. Dziennik oczywiscie
w zaden sposéb nie podwazat zasadnosci wyliczonych wydatkow, a
jedynie podkreslat ogrom przedsiewziecia.

Innym tematem z tak zwanych przyziemnych, jakie poruszono w
lokalnej wktadce byt problem promocji szlakow pielgrzymkowych,
ktérymi rzesze wiernych docierajg do Santiago de Compostela. Zwrdécono
uwage na kwestie oznakowania szlakdw oraz, przede wszystkim, na trase
ze stolicy Galicji do miejscowosci Negreira, lezgcej na najbardziej
wysunietym w gtagb Oceanu Atlantyckiego punkcie Hiszpanii, znanym
jako Finisterre. Obok przedstawienia waloréw krajobrazowych, poinfor-
mowano, ze nowe schronisko bedzie czynne dopiero na koniec wakacji, a
wiec juz po San Xacobeo.

Na ostatniej, kolorowej kolumnie lokalnej wktadki wymieniono
nazwiska Nowych Kawaleréw Galicji, ktérzy otrzymali srebrne insygnia.
Znalezli sie wsrdd nich politycy, naukowcy, artysci i osoby zaangazowane
we wspieranie Galicyjczykdw za granicg (chocby w Brazylii). Ten i
wczesniej wspomniane teksty z dodatku lokalnego majg przyblizaé
tematyke $wigteczng, informujac o sprawach ,przyziemnych” z pomi-
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nieciem aspektéow duchowych. Takie uzupetnienie jest istotne takze z
punktu widzenia promocji Dnia Galicji w samym jej centrum. Chodzi o to,
by skutecznie dotrze¢ do tak zwanego przecietnego odbiorcy z samego
Santiago, dla ktérego aspekty duchowe nie sg — z racji ciggtego obco-
wania ze stolicg duchowa Hiszpanii — juz niczym niezwyktym.

We wktadce do wktadki, czyli we wktadce letniej ,Al Sol” (Na
Storicu) do wktadki lokalnej ,La Voz de Santiago”, rowniez pojawito sie
kilka tekstéw, ktére stuzyly promocji Galicji i jej sSwieta, ale wtasnie z
perspektywy letnio-Swigtecznej. Przeczyta¢ mozna byto m.in. o réznych
sposobach przyrzadzania najpopularniejszego skfadnika galicyjskiej
kuchni, czyli osmiornicy. Na duzym zdjeciu zgarbiona starsza pani z
powazng ming miesza oSmiornicze macki w wielkim garncu, zas sam
tekst rozpoczyna sie nastepujgcymi stowami: ,, Jednym z kréli gastronomii
galicyjskiej jest osmiornica (...)”. Dalej, receptury z Vigo, Nigran, Carnoty,
z wyspy Arousa, Mugardos, Ribeiry, no i oSmiornica z zielong papryka.
Chodzito zapewne o to, by kazdy przybysz z zagranicy, czytajgc o Dniu
Galicji zdat sobie sprawe z tego, ze znalazt sie w kraju, gdzie ,jednym z
krdli jest oSmiornica”. Innym, Juan Carlos I.

Z kolei ,,patriarchg galicyjskiej literatury” nazwano pisarza Xurxo
Souto, z ktorym lekki (letni) wywiad ukazat sie na innej kolumnie
dodatku ,Al Sol”. Na pytanie dziennikarza ,Co to znaczy by¢ Galicyj-
czykiem?”, literat odpowiedziat: , To jest sposdb zycia. To identyfikacja z
naszg historig, z ludzmi, z kulturg i jezykiem. | ze sztuka w konsekwencji.”
To lapidarne wyjasnienie pisarza obchodzacego w 1999 roku piec-
dziesieciolecie pracy tworczej byto niezwykle trafne i wyjasnia istote
wspierania regionalizmu, akceptowang przez galicyjski dziennik. Bo
wtasnie o to zabiega z pewnoscig ,La Voz de Galicia”, by Galicyjczycy
identyfikowali sie z historig, kulturg i jezykiem galicyjskim oraz z innymi
mieszkancami tego kraju-regionu. A Galicyjczycy z kolei akceptujg taka
postawe dziennika i czytajg go czesciej, niz inne dzienniki galicyjskie.

Jakby na potwierdzenie przywigzania Galicyjczykédw do ojczyzny
ukazat sie raport pod tytutem ,iVaya tierra la nuestral!” (czyli mniej
wiecej: ,Jakze wspaniata nasza ziemial”), z ktérego wynika wprost, ze
mieszkancy tej zielonej krainy, lezgcej na skraju Pétwyspu Iberyjskiego,
kochajg swojg ziemie. Wedtug opublikowanego sondazu, 84 procent
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Galicyjczykéw miato spedzi¢ wakacje wiasnie na terytorium Galicji.
Raport rozpoczyna sie tak: ,Idylliczne wakacje, z rodzing, z przyjaciétmi,
na plazy albo w gérach, fiesty... Tak, ale nie wyjezdzajac z Galicji.” Korczy
sie za$ tymi stowami: ,(..) A czemu nie? Przybycie do Santiago de
Compostela w tym roku stato sie jedng z najlepszych opcji na lato 99.
Zobaczy¢ katedre compostelanskg (czy to z powoddéw religijnych,
kulturalnych, czy tez po prostu $wigtecznych) stato sie punktem, ktérego
nie mozna poming¢ w wakacyjnym programie.”

Inny raport opublikowany na tamach , Al Sol” komunikowat o
fiestas organizowanych w rdéinych miejscowosciach, nieodlegtych od
Santiago de Compostela, w ramach obchodéw Dnia Galicji. W As
Somozas wystgpi¢ miat znany w Europie gaitero (dudziarz) Hevia. W
innych miejscowosciach réwniez nie miato zabraknac¢ atrakcji, za$ caty
tekst rozpoczynat sie tymi stowami: ,Fiesty ku czci Santiago [czyli Sw.
Jakuba] odzwierciedlajg to stynne zdanie z jednej z powiesci Dumasa,
‘jeden za wszystkich, wszyscy za jednego’.” To jeszcze jedno potwier-
dzenie galicyjskiej solidarnosci, o jaka apelujg wszyscy, ktérym zalezy na
Galicji, jej mieszkancach i tej niespotykanej, duchowej kulturze.

W gtéwnym wydaniu ,La Voz de Galicia” znalazty sie wiec
wiadomosci o wizycie pary krolewskiej, premiera Aznara i jego rzadu,
reportaze z ulic Santiago, zapowiedzi uroczystosci, raporty, sprawy
zwane przyziemnymi etc. W niedzielnym za$ dodatku ,Los Domingos de
la Voz” zwrdécono szczegdlng uwage na aspekt historyczny. Pierwsze
cztery kolumny poswiecone zostaty wspomnieniom z obchoddéw 25 lipca
z lat i epok minionych. Na pierwszej kolumnie pojawity sie trzy zdjecia: w
$rdoku — generat Franco przy grobie Swietego Jakuba w roku 1975 (trzy
miesigce przed wtasng smiercig). Z lewej strony — fotografia z pierwszej
legalnej manifestacji z okazji Dnia Ojczyzny Galicyjskiej z Santiago (1977
rok). Z prawej strony — ostatni plakat wykonany przez Camila Diaza
Valifie w 1936 roku, krétko przed tym, zanim zostat rozstrzelany. Pod
zdjeciami za$ duzy tytut materiatu przygotowanego przez dziennikarza
Carlosa Fernandeza: ,Si el Apdstol hablase...” (Jesli Apostot mowitby...).
Sktadat sie on z dwdch czesci. Pierwsza nosita tytut ,Tres siglos de
ofrendas” (Trzy wieki ofiar), za$ druga ,’Corre, que viene la poli’”

Ill
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(‘Uciekaj, nadchodzi policja’). tacznie materiat, wraz ze zdjeciami, zajat
cztery kolumny.

Wspomniany w tytule Apostot to oczywiscie swiety Jakub, zas
sam tekst mozna uznaé za jeden z najwazniejszych w catym wydaniu
dziennika. Zagtebiajac sie w historii ma przypomnieé¢ starszemu i
wyjasni¢ mtodszemu czytelnikowi, jak zawite byty losy Galicji i jej Swieta.
Zwraca uwage fakt, ze generat Francisco Franco przedstawiony jest na
zdjeciu (takze na drugiej kolumnie) przy grobie sw. Jakuba. Mozna by
dziwi¢ sie, dlaczego dyktator, ktéry zwalczat regionalizmy w zarodku,
klekat przed patronem Galicji. Decydujgce znaczenie miat tu wszak
religijny charakter uroczystosci, a generat Franco jawit sie przeciez jako
zagorzaty katolik, twodrca panstwa opartego na silnym zwigzku z
Kosciotem (nacionalcatolicismo). Sam za$ $w. Jakub uznawany byt i jest
takze za patrona catej Hiszpanii. Niemniej, nadtytut tekstu zamiesz-
czonego w ,,Los Domingos de la Voz” wyjasniat po czesci dylemat: ,Filip
IV wymyslit ofiare, zeby podziekowa¢ za taski, a Franco przypisywat jej
swoje triumfy”. Chodzi o uroczystg ofiare sktadang swietemu Jakubowi
jako coroczny tradycyjny gest. W tekscie mozna przeczyta¢ o Dekrecie
Krolewskim z 9 czerwca 1643 roku, podpisanym przez wspomnianego
kréla Filipa IV. Dokument ten zapoczatkowat tradycje sktadania ofiary
Swietemu Jakubowi, ktéry miat — wedtug kréla — wspomagac kréli wczes-
niejszych, jego samego oraz cate Krélestwo. Tym sposobem, pierwsza
ofiara ztozona zostata 25 lipca 1643 roku. W tekscie wyczytac tez mozna
o pierwszej ofierze ztozonej przez generata Franco w 1948 roku oraz o
tym, jak krél Juan Carlos | ztozyt podobng ofiare juz w 1976 roku, a wiec
przy najblizszej mozliwej okazji. Traf chciat, ze byt to akurat Rok Swiety, a
wiec taki, kiedy 25 lipca przypadt w niedziele. Wymienione sg tez inne
postaci, ktérych spotkat dw zaszczyt ztozenia ofiary przed grobem sw.
Jakuba. Stad tez tytut pierwszej czesSci materiatu: , Trzy wieki ofiar”.

Druga czes$¢, ,’Uciekaj, nadchodzi policja’’, przypomina
manifestacje o charakterze nacjonalistycznym, jakie odbywaty sie w
Galicji w czasach, kiedy warunki polityczne nie sprzyjaty szerzeniu tego
typu idei. Carlos Fernandez wspomina zatem o ,Dia de Galiza” (Dzien
Galicji, ale po galicyjsku) w latach trzydziestych, o utworzeniu w 1931
roku Partido Galeguista (nacjonalistycznej partii galicyjskiej), o najwaz-
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niejszym Dniu Galicji przed Wojng Domowg (1936-39), czyli 25 VII 1934
r., kiedy to gtos zabrato na placu Quintana w Santiago de Compostela
blisko trzydziestu méwcdédw nacjonalistycznych etc. Mowa tez byta o
pierwszej mszy odprawianej w jezyku galicyjskim, 25 lipca 1965 roku.
Innym waznym wydarzeniem, na ktére C. Fernandez zwrécit uwage to
podziemna dziatalno$¢ UPG (Unia Narodu Galicyjskiego) w czasach
frankizmu. Od 1969 roku to nacjonalistyczne ugrupowanie zaczeto
nazywac 25 lipca Dniem Ojczyzny Galicyjskiej. Nazwa ta do dzi$ uzywana
jest przez galicyjskie ruchy nacjonalistyczne. W wolnej juz Hiszpanii —
kontynuowat Fernandez - réwniez dochodzito do manifestacji
nacjonalistycznych. W 1990 roku na placu Quintana zebrato sie okoto
dziesieciu tysiecy uczestnikdw. Wsrdd nich zaproszeni przedstawiciele
nacjonalistycznych partii baskijskich (PNV, HB) i katalonskich (CiU, ERC).
Oto niektére cytaty z wypowiedzi nacjonalistéw galicyjskich w trakcie
demonstracji, przytoczone w tekscie:

,Ta Konstytucja nie jest nasza, bo nie uznaje prawa Galicji do
samostanowienia.” (25.07.84)

,Naszg ojczyzng jest Galicja i nie przestaniemy ubiegaé sie o
narodowg suwerennos¢ naszego kraju.” (25.07.86)

,Galicja jest nie tylko narodem ujarzmionym, jest kolonig.”
(25.07.88)

Wymienione wypowiedzi odzwierciedlajg doskonale
nacjonalistyczny punkt widzenia. Z tatwoscia mozna by zaadaptowac je
na potrzeby nacjonalistow baskijskich czy katalonskich. Z catg pewnoscig,
jednak, obszerny materiat Carlosa Fernandeza uzna¢ mozna za jeden z
najwazniejszych tekstéw zawartych w tym arcywaznym wydaniu
galicyjskiego dziennika.

Najwazniejszy byt jednak dodatek specjalny, poswiecony Dniu
Galicji, czyli ,,O final do Camifio, Santiago — suplemento especial, Dia de
Galicia” (Finat Szlaku, Sw. Jakub — dodatek specjalny, Dzier Galicji). Na
jego tamach pojawity sie teksty publicystyczne réznych znakomitych piér.
Na osiemdziesieciu o$miu kolumnach gtos zabrali znani politycy, pisarze,
dziennikarze, naukowcy, gtéwnie galicyjscy. Lista autoréw (miedzy
innymi Fraga i rektorzy uniwersytetdw) rzeczywiscie przedstawia sie
imponujaco. Stad tez, mozna uznaé¢ ,La Voz de Galicia” galicyjskim
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mentorem. Dlatego witasnie, ze od 1882 roku zabiera gtos w waznych dla
Galicji sprawach i czesto za posrednictwem najwazniejszych postaci tego
uduchowionego kraju-regionu. Pisa¢ bowiem o Galicji na tamach ,La Voz
de Galicia” to sprawa prestizowa.

Na pierwszej kolumnie suplementu pojawito sie zdjecie katedry
compostelanskiej, zamglonej od dymu petard, a jednoczesnie
iluminowanej od ferii Swiatet, jaka rozbtysta w noc poprzedzajgcg 25
lipca. Na drugiej kolumnie, jako pierwszy, gtos zabrat Francisco
Fernandez del Riego, Prezydent Krdélewskiej Akademii Galicyjskiej, a wiec
regionalnego oddziatu Real Academia Espafiola (odpowiedniczki Polskiej
Akademii Nauk, tyle Zze okreslanej mianem ,krélewskiej”, wszak
Hiszpania jest monarchig). W swoim eseju ,,A universalidade do Camifio”
(Uniwersalizm Szlaku) wskazuje na znaczenie owego Camino de Santiago
(czyli Szlaku Santiago, ktérym pielgrzymi docierajg do Santiago de
Compostela) dla rozwoju jezyka i literatury galicyjskiej. Podkresla wptywy
obce, kosmopolityzm i uniwersalizm Szlaku, ktérym podazali przez lata
przedstawiciele wszelkich narodowosci.

Obok, na trzeciej kolumnie, swoje spostrzezenia przedstawit z
kolei poprzednik Fernandeza del Riego na stanowisku prezydenta RAG
(Real Academia Galega), Domingo Garcia-Sabell. Piszgc — podobnie jak
pierwszy autor — po galicyjsku, zwrdcit uwage na korzysci Roku Swietego.
Zaczat swadj tekst tymi stowami: ,Jedng z rzeczy, co do ktérych wszyscy
Galicyjczycy sie zgadzamy jest to, ze 25 lipca przypada w niedziele, wiec
mamy Rok Swiety. Korzysci wynikajace z tej zbieznosci chronologicznej
sg roinego rodzaju, od osiggnie¢ duchowych, az po spoteczno-
ekonomiczne i polityczne.” Garcia-Sabell przypomina réwniez, ze
Galicyjczycy zgodni sg takze co do tego, ze Apostot Santiago (czyli $w.
Jakub) przybyt todzig do Galicji i tam spoczat na zawsze. Jego esej zwraca
uwage — pomimo sugestii o korzysciach rdéinego rodzaju — przede
wszystkim na aspekt duchowy, taczacy Galicyjczykdw w ich wierze w
legendarng podréz $wietego Jakuba. Podkreslit naukowiec, ze ,en
definitiva, somos pobo” (bezsprzecznie, jestesmy narodem).

Autorem trzeciego (liczac wedtug kolejnych kolumn gazety)
artykutu byt arcybiskup Santiago de Compostela, ks. Julian Barrio. Jego
tekst, wzbogacony satyrycznym rysunkiem Siry Lopeza, zwraca uwage
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ponownie na aspekt duchowy Roku Swietego. Najwazniejsze wydajg sie
by¢ ostatnie stowa eseju, napisanego tym razem po hiszpansku
(kastylijsku):

»(...) W tym kontekscie, sita i zywotno$é duchowa Roku Swietego
muszg przyczyni¢ sie do ‘odkrycia zrodet, do ‘ozywienia korzeni’, do
‘odrodzenia autentycznych wartosci’, do ‘odbudowy duchowej jednosci
w klimacie petnego szacunku dla innych religii i dla naturalnych wol-
nosci’, wreszcie do odrodzenia duchowego, moralnego i intelektualnego
naszego spoteczenstwa, co emanowaé bedzie z korzyscia na inne
narody.”

Szczegdlny nacisk na aspekty duchowe po raz kolejny ma by¢
elementem jednoczacym Galicyjczykow. A ich wspdlna sita emanowad
ma — duchowo — na inne narody. Wizja taka moze rzeczywiscie wydawac
sie ciekawa z punktu widzenia tak zwanego przecietnego Galicyjczyka.
Nie potrzeba bowiem wielkich sukcesdw gospodarczych czy politycznych.
Wystarczy owa wspdlnota ducha, by poczu¢ swojg niebanalng
tozsamosé. O ile Katalonczykdow taczy przede wszystkim szeroko
rozumiana kultura (wtgcznie z futbolem), a Baskow polityczny rozsgdek
w opozycji do morderczej organizacji ETA, tak Galicyjczykow tgczy duch
Santiago, jako emanacja ,,galicyzmu”.

Galicja jednak réwniez ma swoje zycie polityczne, totez jako
czwarty gtos zabrat prezydent Xunta de Galicia (Rzadu Galicyjskiego), a
wiec prezydent Galicji, Manuel Fraga Iribarne. Stowa legendarnego
polityka galicyjskiego, ktory kiedy$ zasiadat nawet w rzadzie generata
Franco (ale jako zwolennik wolnosci politycznej i wolnosci stowa), a dzis$
cieszy sie ogromnym szacunkiem w kraju, byty bardzo optymistyczne.
Zwrdcit uwage — piszac po galicyjsku — na znaczenie $wieta (,Swieto
wszystkich Galicyjczykow”), na jej miedzynarodowy charakter (,wszyst-
kie Hiszpanie, cata Europa i Ameryka tacinska...”), na sukcesy ekono-
miczne (,nigdy przysztos¢ nie rysowata sie tak dobrze”) i polityczne
(,,umocnienie naszej tozsamosci”) Galicji. Manuel Fraga Iribarne uchodzic¢
moze takze za jeden z (zywych) elementow jednoczgcych Galicyjczykow.
Jest, uzywajac goérnolotnych stéw, duchem politycznym Galicji. Chociaz
reprezentuje unitarystyczng PP, to jednak zawsze podkreslat swoje
umitowanie do galicyjskiej ojczyzny. Takze w eseju opublikowanym na
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tamach ,La Voz de Galicia” uzywat stéw (w jezyku galicyjskim), ktore
bezdyskusyjnie wskazujg na jego szacunek dla galicyjskiej tozsamosci.

Kolejnym autorem, ktérego artykut publicystyczny wzbogacit ten
wielostronicowy suplement byt Antén Fraguas Fraguas — oficjalny
kronikarz Krélestwa Galicji. Chociaz na wstepie zaznaczyt, ze ,,nie wiemy,
kiedy zaczety sie uroczystosci ku czci Swietego Apostofa”, to przedstawit
w zarysie historie wydarzen z tym zwigzanych, poczynajgc od poczatkow
XVI wieku. Jak przystato na kronikarza Krélestwa Galicji, pisat po
galicyjsku.

Burmistrz Santiago de Composteli, Xosé Antonio Sanchez
Bugallo uznat, ze jemu takze wypada napisac tekst po galicyjsku. Zatem
napisat, cho¢ nie poruszat aspektéw historycznych, lecz aktualne. Zwrdcit
uwage na zaangazowanie stuzb porzadkowych i przygotowanie
infrastruktury na przyjecie rzeszy turystow. Takie jest bowiem zadanie
burmistrza. ,Nasze miasto ma swoje zobowigzania i swoje wyzwania. (...)
Miasto otwarte, solidarne, miasto przysztosci” — podsumowat. Wbrew
pozorom, uduchowione miasto Santiago de Compostela nie ma by¢
miastem przesztosci (bo duchowos¢ w kapitalistycznym Swiecie kojarzy
sie raczej z przesztoscig), ale miastem przysztosci. Kazdy burmistrz
chciatby nazywaé swoje miasto ,miastem przysztosci”. Czy jednak uda sie
temu i kolejnym burmistrzom sprawi¢, by duch Santiago przetrwat
nawatnice globalizacji? Byé moze stanie sie nawet jej elementem,
przynajmniej w ujeciu filozoficznym.

Po burmistrzu gtos zabrat rektor Uniwersytetu Santiago, Dario
Villanueva. W swoim eseju ,Uniwersytet wobec nowego wieku” réwniez
wychylit sie w przysztos€. | nie ominagt wspomnianych aspektéow
ekonomicznych: ,, Time is money to motto kapitalizmu ekonomicznego”.
Zauwaza jednak, ze uniwersytety powinny dostosowac sie do tego
wyzwania epoki, w jakiej sie znajdujemy. Zastanawiajgc sie nad
przysztoscig uniwersytetdw postuluje, by staty sie one ,kopalniami
wiedzy i dobrobytu”. W swoim niezbyt dtugim tekscie rektor
Uniwersytetu Santiago pominat catkowicie aspekty duchowe, skupiajac
sie na istocie i wyzwaniach dla nauki. A jako ze Santiago de Compostela
jest waznym osrodkiem uniwersyteckim, tekst D. Villanuevy (napisany po
galicyjsku) miat wazkie znaczenie.
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Kolejny esej (réwniez napisany po galicyjsku) rozpoczynat sie
tymi stowami: ,Jest wiele Santiag i wszyscy jesteSmy Santiago.” Pisarz
Suso de Toro podkreslat uniwersalny, kosmopolityczny charakter
duchowe;j stolicy Hiszpanii: ,,W czasach frankizmu Compostela byta tylko
czyms$ nieco wiecej niz kadzielnicg dla dyktatora. Wraz z demokracjg i
odrodzeniem autonomii historycznej narodowosci oraz wstgpieniem do
Unii Europejskiej, Santiago uwolnito sie z sidet smutnej epoki, z ktérej my
wszyscy i Compostela podnosilismy sie powoli. Dzi§ Santiago, ten
hermetyczny labirynt, jest miastem otwartym na kraj, domem wszystkich
Galicyjczykdéw, miastem otwartym dla cudzoziemcéw. My, mieszkancy
Santiago wiemy, ze Santiago nie jest nasze, nigdy nie byto i nigdy tez nie
bedzie; jest wszystkich i kazdego z osobna. Jest miastem galicyjskim
otwartym na $wiat.”

Suso de Toro igra wiec pojeciami z pozoru przeciwstawnymi.
Pisze o ,hermetycznym labiryncie” oraz o ,historycznej narodowosci
galicyjskiej”, a jednoczesnie podkresla uniwersalizm i kosmopolityzm
Santiago. Z jednej strony stwierdza, Zze ,miasto nie jest nasze”, ale
konkluduje uzywajac sformutowania ,galicyjskie miasto”. Ta pozorna
antylogia moze jednak stanowi¢ esencje idei nowoczesnych
regionalizmow. Chodzi wtasnie o to, by rozbi¢ oksymoron tak, zeby
przestat on zawiera¢ w sobie znamiona przeciwstawnosci. Chodzi o
Swiadomos¢é wtasnej tozsamosci, poczucie wiezi z narodem, ziemig,
kulturg, jezykiem, tradycjami, ale z jednoczesng $wiadomosciag
przynaleznosci do jednej cywilizacji ludzkiej. Chodzi wreszcie o to, by
regionalizm nie byt ideologiag zasciankowag, ale nowoczesna.
Wspodtgrajaca zatem z niemozliwym do powstrzymania procesem globa-
lizacji.

Kiedy zatem Suso de Toro pisze, ze Santiago de Compostela ,nie
jest nasze”, ale jednoczesnie ,jest galicyjskim miastem otwartym na
Swiat” to mozna mie¢ wrazenie, ze umawiat sie co do tresci swojego
eseju z burmistrzem tego miasta, ktory pisat przeciez, ze ,Santiago de
Compostela to miasto przysztosci”. Wtasnie otwartos¢ tego miasta, jego
uniwersalizm (o czym z kolei pisat prezydent RAG) i kosmopolityzm majg
gwarantowac jego Swietlang przysztosc. Galicyjczycy skorzysta¢ majg na
tym politycznie i ekonomicznie, a ich samoswiadomos¢ umocnic sie ma
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jeszcze bardziej. Poczucie bowiem witasnej tozsamosci rozwijaé sie moze
tylko wtedy, gdy istnieje mozliwos$¢é przedstawienia jej innym. Stad tez
wymiana kulturowa, jako jeden z czynnikéw globalizacji, umacniaé¢ ma, a
nie hamowa¢, rozwdj samoswiadomosci spotecznosci regionalnych i
lokalnych. Tak przedstawia sie jeden z wazinych wymiaréw nowoczes-
nego regionalizmu w kontekscie galicyjskim.

W podobnym tonie wypowiedziat sie rowniez byly burmistrz
Santiago, Xerardo Estévez. W tekscie ,Compostela, ciato i dusza” starat
sie powigzac aspekty duchowe z bardziej pragmatycznymi. Oto intere-
sujgca sentencja z jego eseju: ,Wptywy zagraniczne tworzg wieloraka
tozsamos$é compostelansky, galicyjska, hiszpanska, europejska; mie-
szanke, ktéra przesigka wszystko i wszystkich, przyjazng, ktorg widaé¢ w
‘ciele’ miasta, w naszych imponujacych i réznorakich wznoszonych
fabrykach.” A wiec ,ciatem” miasta jest jego rozwdj ekonomiczny, jako
niezaprzeczalna korzys¢ uniwersalizmu tego duchowego centrum.

Przysztosé Santiago zdaje sie byé zatem Scisle powigzana z jego
duchowoscig. Stawa hiszpanskiego centrum chrzescijaniskiego, pielg-
rzymek i uroczystosci San Xacobeo budzg zainteresowanie w $wiecie. | to
nie tylko w srodowiskach religijnych, ale takze politycznych i, co wazne,
biznesowych. ,Miasto ducha — miastem biznesu” — tak zapewne mysleli
burmistrzowie Santiago rozwazajac o jego przysztosci.

W pierwszej dziesigtce autoréw (liczac wedtug kolejnych stron
dodatku) znalazt sie jeszcze Carlos Casares, prezes Rady ds. Kultury
Galicyjskiej. Jego stowa miaty jakby przeczyé tezom o zwigzku ducha z
biznesem, stawiajgc stolice Galicji w opozycji wobec miast uznawanych
za centra biznesowe. ,,W ich przypadku — pisat Casares — pienigdze i
bogactwo dominujg nad jakakolwiek refleksjg estetyczng. W przeci-
wienstwie do Santiago, gdzie estetyka, z dziwnych powoddéw histo-
rycznych, dominuje nad motywami ekonomicznymi.” C. Casares dost-
rzega zagrozenia, jakie niesie za sobg komercjalizacja tego duchowego
Swieta, jakim sg obchody 25 lipca w Galicji. Dlatego tez apeluje, by
chroni¢ stolice tego kraju-regionu przed zagrozeniami komercji. Choé
kazdy burmistrz miasta chciatby, zeby jego miasto rozwijato sie
ekonomicznie, to jednak postulat prezesa Rady ds. Kultury Galicyjskiej
musi pobudzi¢ do refleksji. Takze burmistrza. Jak wida¢, potgczenie
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duchowosci z biznesem moze budzié¢ opory, a nie sg to bynajmniej opory
ludzi z tak zwanego zascianka.

tacznie, na tamach jubileuszowego dodatku specjalnego
wypowiedziaty sie czterdziesci cztery autorytety, nie liczac kilkudziesieciu
krotkich cytatéw, opublikowanych pomiedzy artykutami. Gtos zabrali
takze rektorzy innych uniwersytetéw galicyjskich, profesorowie, literaci,
dziennikarze... Nie zabrakto rowniez politykéw i ekonomistéw. Jeden z
nich, Guillermo De la Dehesa, dyrektor Galicyjskiego Instytutu Studiéw
Ekonomicznych, zastanawia sie, czy , Galicja podaza dobrym szlakiem?”.
Swoéj wywdd rozpoczat tymi stowami:

,Przed laty Fraga trafnie wybrat sobie slogan polityczny dla
Galicji — ,,Na dobrym szlaku”, co kojarzyto sie bezposrednio z duchem
Szlaku Santiago. Podgza¢ dobrym szlakiem i i$¢ Szlakiem Santiago to
jedno i to samo. Wszystkie szlaki prowadzg do Santiago i dlatego kierujg
w dobrg strone. (...

Rzeczywistosc jest taka, ze Galicja podaza dobrym szlakiem, ale
powoli i wytrwale. To prawda, ze PKB per capita Galicyjczykdéw prze-
kroczyt, z 60,3 procent Sredniej europejskiej w 1985 roku, poziom 70
procent tej Sredniej w 1997, prawie o dziesie¢ punktéw procentowych.
Niemniej, w duzym stopniu wigze sie to z tym, ze Galicja ciggnieta jest
przez hiszpanski peleton, ktéry porusza sie szybciej od reszty Europy od
czasu, kiedy weszlisSmy do Unii Europejskiej.” Dalej ekonomista wymienia
problemy gospodarcze, jakim Galicja musi stawi¢ czota. Koriczy jednak
optymistycznie:

»(...) Ostatecznie, istniejg w Galicji problemy strukturalne,
hamujgce rozwdj i utrudniajace ten powolny marsz szlakiem, ktéry, bez
watpienia, prowadzi w dobrg strone. Zeby i$¢ szybszym tempem i Izej do
przodu trzeba zrzucié niepotrzebny balast, a zeby to zrobi¢ nalezy stawic¢
czota wspomnianym problemom z determinacjq i wizjg przysztosci.”

W omawianym kontekécie nie majg wiekszego znaczenia
wyliczone przez De la Dehese problemy (charakterystyczne zresztg dla
regiondw zapdznionych gospodarczo), ale najwazniejsze jest tu samo
skojarzenie drogi rozwoju Galicji ze Szlakiem Santiago. Kazdy pielgrzym,
ktory przeszedt ow Szlak wie, ze nie jest to tatwa i szybka droga.
Podobnie, jak droga rozwoju Galicji, przynajmniej wedtug dyrektora
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Galicyjskiego Instytutu Studidw Ekonomicznych. Takie budowanie
skojarzen jest wtasnie jednym z waznych elementéw budowania
tozsamosci Galicji i jej mieszkancéw. Podobne znaczenie majg
wypowiedzi nadajagce mitycznego wrecz wymiaru Santiago de
Composteli. Niech przyktadem bedg stowa pisarza José A. Perozo:

,Kazde miasto jest jako$ postrzegane. Tak jak w twdrczosci
literackiej zrozumienie danego miasta zalezy od punktu widzenia
narratora, tak w tym przypadku moga by¢ nim mieszkaniec albo
przybyly. Jestem przekonany, ze postrzeganie Santiago de Compostela,
podobnie jak Rzymu, Jerozolimy, Aten, Kairu i innych miast, gdzie mit i
historia sg tak wazne jak rzeczywisto$¢, musi by¢ postrzeganiem
niejednorodnym. By¢ moze dlatego tak trudne, tak skomplikowane jest
zrozumienie Composteli, poznanie jej we wszystkich wymiarach.

(...) Postrzeganie Composteli nowego Milenium wymaga odzie-
dziczenia catej jej przesztosci, wszystkich rzeczywistosci, ktére stworzyty
ten puzzel rzeczywistosci, utkanej spojrzeniami witasnymi i obcymi.
Spojrzeniami, ktére nie ustajg. Spojrzeniami, ktére przektadamy deli-
katnie jak jeszcze jedng zwykia kartke, przezroczystg i kruchg, we
wiecznym kalendarzu compostelanskiego mitu.”

Takie poetyckie stowa majg réowniez swoje znaczenie. Czasami
fatwiej wyttumaczy¢ rzeczy nietatwe do wyttumaczenia gérnolotnymi
sformutowaniami, a dogtebne wyjasnianie galicyjskiej tozsamosci nie jest
przeciez tatwym zadaniem. Chodzi o to, by poza historig, polityka,
geografig, dostrzegac owg tozsamosc¢ gdzie$ w gtebinach wyobrazni.

Na uwage zastuguje rowniez jeden z ostatnich tekstow
opublikowanych w jubileuszowym dodatku specjalnym. Pisarz i
dziennikarz Luis Carandell zamierzat przekonaé, ze istotg San Xacobeo
nie jest dociekanie prawdziwosci legendy o Swietym Jakubie (czyli
Santiago), ale aspekt ludzki pielgrzymki i tego wielkiego $wieta.
Fragmenty tekstu zatytutowanego ,Szlak milenijny, szlak solidarnosci”
zastuguja na zacytowanie:

,Spoczywa Santiago w miescie, ktére nosi jego imie? Byt
kiedykolwiek Apostot w Hiszpanii? W rzeczywistosci, nie to jest
najwazniejsze w Camino de Santiago. Pielgrzymki naznaczyty europejska
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historie Wiekéw Srednich i byly cywilizacyjnym fenomenem. Dzi$ éw
szlak pozostaje magnesem dla tysiecy oséb.

‘Zaczynasz jako turysta a konczysz jako pielgrzym’ powiedziat mi
jeden ze spacerujgcych, ktérego spotkatem w Villafranca del Bierzo. To
mysl, ktorg styszatem potem wielokrotnie. Szlak Santiago to doswiad-
czenie, ktére potrafi zakorzeni¢ sie w duchu pielgrzyméw az do zamie-
nienia sie w obsesje. Jedni traktujg to jako przezycie religijne; inni, jako
przygode w poszukiwaniu witasnego ja; ci z dalszych stron, jako szlak
reprezentujgcy w formie drogi zycie cztowieka na Ziemi. | nie brakuje
takich, ktorzy delektujg sie tg trasg, gdzie jednoczg sie przyroda ze
sztuka.

(...) Szlak Santiago to Szlak Solidarnosci. Pielgrzymi przyjmowani
sg darmowo w schroniskach i nie brak wolontariuszy, ktérzy sie nimi
opiekuja. Mozna przeby¢ szlak bez pieniedzy i dotrze¢ do Composteli,
zeby zachwycac sie przed Pdrtico de la Gloria.

W schronisku w La Rioja widziatem co$, co mnie wzruszyto i co
stuzy za pocieszenie na koniec XX wieku. Stata skarbonka z niewieloma
banknotami i monetami. | napis, ktéry méwit: ‘Pielgrzymie, wez tyle, ile
potrzebujesz. Zostaw tyle, ile mozesz’”

Stowa Luisa Carandella mogg rzeczywiscie dodawacé otuchy.
Ostatnie za$ zdanie kontrastuje z wczesniejszymi tezami o wspdlnocie
ducha i biznesu. Okazuje sie, ze na trasie Szlaku Santiago mozna napot-
kaé oazy wrecz antykapitalistyczne. Nie sposdb wyrokowaé, jaka postawa
jest lepsza, bo zalezy to bezwzglednie od punktu widzenia. Dla bur-
mistrza wazniejszy jest rozwdj ekonomiczny, bo z tego jest rozliczany.
Dla konserwatora zabytkéw najwazniejszy jest stan katedry. Dla biskupa
— stan moralno-etyczny spoteczenstwa. Dla handlarza pamigtkami —
liczba pielgrzyméw. Dla poety jaki$ gtebszy wymiar, a dla ekologa, by
pielgrzymi nie zadeptali zieleni.

W catym dodatku przedstawione zostaty najrézniejsze punkty
widzenia. Uzupetniajg sie one — mozna rzec — w sposéb kompletny.
Wzbogacone za$ zostaty wspomnianymi krétkimi cytatami wypowiedzi
waznych postaci, jak choéby Javiera Solany, znanego hiszpanskiego i
europejskiego dyplomaty. Oto zacytowane zdanie jednego z najbardziej
znanych Hiszpanéw na Swiecie: ,Bez watpienia, Camino de Santiago
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przyczynito sie i przyczynia do budowania Europy. Jest mojg intencja
przezy¢ jedng z ostatnich nocy tego milenium w cieniu Drogi Mlecznej,
na Szlaku.”

To jeszcze jedna wypowiedZ nadajaca uniwersalny i
kosmopolityczny charakter $wietu Dnia Galicji i Szlakowi (Camino, a po
galicyjsku Camifio) Santiago. Cate wydanie najpoczytniejszego galicyj-
skiego dziennika z 25 lipca 1999 roku dato dowdd na to, ze mozna
budowad regionalizm nowoczesny, a wiec taki, w ktérym poczucie naro-
dowej tozsamosci wspétgra z nieodwracalnym juz procesem jednoczenia
Swiata, a zwtaszcza jego europejskiej czesci. Oto tradycja duchowa w
nowoczesnej, multimedialnej Europie.
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Rozdziat 2. Internet, koncerny multimedialne i
europejska sfera publiczna

2.1. Nowe media na Starym Kontynencie — od telegrafu do Internetu

W ksigzce o symptomatycznym tytule , A Social History of the Media.
From Gutenberg to the Internet” Asa Briggs i Peter Burke zauwazajg
stusznie, ze rewolucja przemystowa i komunikacyjna mogg by¢ postrze-
gane jako elementy tego samego procesu, w ktérym jako pierwsza —
bioragc pod uwage kolejne etapy rozwoju technologicznego — nastaje
rewolucja w dziedzinie transportu, kierujgc sie wtasng logika, zwtaszcza
kiedy elektryczno$¢ dostarczyta nowego zrédta mocy po maszynach
parowych. Brytyjscy autorzy podkreslaja tez, ze w XX wieku telewizja
poprzedzita komputery, tak jak prasa drukowana poprzedzita silnik
parowy, radio — telewizje, a koleje i statki parowe — samochody i
samoloty; telegraf zas poprzedzit telefon, a radio zaczynato jako telegraf
bezprzewodowy itd. (Briggs, Burke 2005).

Co istotne, samo pojecie ,komunikacja” — pochodzace od
tacinskiego stowa communicare, znaczacego ,,dzieli¢/podzielac”, ,taczy¢”,
ybra¢ udziat”, a wywodzacego sie od stowa communis, znaczgcego
,Wspolny”, ,powszechny”, , 0gdélny”, ,pospolity” (Kopalinski 2000: 270-
271) — odnosi sie zaréwno do transportu, jak i tgcznosci, a wiec do
przewozenia towardw i ludzi oraz przekazywania wiadomosci (i innych
réznorodnych tresci). A zatem podréz statkiem czy samolotem i wystanie
listu pocztg tradycyjng czy elektroniczng, majg w istocie to samo zrdédto
semantyczne. Wprawdzie dzi§ w jezyku polskim uzywa sie najczesciej
pojecia ,komunikowanie” (podobnie jak w innych jezykach europejskich
stowa: communication, Kommunikation, comunicacion, communicazione
etc.) przede wszystkim w odniesieniu do komunikacji miedzyludzkiej oraz
masowe] za posrednictwem rdznego rodzaju medidéw (cho¢ nadal stosuje
sie np. okreslenie ,srodki komunikacji miejskiej” w odniesieniu do
transportu miejskiego), to jednak takze w ujeciu technologicznym rozwoj
transportu i tacznosci przebiegat w zasadzie symultanicznie. Rozwodj
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technologii transportowych przyspieszat bowiem rozwdj $rodkdéw
tacznosci i vice versa. Koleje umozliwity szybsze dostarczanie listow, a
nowe S$rodki tgcznosci umozliwity sprawniejszy i bezpieczniejszy
transport (cho¢ po katastrofie ,Titanica” nadal zdarzajg sie wypadki, w
tym lotnicze, gdy zawodzi wtasnie tgcznosc).

Niezwykle dynamiczny rozwdj badan naukowych, edukacji,
wiedzy, mysli technicznej i wynalazczosci nastat w Europie, nazywane;j
Starym Kontynentem (w opozycji do kolonizowanego przez Europe
Nowego Swiata) u schytku XVIII wieku, co doprowadzito do prawdziwie
europejskiego fenomenu, okreslanego jako ,rewolucja przemystowa”.
WHtasnie produkcja przemystowa stata sie podstawowym celem rozwoju
badan podstawowych i stosowanych, zwtaszcza w dziedzinie techniki i
technologii. Na pytanie, jakie byty powody tego gwattownego rozwoiju,
Jean-Baptiste Duroselle w swoim dziele poswieconym historii narodéw
Europy pisze o rozbudzone] ciekawosci zbadania natury $wiata; o coraz
wiekszym zainteresowaniu wielu uczonych naukami matematycznymi,
oderwanymi od spekulacji teologicznych; o pojawianiu sie majetnych
ludzi, sktonnych tozy¢ znaczace s$rodki finansowe na laboratoria i
przeprowadzanie badan. Kazdy nowy wynalazek miat jeszcze bardziej
rozbudzaé ciekawos¢ ludzkg, a postep przyczynia¢ sie do zaspokajania
potrzeb komfortu, luksusu, a takze — Rozumu (Duroselle 2002).

Rewolucja przemystowa nie bytaby mozliwa, gdyby nie zdolnos¢
ludzka do wytwarzania (a wtasciwie przetwarzania) energii, umozliw-
wiajacej prace maszyn, wykonujgcych czynnosci i produkujgcych na skale
przerastajgcg wielokrotnie mozliwosci cztowieka pracujgcego z uzyciem
jedynie wtasnych rak i miesni. Stad tez, wynalazkiem o rewolucyjnym
wrecz znaczeniu byta maszyna parowa, ktéra pojawita sie na poczatku
XVIII wieku, jako dzieto francuskiego hugenota Denisa Papina, a
nastepnie pompa parowa Anglika Thomasa Newcomena, wykorzys-
tywana gtéwnie do odwadniania kopal w Anglii i innych krajach Europy.
Dopiero jednak inny Anglik, James Watt, usprawnit wynalazek
Newcomena i uczynit go powszechnie uzytecznym. W 1769 roku Watt
opatentowat ulepszong maszyne (z wydzielong komorg skraplania), a w
1974 podpisat umowe o partnerstwie z biznesmenem Matthew
Boultonem, co umozliwito produkcje i sprzedaz nowych maszyn. W Anglii
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traktowano to jako mariaz brytyjskiego geniuszu z brytyjskim kapitatem
(Briggs, Burke 2005). Nazwisko Watt, natomiast, przetrwato jako
jednostka mocy — wat.

Maszyny parowe zaczety w Europie (potem w Stanach
Zjednoczonych i na innych kontynentach) napedza¢ miedzy innymi koleje
(oraz statki parowe), ktére zdominowaty transport europejski az do
pierwszej wojny Swiatowej, przyczyniajac sie zresztg do dynamicznego
rozwoju poczty na kontynencie. Potem dopiero samochéd i samolot
(oraz statki niezaglowe) zaczety stanowi¢ powazng konkurencje w tej
dziedzinie, a ropa naftowa wypierata powoli wegiel, ktérym palono w
kottowniach statkéw parowych. Pojawit sie silnik spalinowy z zaptonem
iskrowym — czystszy i lzejszy od silnikéw parowych — zastosowany do
ruchu ulicznego dzieki innowacyjnemu mysleniu wynalazcéw z réznych
zakatkow Europy, a zwtaszcza z Niemiec — S. Marcusa, G. Daimlera i C.
Benza. Srodki transportu i tacznoici zaczety jednak rozwija¢ sie
dynamicznie zwfaszcza dzieki wynalazkom w dziedzinie elektrycznosci.
Whprawdzie juz ludzie pierwotni doswiadczali zjawisk elektrycznych w
postaci np. piorundéw, ale nie byli jeszcze w stanie prowadzi¢
odpowiednich badan naukowych, by wyjasni¢ ten budzacy woéwczas lek
fenomen atmosferyczny. Starozytni Grecy natomiast odkryli zdolnosci
magnetyczne potartego bursztynu, zwanego w jezyku greckim
»elektronem”. Wtasnie od tego stowa pochodzi pojecie elektrycznosci (a
potem elektroniki), cho¢ badania nad rzgdzacymi nig prawami
rozpoczety sie dopiero na poczatku XVII wieku.

W roku 1600 angielski lekarz i pionier nowoczesnych badan
eksperymentalnych magnetyzmu i elektrycznosci Wiliam Gilbert
opublikowat w Londynie dzieto ,,De magnete, magneticisque corporibus,
et de magno magnete tellure; Physiologia nova plurimus et argumentis
et experimentis demonstrata” (,0 magnesie, ciatach magnetycznych i
wielkim magnesie — Ziemi; nowa fizjologia wyjasniona wieloma dowo-
dami i eksperymentami”). Rozdziat 2. tej ksiegi zostat w catosci poswie-
cony bursztynowi i jego magnetycznym wtasciwosciom. Do substancji
dajacych sie elektryzowad, Gilbert zaliczyt jednak — na podstawie badan —
takze inne substancje, jak diament, szafir, siarke, wosk, rubin, ametyst
itd. (Wrdblewski 2007). W XVII wieku pojawito sie niewiele nowych prac

145



146

na temat magnetyzmu i elektrycznosci, za to w dwéch kolejnych
stuleciach kolejne wielkie umysty przyczynity sie w znakomity sposdb do
rozwoju nie tylko badan nad omawiang dziedzing, ale tez do rozwoju
ludzkiej cywilizacji. Co istotne, to wfasnie Europa byta wielkim
laboratorium i kuznig naukowcdw, ktorzy rozpoczeli proces elektryfikacji
Swiata. Oto tylko niektére z najwazniejszych nazwisk (gtdownie angiel-
skich, francuskich, niemieckich i wtoskich): Stephen Grey, Jean-Antoine
Nollet, Benjamin Franklin (to akurat Amerykanin — wspétautor Deklaracji
Niepodelgtosci i jeden z twdrcow Standw Zjednoczonych Ameryki),
William Watson, Charles Augustin Coulomb, Luigi Galvani, Alessandro
Volta, André-Marie Ampére, Georg Simon Ohm, Michael Faraday,
Wilhelm Weber, James Clerk Maxwell, Heinrich Hertz... Dzi§ w Europie
trudno wyobrazi¢ sobie zycie bez pradu i elektrycznosci, a kolej
napedzana parg trafita do muzedw (cho¢ np. w Polsce nadal czyta sie
dzieciom niezapomniang i ponadczasowg bajke Juliana Tuwima pt.
»Lokomotywa”, gdzie: ,,...para buch, kota w ruch...”).

Z punktu widzenia tacznosci i Srodkéw komunikacji spotecznej na
szczegdlne miejsce w historii nauki zastuguje bez watpienia wtoski
uczony Guglielmo Marconi, ktory jako pierwszy urzeczywistnit pomyst
przesytania informacji za pomocag fal elektromagnetycznych na duig
odlegtosé. W 1896 roku w Anglii zdotat przesta¢ sygnat na odlegtosé¢ 1000
jardow (niecaty kilometr), ale rok pdziniej juz na odlegtos¢ 14 km. W
konsekwencji, w 1909 roku uhonorowany zostat Nagroda Nobla z fizyki
(Wrdblewski 2007). Marconi, obok innych naukowych staw, jak Hertz,
Tesla czy Popow, uznawany jest za jednego z ,0jcOw” radia, ktore byto
konsekwencjg prac nad telegrafem bezprzewodowym. Nie bytoby
bowiem radia, gdyby nie wczesniejszy wynalazek telegrafu, najpierw
optycznego, potem elektrycznego, telegrafu Morse’a, o ktérym byta
mowa W poprzednim rozdziale, az do ,telegrafu bez drutu”. W 1901 roku
Marconi przestat wiadomos¢ (bez uzycia kabla, lecz za pomocg dwadch
anten) przez Atlantyk: z Kornwalii do Nowej Funlandii, czyli na odlegtos¢
ponad 3600 km. Poczatkowo nowe urzadzenie stosowano dla
zabezpieczenia zeglugi morskiej (dzieki czemu uratowano miedzy innymi
kilkaset oséb z tongcego ,Titanica” w 1912 roku) oraz w lotnictwie.
Potem wynalazkiem tym zainteresowato sie wojsko, stuzby policyjne,
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stacje meteorologiczne, wreszcie biznes oraz, rzecz jasna, agencje infor-
macyjne i prasa (Bajka 2008).

Dla prasy telegraf stat sie narzedziem niezwykle pomocnym, bo
umozliwit szybki przekaz informacji pomiedzy redakcja a korespon-
dentami czy agencjami informacyjnymi. Zastosowanie telegrafu bez-
przewodowego, a w konsekwencji radia, jeszcze bardziej utatwito i
przyspieszyto prace dziennikarskg. Niemniej, wkrotce okazato sie, ze
radio zdotato sie ,usamodzielni¢”, stajac sie najwazniejszym, nowym
medium masowym w Europie. Zaczety powstawaé redakcje radiowe, a
prasa drukowana miata powoli zanika¢ (co jednak okazato sie
proroctwem przedwczesnym). W roku 1921 rozpoczeto w Londynie
prace nad uruchomieniem statego programu radiowego, a w dniu 14
listopada 1922 roku rozpoczeta nadawanie British Broadcasting
Company Ltd — firma stworzona przez kilku gtéwnych producentéow
sprzetu radiowego w Anglii. Réwnolegle zaczety powstawaé stacje
radiowe we Francji, Szwajcarii, potem w Niemczech, ZSRR, Danii i
Szwecji, Belgii, we Wtoszech, w Hiszpanii, Czechach, Polsce i w innych
krajach europejskich. Od 1 stycznia 1927 roku brytyjska BBC zaczeta
nadawaé, na mocy Karty Krélewskiej, juz jako British Broadcasting
Corporation (wczesniej jako prywatna spétka British Broadcasting
Company Ltd.) — pierwsza w Europie i na Swiecie rozgtosnia publiczna.
Zarzadzana byta przez Johna Reitha — pierwszego (i uznawanego dzis za
najlepszego w historii) dyrektora generalnego BBC.

Podobnie jak prasa, radio przechodzito kolejne etapy rozwoju:
od stadium elitarnego, poprzez popularyzacje, az do stadium specjalizacji
(zwtaszcza gatunkowej i terytorialnej), obserwowanego dzi§ w
poszczegodlnych krajach Europy i innych kontynentéw. W poczatkowej
fazie niewielu mieszkarncdw Europy miato odbiorniki radiowe, cho¢ lata
30. XX wieku okresla sie mianem ,,ztotego wieku radia”. Trudno jednak
zapomnieé, ze w koniec tej dekady byt w Europie poczgtkiem okrutnej
wojny. Zdaniem cytowanego juz Marshalla McLuhana, Hitler nie
doszedtby do wtadzy bez radia. Oto fragmenty stow kanadyjskiego
naukowca, ktéry wywart wptyw na myslenie o mediach w umystach
wielu europejskich medioznawcow, pochodzace z ksigzki ,Zrozumieé
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media. Przedtuzenia cztowieka”, z rozdziatu o symptomatycznym tytule:
»Radio — plemienny beben”:

»Anglia i Ameryka uodpornity sie przeciwko radiu przez dtugie
obcowanie ze stowem drukowanym i z industrializmem. ,,Szczepionki” te
wymagajg gteboko wizualnej organizacji doswiadczenia. Kultury
europejskie, bardziej przyziemne i mniej wizualne, nie byty odporne na
radio. Nie zrozumiaty jego plemiennej magii, a stara sie¢ pokrewienstwa
znowu zaczeta rezonowac w faszystowskim tonie. (...)

Na wiekszos¢ ludzi radio oddziatuje bardzo silnie (...), oferujac
Swiat milczacego porozumienia pomiedzy pisarzem-spikerem a
stuchaczem. Chodzi wiasnie o te bezposrednio$¢ radia. Osobiste
doswiadczenie. Odbierana podswiadomie gtebia radia jest natadowana

rozbrzmiewajacymi odgtosami plemiennych rogéw i starozytnych
bebndéw. Tkwi to w istocie tego Srodka przekazu, z jego sitg przeksz-
tatcania psychiki i spoteczenstwa w jedng kabine pogtosowa.

Rezonansowy wymiar radia byt przez scenarzystéw, z kilkoma tylko
wyjgtkami, lekcewazony. Stynna audycja Orsona Wellesa o inwazji
Marsjan [ktéra wywotata panike w USA — przyp. RS] byta zwyktym
pokazem wszechogarniajgcych, catkowicie angazujagcych mozliwosci
obrazu stuchowego, zapewnionego przez radio. Dopiero Hitler
potraktowat serio tak rozumiane przez Orsona Wellesa radio.

To, ze Hitler w ogdle doszedt do wtadzy, byto bezposrednim
skutkiem oddziatywania radia i urzadzen nagtasniajgcych. Nie oznacza to
wcale, ze media te skutecznie przekazywaty jego opinie Niemcom.
Przemyslenia Hitlera byly bowiem mato wazine. Radio umozliwito
pierwszg potezng implozje elektroniczng — ten zwrot w catej orientacji i
znaczeniu piSmiennej zachodniej cywilizacji” (McLuhan 2004, 385-388).

Radio odegrato istotng role w trakcie drugiej wojny swiatowej,
za$ krotko po niej nastata epoka kolejnego nowego medium elekt-
ronicznego — ,radia obrazkowego”, czyli telewizji. Ten wynalazek, bez
ktérego dzi$ wiekszos¢ ludzi nie wyobraza sobie zycia, nie pojawitby sie
gdyby nie wczesniejsze prace nad fotografig i filmem — z jednej strony,
oraz nad przesytaniem sygnatéw na odlegtos¢ (telegraf, radio) — z drugiej.
Oto w 1665 roku Dunczyk Thomas Walgestein konstruuje tzw. latarnie
magiczng — pierwowzor diaskopu, w 1818 roku Szwed Jons Jacob
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Berzelius wyizolowuje pierwiastek selen — poczatek badan nad efektem
fotoprzewodnictwa, w 1832 roku Belg Joseph A. Plateau i Austriak Simon
von Stampfer konstruujg kota stroboskopowe — pierwszy krok w strone
filmu, wreszcie w 1839 roku Francuz Louis J. Daguerre tworzy
reprodukcje obrazéw (nazwane potem dagerotypami) — oto poczatek
fotografii. Twoércg przetomowego wynalazku okazat sie jednak przede
wszystkim Amerykanin Thomas Alva Edison — jego zaréwka jako nowe,
silne zZrédto swiatta zrewolucjonizowata zaréwno fotografie, jak i film. W
1891 roku ten sam Edison skonstruowat kamere filmowa, a cztery lata
pozniej francuscy bracia Auguste i Louis Lumiere pokazali pierwszy film
zatytutowany ,, Wyjscie robotnikéw z fabryki” (Goban-Klas 2001).

Zanim jednak Swiat przyzwyczait sie do ruchomych obrazoéw,
operator telegrafu z Irlandii, Joseph May, odkryt tzw. efekt
fotoelektryczny, zas Polak Julian Ochorowicz w roku 1878 opublikowat w
czasopiSmie , Kosmos” artykut zatytutowany ,0 moznosci zbudowania
przyrzagdu do przesytania obrazéw optycznych na odlegtos¢”. W 1884
roku urodzony w Koszalinie Niemiec Paul Nipkow dokonat istotnego
wynalazku, ,rozktadajac” obraz na elementy, zas pod koniec 1897 roku
»polski Edison” Piotr Szczepanik opatentowat w Wielkiej Brytanii
telektroskop. W roku 1924 Szkot John L. Baird skonstruowat urzadzenie
przesyfajgce obraz na kilka metréw, sktadajace sie — jak pisze Zbigniew
Bajka (2008) — z puszek po herbatnikach, starego silnika elektrycznego i
podstawki pod miednice. Szkocki wynalazca pracowat nad ulepszeniem
swego dzieta, a Rosjanin Wtadimir Zworykin wynalazt w USA ikonoskop —
analizujacg lampe elektronowg, oraz udoskonalit kineskop, czyli opto-
elektroniczny przetwornik obrazu. Jednak to John L. Baird w 1929 roku
zrealizowat pierwszg transmisje telewizyjng dla BBC, a urzadzenie
odbiorcze nazwat po raz pierwszy telewizorem (Bajka 2008).

Lata 30. XX wieku nalezaty jednak do radia, jako gtéwnego
medium masowego, za$ telewizja znajdowata sie dopiero w ,stadium
zarodkowym”. Dopiero po drugiej wojnie Swiatowej powrdcono w
Europie do prac nad telewizjg, ktdra rozpoczynata wéwczas, zgodnie z
logika rozwoju, od stadium elitarnego. Pierwsze sygnaty telewizyjne w
poszczegdlnych krajach oglada¢ mogly tylko wybrane, nieliczne
jednostki. Inauguracyjny pétgodzinny program nadany w Polsce 25
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pazdziernika 1952 roku o godz. 19.00 mozna byto obejrze¢ na 24
odbiornikach marki ,Leningrad” z ekranem wielkosci pocztéwki (12x18
cm). Rok podiniej liczba ta nieznacznie wzrosta, ale w 1955 roku w
sprzedazy znalazto sie juz okoto 10 tysiecy telewizoréw. Na przetomie
1955 i 1956 roku rozpoczeto produkcje polskich odbiornikdw marki
»Wista”, dzieki czemu pod koniec 1956 roku byto juz w Polsce ponad 20
tysiecy szczesliwych posiadaczy elitarnego ciggle sprzetu domowego,
zwanego telewizorem. 30 kwietnia 1956 roku otwarto Warszawski
Osrodek Telewizyjny, by nazajutrz przeprowadzi¢ transmisje akademii
pierwszomajowej z Sali Kongresowej. Program WOT-u, nadawany piec¢
razy w tygodniu po dwie godziny, trafia¢ miat wéwczas do okoto 7
tysiecy widzow (Koziet 2003). Wkrétce powstawaé zaczety osrodki
telewizyjne w innych miastach (niwelujgc dysproporcje w dostepie do
programu tv miedzy stolicg a innymi regionami kraju), zas sama telewizja
stac sie miata w Europie gtéwnym medium masowym, wypierajac radio i
odgrywajac m.in. znaczaca role w propagandowej ,,zimnej wojnie”.
Telewizja zblizata sie do osiggniecia stadium popularyzacji, a lata
60. XX wieku staty sie dla dwdch obozow (zachodniego-kapitalistycznego
i wschodniego-komunistycznego) polem walki w kosmosie. ZSRR w 1957
roku wystrzelit Sputnika — pierwszego sztucznego satelite Ziemi, a USA w
lipcu 1962 roku umiescito w kosmosie pierwszego aktywnego satelite
komunikacyjnego Telstar 1. 21 lipca 1969 roku Neil Armstrong, jako
pierwszy cztowiek, stangt na Ksiezycu. ZSRR, najwyraZniej nie mogac
pogodzi¢ sie z tg porazkg, wystat w kosmos pierwszg kobiete —
Walentyne Tiereszkowg, o ktdrej w ,bratniej” wowczas Polsce zespdt
Filipinki $piewat: ,pierwsza w $wiecie podniebna miss”. Europa,
podzielona wéwczas tez na dwa obozy, znajdowata sie pod wptywem
propagandy zimnowojennej, a telewizja satelitarna, zdobywajac coraz
wiekszg popularnosé¢ wsrdd Europejczykdw, przyczynita sie do
zwyciestwa obozu zachodniego. Talerze do odbioru kanatéw sate-
litarnych zaczety w latach 80. ,,zdobi¢” dachy miedzy innymi polskich
domow, dzieki czemu coraz tatwiejsze stato sie podgladanie zachodniego
dobrobytu. Po obydwu stronach ,barykady” (symbolizowanej Murem
Berlinskim) telewizja stata sie juz dobrem powszechnym, cho¢ jakos¢
sprzetu i programu rdznita sie na poszczegdlnych obszarach kontynentu.
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Bogatsi Europejczycy mieli dostep do lepszych, wiekszych telewizoréw i
wiekszej ilosci programoéw, a biedniejsi musieli zadowoli¢ sie gorszym
sprzetem i bardziej ograniczong liczbg kanatéw.

Jeszcze wieksze dysproporcje w dziedzinie dostepu do nowo-
czesnych technologii dotknety spoteczenistwa europejskie wraz z nas-
taniem epoki komputeréw. Wynalazek ten, podobnie jak telefon (dzieto
opatentowane przez Alexandra G. Bella w 1876 r.) przypisa¢ nalezy
Amerykanom, cho¢ to Brytyjczyk Alan Turing stworzyt teoretyczne
podstawy sztucznej inteligencji (tzw. maszyna Turinga — teoretyczny
model komputera). Takze Internet byt dzietem Amerykandw, ktérzy na
potrzeby armii stworzyli w 1969 roku zdecentralizowang sie¢ ARPAnet,
odporng na ewentualny atak nuklearny ze strony ZSRR. W latach 70. sie¢
te rozbudowano, w 1971 roku wystano pierwszego e-maila, nastepnie
Vinton G. Cerf i Robert E. Kahn, ktérzy zaangazowani byli przy konstrukcji
ARPAnetu, stworzyli Transmission Control Protocol/Internet Protocol
(TCP/IP), za$ w 1974 roku IEEE (Institute of Electrical and Electronics
Engineers) opublikowat ich artykut pt.: ,,A Protocol for Pocket Network
Intercommunications” — oto zalgzek Internetu. W 1997 roku Cerf i Kahn
otrzymali od IEEE Medal Alexandra Grahama Bella i traktowani sg dzi$
jako ,,ojcowie Internetu” (zob. www.ieee.org).

Cho¢ atak nuklearny ze strony ZSRR nie nastgpit, to jednak jego
grozba przyczynita sie do powstania najpierw ARPAnetu, a potem
Internetu — oto wkfad ZSRR i zimnowojennej propagandy do prac nad
nowymi mediami! W 1989 roku komunizm w Europie niechybnie upadat,
w 1990 roku doszto do zjednoczenia Niemiec, a w 1991 rozpadt sie ZSRR.
W tym czasie w europejskim osrodku badan nuklearnych CERN w
Szwajcarii dokonywata sie inna rewolucja: brytyjski fizyk Tim Berners-Lee
wraz z gronem wspotpracownikdédw opracowali protokét WWW (World
Wide Web) oraz stworzyli pierwszg strone internetowg — info.cern.ch z
adresem: http://info.cern.ch/hypertext/ WWW/TheProject.html. W 1991
roku pojawity sie serwery w innych instytucjach w Europie, a do
pazdziernika 1993 roku byto juz ponad 200 serwerdéw na Swiecie (zob.
http://info.cern.ch). To byt oczywiscie dopiero poczatek ekspansji
Internetu — jego stadium elitarne, kiedy to dostep do sieci miaty tylko
osoby wtajemniczone. Dzi$ liczby serweréw i stron internetowych podaje
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sie w milionach, a Internet osiggnat juz stadium popularyzacji, przy-
najmniej na omawianym tu kontynencie europejskim. Manuel Castells na
koniec XX wieku pisat:

yinternet  (...) jest filarem globalnej komunikacji za
posrednictwem komputerdw: jest to sie¢, ktora taczy wiekszosé sieci
komputerowych. Wedtug Zrdodet zebranych przez Vintona Cerfa, w
czerwcu 1999 r. Internet taczyt ok. 63 mIn hostéow, 950 min korncowek
telefonicznych, 5 min domen drugiego poziomu, 3,6 min witryn sieci
globalnej i byt uzytkowany przez 179 min ludzi w ponad 200 krajach. {...)

W Internecie istniejg jednak istotne nieréwnosci. Biorgc pod
uwage dane z rdznych zrédet z lat 1998-2000, kraje uprzemystowione,
obejmujace ok. 15 proc. populacji catej planety, odpowiadaty za 88 proc.
uzytkownikéw  Internetu.  Wystepowata  powazna  regionalna
niewspotmiernosé w rozprzestrzenianiu sie Internetu. Cho¢ dostep do
Internetu miato tylko 2,4 proc. swiatowej populacji, w Finlandii (na
przetomie wiekédw najbardziej zorientowanym na Internet spote-
czenstwie na Swiecie) odsetek ten wynosit 28 proc., w Stanach Zjedno-
czonych 26,3 proc. a w krajach OECD, wyfaczajac USA, 6,9 proc.
Nieréwnosci spoteczne, rasowe, piciowe, wiekowe oraz przestrzenne w
dostepie do Internetu byty niemate réwniez wewnatrz krajow” (Castells
2007: 352-355).

Zjawisko omawiane przez Castellsa okresla sie jako digital divide,
co ttumaczy¢ mozna jako , podziat cyfrowy”. Cho¢ jest on wynikiem wielu
czynnikow, zwigzanych zwtaszcza z poziomem edukacji czy tez kapitatu
ludzkiego i spotecznego (zob. Warschauer 2004), to jednak dostep do
Internetu stat sie aktualnie gtéwnym kryterium podziatéw. Problem ten
nie omija takze Starego Kontynentu, czego dowodem s3g ponizsze
statystyki, opublikowane pod koniec pierwszej dekady XXI wieku (zob.
Tabela 3.).
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Tabela 3. Odsetek uzytkownikdw Internetu w panstwach Europy i w Unii

Europejskiej.

Odsetek Odsetek
Panstwo uzytkownikow Panstwo uzytkownikow
Internetu Internetu
Islandia 90 proc. Wegry (UE) 52,5
Norwegia 86 Polska (UE) 52
Finlandia (UE) 83 San Marino 52
Holandia (UE) 82,9 Stowacja (UE) 49,6
Dania (UE) 80,4 Czechy (UE) 48,8
Szwecja (UE) 80,2 Wrtochy (UE) 48,6
Szwajcaria 76 Grecja (UE) 46
Luksemburg (UE) 74,9 Chorwacja 44,2
Andora 71,3 Macedonia a4
W. Brytania (UE) 70,9 Czarnogéra 41,3
Austria (UE) 68,3 Cypr (UE) 41
Belgia (UE) 67,3 Portugalia (UE) 39,8
Niemcy (UE) 67 Rumunia (UE) 33,4
Liechtenstein 66,6 Butgaria (UE) 32,6
Hiszpania (UE) 66,8 Serbia 32,4
Estonia (UE) 65,4 Bosnia i Herc. 31,4
Stowenia (UE) 64,8 Biatoru$ 29
Francja (UE) 64,6 Rosja 27
Monako 61 Malta (UE) 23,5
Unia Europejska 60,7 Kosowo 21
Litwa (UE) 59 Motdawia 16,2
totwa (UE) 59 Albania 16
Irlandia (UE) 58 Ukraina 14,6

Zrédto: Na podstawie danych Internet World Stats za rok 2008:
http://www.internetworldstats.com/europa.htm,

http://www.internetworldstats.com/europa2.htm - data wejscia:

07.08.2009).

Mimo nieréwnosci w dostepie do nowych mediéw, nie bedzie
ryzykownym stwierdzenie, ze Internet (ale tez telefonia komérkowa i
inne ,,nowe media”) jest dzi$ juz powszechnie stosowang w Europie
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sieciowg technologig medialno-komunikacyjng, ktéra osiggneta stadium
popularyzacji, podobnie jak w XIX wieku prasa drukowana, w latach 30.
XX wieku radio, a w latach 60-70. telewizja. Wszystkie wymienione
rodzaje medidw osiggnety juz takie stadium specjalizacji, wiacznie z
Internetem, ktory dostarcza mase wyspecjalizowanych (zwfaszcza
tematycznie) stron czy tez witryn internetowych, portali, tzw. wortali itd.
Kolejny etap rozwoju medidw to juz stadium multimedialne.

2.2. Konwergencja medidw i wptyw Internetu na media tradycyjne w
krajach europejskich

Postepujaca specjalizacja medidéw, objawiajgca sie przede wszystkim w
nieograniczonej niemalze réznorodnosci przekazow medialnych, prowa-
dzi do ,odmasowienia” komunikowania. Znaczy¢ to ma, ze paradygmat
komunikowania masowego ustepuje nowym schematom komuni-
kacyjnym, dajacym wiekszg ,wtadze” jednostce w stosunku do
nadawcow — firm medialnych, ktére jednak ze swojej poteznej wtadzy
tez nie zamierzajg rezygnowac. Epoka nowoczesnosci multimedialnej, w
jakiej przychodzi nam dzisiaj zy¢, powinna by¢ zatem rozumiana
przynajmniej na dwa sposoby, odzwierciedlajgce doskonale te walke o
wtadze nad ludzkimi umystami. Po pierwsze bowiem — jak pisze Maciej
Mrozowski — rozwodj procesu specjalizacji rodzi istotne problemy, z
ktérych najwazniejszy to fragmentacja rynku medidw przy rosnacych
kosztach produkcji przekazéw, a wiec pojawienie sie bariery opta-
calnosci:

,0znacza to, ze szanse przetrwania na rozdrobnionym rynku
maja nadawecy, za ktérymi stoi silny kapitat inwestycyjny. Ow silny kapitat
to przewaznie wielkie korporacje medialne starajgce sie zagospodarowac
wiele nisz rynkowych, rozwijajgc dziatalno$¢ wielu réinych mediéw.
Korporacje te zwykto sie nazywaé¢ multimedialnymi, stagd tez kolejne
stadium rozwojowe proceséw komunikowania masowego, w ktérym
zaczynajg one gra¢ role decydujgcg, mozna okresli¢ jako stadium
multimedialne.

W stadium tym nastepuje odwrdcenie tendencji rozwojowych:
Procesy odsrodkowe, mnozgce media i rozdrabniajace obiegi komu-
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nikacyjne, ustepujg procesom dosrodkowym, tgczacym media i
scalajgcym obiegi komunikacyjne. Przy czym koncentracje instytucji
nadawczych powoduja nie tylko wzgledy ekonomiczne, lecz takze nowa
strategia komunikacyjna, nastawiona na kompleksowg obstuge odbiorcy
w zakresie i na poziomie odpowiadajagcym jego indywidualnym
potrzebom” (Mrozowski 2001: 107-108).

Koncentracja medidéw, czy tez instytucji nadawczych i innych
firm z branzy medialnej, w ramach wielkich koncernéw, jest jednym z
najwazniejszych objawéw multimedialnosci i dgznosci nadawcéw do
utrzymania swej poteznej wtadzy nad umystami odbiorcéw. Ten problem
(omoéwiony szerzej w nastepnym podrozdziale) dotyka wszystkich
krajow, gdzie zatriumfowata gospodarka wolnorynkowa, a wiec
praktycznie catej Europy (z wyjatkiem nielicznych ,0az” gospodarki
centralnie sterowanej lub wypaczonej ,gospodarki oligarchicznej” na
wschodzie kontynentu). Drugi natomiast sposdb rozumienia multime-
dialnosci opiera sie na innym zjawisku, okres$lanym jako konwergencja
medidow (czy tez kanatéw przekazu), dajgcym witasnie odbiorcy wieksze
mozliwosci sterowania wiasnym umystem, na przekér wielkim
korporacjom. Fenomenem tym, jako objawem cyfryzacji, zajat sie juz w
potowie lat 90. XX wieku Nicholas Negroponte, poréwnujgc bity do
atoméw. Warto przytoczy¢ w tym momencie diuzszy fragment z
przemyslen tego naukowca — specjalisty w dziedzinie komputeryzacji,
zatozyciela m.in. organizacji non-profit One Laptop per Child (OLPC):

,By doceni¢ zalety i konsekwencje cyfrowego zycia, wystarczy
sie zastanowi¢ nad rdznicg miedzy atomami a bitami. Mimo ze zyjemy w
erze informacji, to gros informacji jest nam dostarczana w postaci
atomoéw: gazet, czasopism czy ksigzek (...).

Bit nie ma koloru, rozmiaru ani wagi, ale moze podrézowa¢d z
predkoscig Swiatta. Jest to najmniejszy element sktadowy DNA
informacji. Ma dwa stany istnienia: wtgczony/wytgczony, prawda/fatsz,
gbra/dot, czarny/biaty, tak/nie. Z powoddw praktycznych jego stany
oznaczamy jako 0i 1. (...).

Bity zawsze stanowity podstawe obliczer cyfrowych, ale przez
ostatnie dwadziesScia pie¢ lat znacznie rozszerzyliSmy swoj stownik
cyfrowy, aby mdc wigcza¢ don cos wiecej niz tylko liczby. Moglismy
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przetworzy¢ na posta¢ cyfrowa coraz wiecej rodzajow informaciji, takich
jak zapis dZzwiekowy i wideo, nadajgc im postac sekwencji zer i jedynek.
(...)

Gdy wszystkie media bedg cyfrowe, zaobserwujemy natychmiast
dwa podstawowe skutki. Po pierwsze, bity mozna tatwo miesza¢ z sobg i
uzywac wielokrotnie razem lub oddzielnie. Mieszanke dzwieku, wideo i
danych nazwano ,,multimediami”. {(...)

Telewizja to przyktad srodka przekazu, w ktérym inteligencja
znajduje sie u zrédfa. To nadawca decyduje o wszystkim, odbiorca za$s
bierze jedynie to, co mu wystano. {...)

Inteligencja moze znajdowac sie u nadawcy i dziataé¢ tak,
jakbysmy mieli do swej dyspozycji zespét redaktorow — czyli tak, jakby
The New York Times produkowat unikatowa gazete, przystosowang do
naszych indywidualnych potrzeb. W tym wypadku pewna liczba bitéw
zostata wybrana dla nas.

Bity sg filtrowane, przygotowywane i dostarczane do domu,
gdzie mozna je wydrukowaé lub oglada¢ na domowym urzadzeniu
elektronicznym.

W drugim wypadku, gdy nasz system edycji znajduje sie w
odbiorniku, The New York Times wysyta ogromna liczbe bitow, np. 5 tys.
wiadomosci, z ktérych nasz system wybiera kilka, zaleznie od
zainteresowan, przyzwyczajen lub planéw na ten dzien. Tym razem
inteligencja rezyduje w odbiorniku; nieinteligentny nadajnik przesyta za$
te same bity do kazdego.

Przyszto$é nalezy jednak nie do jednej z tych opcji; nalezy do
obydwdch” (Negroponte 2005: 366-372).

Negroponte wskazat wazne oblicza cyfrowej multimedialnosci w
cytowanych wyzej fragmentach ksigzki ,Being Digital”, ktdorg przy-
wotywany w niej The New York Times umiescit na liscie bestselleréw,
zapewne nie tylko dlatego, ze, zdaniem autora tamtej ksigzki, , przysztosé
nalezy do dwdch opcji” — wtadzg dzieli¢ sie majg nadawcy i odbiorcy. Do
publikacji Negropontego, ale tez m.in. Ithiela de Sola Pool, odwotywat sie
Henry Jenkins w swojej znanej ksigzce ,Kultura konwergencji”,
zauwazajac, ze: ,Nowe technologie medialne umozliwity tym samym
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tresciom przeptyw réznymi kanatami i przyjmowanie wielu réznych form
w punkcie odbioru” (Jenkins 2007: 16). Karin Wenz, rozwazajgc na temat
elektronicznej reprodukcji tekstu, podkresla natomiast, ze za pomoca
komputera z tatwosciag mozna transponowaé pismo (czyli skonczony
zasob znakdéw) w alfabet binarny, co stanowi podstawe digitalizacji
pisania. | dodaje: ,Tymczasem stato sie juz mozliwe przedstawianie
cyfrowe wszystkich sygnatow mechanicznych, elektrycznych i optycz-
nych. Digitalizacja réoznych mediow juz sie dokonata” (Wenz 2008: 117).
W konsekwencji mozliwa jest ich konwergencja i tworzenie multime-
dialnych platform komunikacyjnych w réznej postaci. Dlatego tez pewien
student przedsiebiorczosci z Berlina, niejaki W. Séren Oberhof, wpadt na
pomyst portalu internetowego Niiu.de, w ktérym mozna dobraé sobie
dziaty z ponad 20 rdéinych gazet i stworzy¢ dla siebie w ten sposdb
»idealng gazete”. Na 1 grudnia 2009 roku zaplanowano natomiast
inauguracje podobnego projektu ,Personal News”, dostepnego w
Niemczech, a potem takze w Szwajcarii. Obydwa dzienniki nowego typu
majg tez zawieraé¢ dodatkowe strony z reklamami i ogtoszeniami dobra-
nymi indywidualnie do profilu czytelnika (Domagata-Pereira 2009b). Oto
namacalny (cho¢ zarazem wirtualny) efekt tego, o czym pisali — miedzy
innymi — cytowani wyzej naukowcy.

Stynny socjolog hiszpanskiego pochodzenia, Manuel Castells,
podkresla z kolei, ze multimedia wspierajg wzorce spoteczno-kulturowe,
charakteryzujgce sie nastepujgcymi cechami: po pierwsze — szerokim
zroznicowaniem spotecznym i kulturowym, prowadzacym do segmen-
tacji uzytkownikdéw, czytelnikéw, widzéw, stuchaczy; po drugie — wzras-
tajacg stratyfikacja spoteczng uzytkownikéw, determinowang przez
klase, rase, ptec i kraj; po trzecie — integracjg wszystkich przekazow we
wspolny wzér poznawczy. Wreszcie — pisze Castells: ,byé moze
najwazniejszg cechg multimediow jest to, ze witgczajg one w obreb
swojej domeny wiekszos$¢ ekspresji kulturowych, w catym ich zrézni-
cowaniu. Ich nastanie jest réwnoznaczne z zakonczeniem podziatu, a
nawet rozréinieniem, na media audiowizualne i media drukowane,
kulture popularng i kulture wysoka, rozrywke i informacje, edukacje i
perswazje. Wszystkie ekspresje kulturowe, od najgorszej do najlepsze;j,
od najbardziej elitarnej do najbardziej popularnej, wkraczajg razem w
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ten cyfrowy wszechswiat, ktéry tgczy w gigantycznym ahistorycznym
hipertekscie przeszte, terazniejsze i przyszte manifestacje umystu komu-
nikacyjnego. Tym samym, konstruujg one nowe Srodowisko symbo-
liczne. Czynig one wirtualno$¢ naszg rzeczywistoscig” (Castells 2007: 376-
377).

Witasnie w tej wirtualnej rzeczywistosci znalazty sie media zwane
dzi$ tradycyjnymi, czyli prasa drukowana i elektroniczne media masowe:
radio i telewizja. Brytyjski medioznawca Denis McQuail pisze jednak:
,Tradycyjne media bronig sie, i to skutecznie, przed wyzwaniami, jakie
stawiajg przed nimi nowe technologie. By osiggna¢ synergie i unikngé
konkurencji, kolonizujg i przejmujg nowe media. Granica miedzy nowymi
a starymi mediami zaciera sie” (McQuail 2007: 525). Zacieranie tejze
granicy wida¢ doskonale na przyktadzie radia, ktére w epoce cyfryzacji i
Internetu uzyskato mozliwos¢ znacznego poszerzenia swojej oferty.
Przestato tez by¢ pojmowane tylko jako ustuga linearna z tradycyjng
raméwka, wprowadzajgc ustugi typu on demand, by stuchacz mégt sam
dobierac sobie najlepszag dla siebie muzyke czy audycje. Do stuchania
radia stosuje sie dzi$ rézne urzadzenia odbiorcze. Testowane sg tez rézne
standardy naziemnego radia cyfrowego, jak: DAB, DMB-T, DVB-T, DVB-H.
Coraz wiekszg popularnoscig cieszy sie radio odbierane przez telefon
komdrkowy — w Wielkiej Brytanii przekroczyto juz poziom 3 milionéw
odbiorcéow. Funkcjonuje tez radio satelitarne oraz internetowe, oferujgce
w Europie takie ustugi, jak: Radio Stream, Web Stream, Radio on
Demand, E-Radio, i-Radio, Blog-Radio czy Podcasting. Dajg one
mozliwo$¢ stuchania radia przez Internet, wybierania audycji czy
utwordw i stuchania ich o dowolnej porze, poszukiwania informacji o
nadawanej muzyce, kupowania i pobierania utworéw (np. w formacie
mp3) itp. W epoce cyfryzacji medidw przemyst radiowy w Europie
znajduje sie w dobrym stanie, a jego roczne obroty szacuje sie na 10
miliardéw euro (Jedrzejewski 2009).

Internet umozliwia dzi$ takze odbiér programu telewizyjnego, a
bardzo czesto odnalezé mozna kroétkie filmy wideo na réznych witrynach
internetowych, miedzy innymi na stronach WWW gazet czy stacji
radiowych i telewizyjnych, nie wspominajgc o stronie YouTube.com,
ktéra stuzy jako globalna platforma plikow wideo, tworzona przez
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samych internautéw. Przed powaznym wyzwaniem stajg zwtaszcza
telewizyjni nadawcy publiczni, o czym przekonuje m.in. Alicja Jaskiernia:
»Jednym z czynnikéw, ktéry przesadzi o perspektywach rozwojowych
mediéw publicznych jest to, czy zdotfajg dostosowaé sie do wymogdéw
wyscigu technologicznego, jaki ma miejsce na rynkach medialnych.
Trzeba bedzie bowiem uwzgledni¢ tendencje miedzynarodowe] polityki
telekomunikacyjnej, a takze konsekwencje, jakie nowe technologie
medialne niosg dla aspiracji kulturowych spoteczenstw” (Jaskiernia 2006:
303).

Konwergencja medidow zaciera granice pomiedzy prasg, radiem i
telewizja. Tomasz Goban-Klas wyjasnia ponadto: ,,Zamiast tradycyjnego
podziatu na telekomunikacje, media masowe i urzgdzenia informatyczne,
mamy nowe urzadzenia techniczne multimedialne oraz nowe formy
kulturowe, ktérych przyktadem jest portal internetowy” (Goban-Klas
2005: 146). Oto witasnie w portalu internetowym, dajmy na to w
najpopularniejszym w tej chwili w Polsce portalu informacyjnym Onet.pl,
odnajdziemy informacje tekstowe, odnosniki (hipertagcza) do poje-
dynczych artykutow lub catych tytutéw prasowych, relacje filmowe (pliki
wideo), prognoze pogody, notowania gietdowe, mamy mozliwosé
zrobienia zakupdw, udziatu w aukcjach czy tzw. czatach internetowych,
grania w gry on-line, poszukiwania przyjazni lub nawet mitosci, czytania
i/lub pisania tzw. blogéw internetowych, wysytania poczty elektro-
nicznej, czy tez poszukiwania informaciji, zdje¢, plikéw dzwiekowych czy
wideo z rdéinych dziedzin zycia, posegregowanych w katalogach:
aktualnosci, biznes, erotyka, firmy, gry, motoryzacja, muzyka, rozrywka,
sport, turystyka, zdrowie itd. Dla kazdego co$ interesujgcego — jak sie
wydaje, bez ograniczen. Oto objaw konwergencji medialnej: tech-
nologicznej i tematycznej, z wtadzg dzielong miedzy nadawce i odbiorce.

Podobne portale (w Polsce pierwsza byta Wirtualna Polska,
wp.pl, zatozona w 1995 r.) powstaty wczesniej lub pdzniej takze w innych
krajach europejskich, zmuszajagc media tradycyjne do tworzenia
wiasnych stron internetowych. Tym sposobem, w Polsce powstat trzeci
portal internetowy, Interia.pl, zwigzany z najpopularniejszg stacja
radiowg w kraju RMF FM. ,Gazeta Wyborcza” stworzyta natomiast portal
Gazeta.pl, a dzi$ juz prawie kazdy dziennik w Polsce, wiacznie z tytutami
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lokalnymi, ma swojg wersje internetowa. Najpopularniejsze witryny
wsrod polskich internautéw, czyli uzytkownikdéw Internetu, pokazuje
Tabela 4. Z danych wynika, ze portale wielofunkcyjne, jak wtasnie
Onet.pl, Wirtualna Polska, Interia.pl, 02.pl czy Gazeta.pl cieszg sie
szczegblng popularnoscig, choé na pierwszym miejscu znajduje sie
najpopularniejsza na $wiecie wyszukiwarka internetowa Google, a w
pierwszej pigtce sg jeszcze dwa specjalistyczne portale: spotecznosciowy
Nasza-klasa.pl (polski fenomen) oraz aukcyjny Allegro.pl. Wsrdd witryn o
charakterze stricte informacyjnym dominujg jednak wspomniane portale
wielofunkcyjne, samodzielne (pod wzgledem redakcyjnym) lub
powigzane z tradycyjnymi mediami.

Tabela 4. 10 najpopularniejszych witryn wsréd polskich uzytkownikow

Internetu.
Witryna Liczba Liczba odston (w Opis
uzytkownikow tys.)
1. | Google 13 343 498 3668 185,3 | Wyszukiwarka internetowa
2. | Onet.pl 9541016 3 546 795,7 | Portal wielofunkcyjny
3. | Wirtualna 8571114 2 264 811,0 | Portal wielofunkcyjny
Polska
4. | Nasza-klasa.pl 8410738 11 846 191,3 | Portal spotecznosci owy
5. | Allegro.pl 8108 961 4 476 196,6 | Portal aukcyjny
6. | Interia.pl 7 497 929 1176 891,2 | Portal wielofunkcyjny
7. | 02.pl 7 405 572 1172 830,3 | Portal wielofunkcyjny
8. | Gazeta.pl 6926 703 671 954,9 | Portal zwigzany z ,Gazetg
Wyborczg”
9. | YouTube.com 6910 240 969 906,6 | Otwarty portal plikéw wideo
10. | Wikipedia.org 6 068 858 197 164,5 | Otwarta encyklopedia
internetowa

Na podst. danych badania Megapanel PBI/Gemius z grudnia 2008 r.,

opublikowanych w dodatku do miesiecznika ,Press”, ,Magazyn ekstra”, nr
18, marzec 2009, pt. ,Internet 2009”.

Tradycyjne tytuty prasowe — w Polsce i w innych krajach euro-
pejskich — stworzyly swoje witryny internetowe, ale powstawacé zaczety
takze samodzielne redakcje internetowe — dzienniki bez wersji dru-
kowanych. Podobnie jak kiedy$ powstawal zaczety redakcje radiowe,
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uniezalezniajac sie od prasy, a potem redakcje nadawcéw telewizyjnych,
tak w ostatnim czasie przybywa nowych redakcji internetowych, samo-
dzielnych badz zwigzanych z konkretnymi tytutami prasowymi. Niektére
dzienniki stworzyty oddzielne redakcje internetowe, a inne, w ramach
oszczednosci, ograniczajg sie do publikowania w Internecie tresci z
wydan drukowanych, wzbogacone czasami dodatkami w postaci plikow
wideo czy foréw internetowych. Internet stat sie zatem, z jednej strony,
kolejnym technologicznym wyzwaniem dla prasy, po radiu i telewizji, a z
drugiej strony, multimedialng platforma, dajaca tradycyjnym mediom
wieksze mozliwosci komunikacyjne.

Jakie sg zatem gtéwne walory internetowych dziennikéw w
poréwnaniu z tradycyjnymi wydaniami drukowanymi? Po pierwsze,
wydawcy oszczedzajg na druku i kolportazu, majac dzieki sieci Internet
zapewniong automatycznie ,dystrybucje globalng” (przynajmniej w
odniesieniu do ,podtgczone]” czesci Swiata); po drugie, czytelnik poprzez
Internet dociera do wybranych tytutéw, nie troszczac sie o dostepnosc
wersji drukowanej w kiosku czy tez nie przejmujac sie opdznieniami w
przypadku prenumeraty; po trzecie, Internet daje mozliwos¢ ciagtej
aktualizacji informacji wraz z wizualizacjami i innymi formami komu-
nikacji, w tym interaktywnymi w postaci foréw czy tzw. czatéw. Mozna
wymienia¢ jeszcze inne walory Internetu w poréwnaniu z prasg
tradycyjng, ale na podkreslenie zastuguje przynajmniej jeszcze jeden,
zwigzany z ekologig: na produkcje dziennikéw internetowych nie
potrzeba wycina¢ tysiecy drzew (Sajna 2009a). Oczywiscie, to nie
ekolodzy zdecydujg o wycofaniu z rynkow wersji drukowanych prasy,
lecz wydawcy, kierujacy sie logikg biznesowa. Logika ta za$ opiera sie na
prostej zasadzie: prasa drukowana ukazuje sie tak diugo, jak diugo
czytelnicy ja kupujg, a reklamodawcy chca sie w niej reklamowaé, co tez
uzaleznione jest od wynikdéw czytelnictwa. Te za$ uzaleznione sg miedzy
innymi od strategii wydawcéw — jesli beda oni inwestowaé w ulepszanie i
unowoczesnianie wersji drukowanych, to oddala¢ bedzie sie widmo jej
catkowitego zaniku. Co ciekawe, w Japonii, a wiec kraju bardzo zaawan-
sowanym w dziedzinie komputeryzacji i rozwoju szerokopasmowego
Internetu, ukazujg sie dzienniki o najwyzszych naktadach i wskaznikach
sprzedazy na s$wiecie. ,Yomiuri Shimbun” ma naktad ok. 10 milionéw
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egzemplarzy, ,,Asahi Shimbun” ok. 8 milionéw, a ,,Mainichi Shimbun” ok.
4 milionow (Merklejn 2008). W Europie jednak, mimo nadal wysokich
wskaznikow sprzedazy wielu tytutéw (zwtaszcza tabloidéw), sytuacja
ekonomiczna prasy drukowanej pogarsza sie, miedzy innymi wtasnie
wskutek ekspansji Internetu.

Na ciggte spadki sprzedazy narzekaja wydawcy prasy we Frangji,
w tym najwiekszych dziennikéw, jak ,Le Monde”, ,Le Figaro”, ,lLa
Libération” czy najpoczytniejszego francuskiego dziennika, wydawanego
w Rennes ,Ouest-France”, ktéry zredukowat sie¢ korespondentéw
terenowych na rzecz serwiséw internetowych. Sukcesem pochwali¢ sie
moze za to gtéwny francuski dziennik ekonomiczny , Les Echos”, ktérego
wydanie elektroniczne (lesechos.fr) osiggneto status lidera wsréd
francuskich medidw jesli chodzi o liczbe odwiedzin on-line. Ten dziennik
internetowy czerpie zyski przede wszystkim z reklam (chetnie
zamieszczanych na jego stronie ze wzgledu na jej popularnosé, tematyke
ekonomiczno-biznesowg i wysoki status spoteczny przecietnego czytelni-
ka — menedzerowie, przedsiebiorcy, prezesi spotek itp.), ale tez ze sprze-
dazy tresci, w tym materiatéw archiwalnych czy bilanséw przed-
siebiorstw. ,Les Echos” jest tez pierwszym dziennikiem we Francji (i
drugim w Europie, po belgijskim dzienniku ,De Tijd”), ktéry wprowadzit
e-paper, a wiec specjalne urzadzenie wraz z odpowiednim oprogra-
mowaniem do czytania elektronicznej wersji dziennika (Ndiaye 2009).

Gdy mowa o nowych mediach, Francja wydaje sie krajem
paradokséw. Z jednej strony, wskazniki dostepnosci do Internetu sg tam
relatywnie niskie w pordwnaniu z innymi krajami europejskimi o
podobnym poziomie rozwoju spoteczno-ekonomicznego, za$ sami
Francuzi wykazywali z reguty dos¢ konserwatywne podejscie do nowych
technologii, jak telefon, telewizja kolorowa czy wideo, przez co ich
rozpowszechnianie przebiegato wolniej niz u sgsiadow. Z drugiej jednak
strony, to witasnie we Francji pojawit prototyp Internetu, zwany
Minitelem, wprowadzony na krajowy rynek w 1984 roku, zdobywajac
niezwyktg popularnosé wsréd Francuzow. W potowie lat 90. XX wieku
ten prosty system sieciowy oferowat 23 tysigce ustug, wystawiajac
rachunki na 7 miliardow frankow dla 6,5 miliona obstugiwanych termi-
nali, ulokowanych w co czwartym gospodarstwie domowym. Byto to
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mozliwe dzieki zaangazowaniu rzadu, ktéry za posrednictwem panistwo-
wego przedsiebiorstwa telekomunikacyjnego France Telécom dtugo
subsydiowat ten system. Popularno$¢ Minitelu przyczynita sie do sto-
sunkowo wolnego wprowadzania Internetu we Francji, cho¢ dzi$ France
Telécom, podobnie jak portal Wanadoo (wtasnos¢ Orange), zalicza sie do
najpowazniejszych konkurentéw na $wiatowym rynku internetowym
(Charon 2004, Castells 2007). Francja stata sie tez pionierem jesli chodzi
o technologie e-paper, bowiem belgijski ,De Tijd” po eksperymentach
porzucit projekt, a ,Les Echos” nadal oferuje swoim czytelnikom te
nowatorska ustuge. Niemniej, Belgia wyprzedza Francje gdy wzigé pod
uwage dostepnosc do Internetu, nie wspominajac o sgsiadujgcej z Belgia
Holandii, z ktorg rywalizujg dzi$ jedynie kraje skandynawskie, no i
europejski lider — Islandia o populacji nieco ponad 300 tys. mieszkarncéow
(zob. Tabela 3.).

W Holandii najpopularniejszy wsréd internautéw jest dziennik
,De Telegraaf”, a wtasciwie jego witryna internetowa, dla ktdrej
gtéwnym konkurentem jest portal informacyjny NU.nl. Do nowej
multimedialnej rzeczywistos$ci dostosowali sie takze nadawcy telewizyjni
— sukcesem finansowym okazaty sie internetowe aplikacje (np. grupy
dyskusyjne wraz z gtosowaniem on-line czy poprzez sms) kontro-
wersyjnego reality show ,Big Brother”, ktéry wtasnie w Holandii zaczynat
swojg ,Swiatowa kariere” (Brants 2004). Strategie multimedialne
stosowane sg tez przez tradycyjne media w Skandynawii. Witryny
internetowe trzech najwazniejszych dziennikéw opiniotwdrczych w Danii
sg W pierwsze]j pietnastce najpopularniejszych witryn w tym kraju, zas w
pierwszej dziesigtce sg takze strony dwdch dunskich nadawcéw publi-
cznych — DR i TV-2. Takie w Finlandii, witryny gtdwnego dziennika
opiniotwdrczego ,Helsingin Sanomat” oraz nadawcéw telewizyjnych
MTV-3 i YLE zaliczajg sie do najczesciej odwiedzanych w kraju, cho¢
najpopularniejsze sg strony nalezace do firmy Sonera, grupy Jippii oraz
Microsoftu. W sasiedniej Szwecji liderem pozostaje portal MSN.se, czyli
krajowa wersja portalu amerykanskiego giganta Microsoft, cho¢ silng
pozycje ma tez strona dziennika ,Aftonbladet”, podobnie jak w Norwegii
strona najpopularniejszego dziennika ,VG” (Mortensen 2004, Osterlund-
Karinkanta 2004, Hultén 2004, @stbye 2004).
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W krajach skandynawskich od lat notuje sie najwyzsze wskazniki
czytelnictwa prasy, stad interesujgce wydaje sie badanie
przeprowadzone w Szwecji przez Annike Bergstrom w celu odpowiedzi
na pytanie, jak pojawienie sie Internetu wptyneto na czytelnictwo prasy
w tym kraju. W kolejnych latach, od 1998 do 2004 roku, sprawdzano, jaki
odsetek osdb wyksztatconych (lub ksztatcgcych sie) w wieku 20-39 lat,
korzystajgcych z Internetu przynajmniej kilka razy w tygodniu,
wykorzystuje poszczegdlne rodzaje medidw informacyjnych. Wyniki
wskazujg, ze najwazniejszym zrédtem informacji pozostaje nadal lokalna
prasa poranna, cho¢ wskaznik odpowiedzi pozytywnych spadt w
badanym okresie z 76 proc. (przy najwyzszym poziomie — 85 proc. w
1999 r.) do 64 proc. w roku 2004, a informacji telewizyjnych z 47 do 38
proc. Spadt takze udziat informacji radiowych, zas wykorzystanie
Internetu jako zrodta informacji wzrosto w badanym okresie z 34 do 54
proc. w 2004 roku (Bergstrom 2006). Widaé zatem wyraznie, ze Internet
w Szwecji, ktdéra nie jest przeciez w Europie wyjgtkiem, odbiera
czytelnikow, stuchaczy i telewidzéw tradycyjnym mediom.

W Niemczech, a wiec w kraju takze zaliczanym do lideréow jesli
chodzi o wskazniki czytelnictwa prasy, lata 2001-2003 okreslano nawet
okresem ,umierania gazet” jako kryzysu branzy prasowe;j,
spowodowanego spowolnieniem w niemieckiej gospodarce. Z prasy
znika¢ zaczety reklamy i ogtoszenia — coraz wiecej trafiato za to do
Internetu (Ociepka 2008). Internet przejmowac zaczat znaczgcg czescé
tzw. tortu reklamowego, ale tez konsumentéw mediow. Zmusito to,
rzecz jasna, tradycyjne media do ekspansji w sieci, dzieki czemu na
przyktad prestizowy dziennik , Frankfurter Allgemeine Zeitung” zwiekszyt
swoj zasieg i mozliwosci komunikacyjne za posrednictwem strony
FAZ.de. Sposréd nadawcéw telewizyjnych najwiekszg popularnoscia
cieszg sie witryny internetowe RTL.de, Satl.de czy publicznego nadawcy
z Pdétnocnej Nadrenii-Westfalii WDR, wdr.de (Kleinsteuber 2004).
Niemieckie media docierajg, dzieki Internetowi, szybko i darmowo takze
do o0sdb postugujacych sie jezykiem niemieckim w innych krajach, np. w
Austrii czy Szwajcarii, gdzie odsetek uzytkownikéw Internetu jest
aktualnie prawie o 10 punktdow procentowych wyzszy niz w Niemczech
(zob. Tabela 3.). Pierwszg natomiast gazetg niemieckojezyczng w
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Internecie byt austriacki ,,Der Standard”, obecny w sieci juz od 2 lutego
1995 roku (Ociepka, Ratajczak 2000).

To jednak w niemieckim Dreznie, w fabryce Plastic Logic,
wytwarzane jest dzisiaj urzadzenie, ktére zagrozi¢c ma elektronicznemu
czytnikowi ksigzek (tzw. e-books) i prasy, produkowanemu w Stanach
Zjednoczonych pod nazwa Amazon Kindle. Drezdenski e-paper
przypomina 10-calowy ekran dotykowy, ma zaledwie 0,4 mm grubosci,
wazy niecate 500 g i ma tylko jeden przycisk — do witgczania i wytgczania
czytnika. Jak pisze Katarzyna Domagata-Pereira (2009a), urzgdzenie ma
doprowadzi¢ do przetomu na rynku prasowym gtéwnie dzieki ekranowi o
wielkosci zblizonej do formatu A4, co potwierdzity tez testy przepro-
wadzone przez Deutsche Telekom AG. Natomiast badania Instytutu
Badania Opinii Publicznej Forsa wskazaty, ze juz 2,2 min Niemcéw
zainteresowanych jest kupnem wyswietlacza z elektronicznym papierem.
Na razie ,Frankfurter Allgemeine Zeitung” sprzedaje ok. 5 tysiecy
egzemplarzy w formacie e-paper, gtéwnie poprzez czytnik Amazona.
Plastic Logic, ktory ma siedziby w amerykanskiej Dolinie Krzemowej, w
Cambridge i w Dreznie, zamierza w pierwsze] kolejnosci zdobyé rynek
amerykanski, a potem europejski.

E-paper taczy w sobie walory dziennika internetowego (m.in.
interaktywnos¢ oraz dostosowanie do potrzeb odbiorcy) oraz dziennika
drukowanego (tatwos¢ przenoszenia i czytania). Dla wydawcéw tego
typu rozwigzanie oznacza redukcje kosztéw zwigzanych z drukiem i
kolportazem, wiec w wielu krajach europejskich trwajg prace nad tym
innowacyjnym urzgdzeniem. W pierwszy w Europie eksperyment zaan-
gazowany byt wspomniany belgijski dziennik ekonomiczny ,,De Tijd” wraz
z firmg Philips, dwoma agencjami reklamowymi oraz instytutem ba-
dawczym IBBT. W nowy projekt europejski, pod nazwg DigiNews, zaan-
gazowane sg dzienniki i organizacje prasowe z Francji (,Le Monde”),
Holandii (,De Telegraaf”), Belgii i Szwecji oraz brytyjski nadawca
publiczny BBC (Paulussen 2006). Na razie trzy dzienniki europejskie
mozna czyta¢ za pomocg amerykanskiego Amazon Kindle: niemiecki
,F.A.Z”, francuski ,Le Monde” oraz irlandzki , The Irish Times”, ktérego
strona internetowa cieszy sie zresztg w Irlandii najwiekszg popularnoscia
sposréd wydan internetowych dziennikéw.
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,The Irish Times”, podobnie jak brytyjski , The Times” i inne
prestizowe dzienniki opiniotwdrcze z wysp brytyjskich, udostepniajg
internautom znacznie wiecej tresci i ustug niz wydania papierowe. Na
przyktadzie witryn tych dziennikéw, ale tez innych tytutéw europejskich,
widaé wyraznie, na czym polega konwergencja mediéw. Multimedialne i
interaktywne mozliwosci wida¢ bardzo dobrze na stronach: TimesOnline
(thetimes.co.uk), gdzie mozna odnalezé m.in. podcasty (czyli pliki
dzwiekowe lub filmowe publikowane na stronach internetowych) z
ostatnich wydarzen, zwtaszcza w formacie wideo; Independent.co.uk,
gdzie mozna m.in. stucha¢ Radio Travel; ,Financial Times” (ft.com), gdzie
mozna m.in. zamoéwic specjalne ustugi finansowo-biznesowe na telefon
komorkowy; Telegraph.co.uk, gdzie mozna czytac i pisa¢ blogi, ale tez
obejrze¢ m.in. najnowsze pokazy mody, zakupié odziez albo tez zamdwié
najnowsze wiadomosci ze Swiata mody z ostatniego tygodnia wysytane
na poczte elektroniczng; Guardian.co.uk, gdzie Digital Archive daje
mozliwo$¢ odszukania reprodukcji stron, artykutéw czy reklam opu-
blikowanych w dzienniku ,The Guardian” od 1821 roku! To tylko
niektére z bardzo wielu mozliwosci multimedialnych, jakie dajg inter-
nautom wydania internetowe prestizowych brytyjskich dziennikéw.

James Curran and Jean Seaton podkreslali jednak na poczatku
XXI wieku, ze w Wielkiej Brytanii, jak i w innych krajach, raczej obserwuje
sie proliferacje roinych technologii komunikacyjnych, a nie ich
konwergencje, bo w przeciethym gospodarstwie domowym odnalez¢
mozna telewizje kablowg czy satelitarng, gry komputerowe czy
telewizyjne, Internet, telefony komérkowe, radio, kamery, DVD etc.
Konwergencja technologii komunikacyjnych to — ich zdaniem — kwestia
przysztosci i choé cyfryzacja wskazuje odpowiednig droge, to sg jeszcze
»przeszkody do pokonania”, takze w Wielkiej Brytanii (Curran, Seaton
2003: 282-283). Co ciekawe, to witasnie w Wielkiej Brytanii proces
cyfryzacji telewizji posuwa sie najszybciej w Europie. W 2005 roku juz
ponad 66 procent gospodarstw domowych byto wyposazonych w tym
kraju w odbiorniki DTV (Digital TV), podczas gdy kolejne kraje w tym
»cyfrowym wyscigu” miaty duzo nizsze wskazniki i tylko cztery z nich
przekroczyty 30 procent: Szwecja — 43.8, Irlandia — 39.6, Norwegia — 37.6
i Finlandia — 32.3. Wiasnie w 2005 roku Komisja Europejska
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zarekomendowata rok 2012 jako ostateczny termin catkowitego przejscia
na cyfrowe nadawanie telewizji w krajach Unii Europejskiej. W niek-
térych panstwach uznano ten termin za mato realny, lecz wszedzie
trwajg prace, by w nieodlegtym czasie nastgpit ostateczny Digital
Switchover (losifidis 2006).

Takze nadawcy publiczni zaangazowani sg w proces cyfryzacji, w
tym brytyjska BBC, ktéra na poczatku XXI wieku chwalita sie, ze jej strona
internetowa (BBC.co.uk) jest europejskim liderem, bo w samym miesigcu
marcu 2002 roku odwiedzano jg pono¢ 614 miliondw razy (Tunstall
2004). Bez wzgledu na to, czy rzeczywiscie BBC Online pozostaje
europejskim liderem, jej popularnosé¢ wsrdd brytyjskich i europejskich
internautéw zastuguje na uznanie, ale tez multimedialna oferta bryty-
skiego nadawcy publicznego jest bardzo bogata, co daje mu jeszcze
wiekszg mozliwos$¢ realizacji swojej publicznej misji (Klontzas 2006).
Rowniez inne publiczne korporacje radiowo-telewizyjne z krajow
europejskich poszerzaja swojg oferte, wykorzystujgc interaktywne moz-
liwosci nowych technologii. Wtoska RAI, pomimo duzo nizszych wskaz-
nikdw, zaréwno dotyczacych cyfryzacji telewizji naziemnej jak i dos-
tepnosci do Internetu, niz w Wielkiej Brytanii i innych krajach
kontynentu, rdwniez inwestuje w ustugi cyfrowe i internetowe. Matthew
Hibberd (2008) wymienia trzy dziatania strategiczne RAIl: po pierwsze,
tworzenie nowych kanatéw satelitarnych i naziemnych nadawanych w
formacie cyfrowym; po drugie, rozwdj dziatan komercyjnych, wiacznie z
nowymi spétkami dziatajgcymi w branzy telefonii komorkowej i
Internetu; oraz po trzecie, zwiekszanie liczby partneréw biznesowych w
celu poszukiwania nowych mozliwosci synergii. Takze hiszpanska
publiczna korporacja radiowo-telewizyjna RTVE inwestuje w nowe
technologie, choé¢ zaréwno we Wioszech, jak i w Hiszpanii, nadawcy
publiczni nie cieszg sie szczegdlnym zaufaniem ze wzgledu na ich
wyrazne upolitycznienie.

Wiekszg niezaleznoscig oraz zaufaniem i popularnoscig wsréd
internautdéw cieszy sie dziennik ,,El Mundo”, ktérego strona internetowa
(elmundo.es) w czerwcu 2009 roku zanotowata 68.884.094 wizyt —
najwiecej spo$réod medidw informacyjnych w Hiszpanii. Cho¢ wersja
drukowana dziennika ,El Pais” sprzedaje sie lepiej niz ,EI Mundo”, to
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jednak w Internecie prym wiedzie EIMundo.es. Duzg popularnosé zyskaty
wsrod Hiszpanow takze nowe dzienniki internetowe (te bez wers;ji
drukowanych, jak ElConfidencial.com czy LibertadDigital.com) oraz
strony najwazniejszych tytutdw regionalnych oraz gratisowego ,20
Minutos”. Oto wyniki kilku sposréd najpopularniejszych wsréd hisz-
panskich internautow dziennikdw réznych kategorii (czerwiec 2009 r., na
podst. danych OJDinteractiva):

EIMundo.es (strona krajowego dziennika ,El Mundo”) —

68.884.094 wizyt 20minutos.es (strona dziennika gratisowego

,20 Minutos”) — 22.586.704

LaVanguardia.es (strona katalonskiego dziennika ,La

Vanguardia”) — 7.707.917

ElConfidencial.com (dziennik internetowy) — 7.503.087

LibertadDigital.com (dziennik internetowy) — 7.396.107

LaVozdeGalicia.es (strona galicyjskiego dziennika , La Voz de

Galicia”) — 4.458.267

Publico.es (strona krajowego dziennika ,Publico”) — 3.884.532.

Takze w sasiedniej Portugalii pojawity sie dzienniki internetowe
— pierwszy byt ,Diario Digital”, dostepny na najpopularniejszym
portugalskim portalu Sapo.pt. Niemniej, Hiszpania wyprzedza znaczaco
Portugalie, pomimo wysitkdw kolejnych portugalskich rzgddéw, gdy wzigc
pod uwage wskazniki dostepnosci do Internetu (zob. Tabela 3.). Juz w
1997 rzad w Lizbonie przygotowat ,Zielong Ksiege Spoteczenstwa
Informacyjnego”, a Ministerstwo Nauki i Technologii przyjeto za cel
dostarczenie Internetu do wszystkich szkét, uniwersytetéw, bibliotek i
centréw badawczych. Kolejny projekt rzgdowy, pod nazwg , Komputer
dla kazdego”, miat zwiekszy¢ dostep do Internetu w domu. Efekt jest
widoczny, bo w 1997 roku tylko 2,2 proc. Portugalczykdw korzystato z
Internetu w domu, w 2002 roku juz 23,3 (Pinto, Sousa 2004), za$ dane z
2009 roku wskazujg okoto 40 procent. To jednak bardzo mizerny rezultat
w porownaniu z innymi krajami Europy, a zwtaszcza Unii Europejskiej,
gdzie gorzej wypadajg tylko, Rumunia, Butgaria i Malta.

W Estonii réwniez w roku 1997 przedsiewzieto (z wiekszym
sukcesem niz w Portugalii) specjalny ekonomiczny, technologiczny i
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edukacyjny program w celu budowania nowoczesnego i konkuren-
cyjnego ,e-panstwa” (e-state). Estonczycy bardzo szybko przekonali sie
do tzw. e-bankingu, czyli ustug bankowych on-line, a w 2007 roku jako
pierwszy nardd na Swiecie gtosowali na szerokg skale przez Internet (z
domowych komputeréow) w wyborach parlamentarnych (oddali 30.243
gtosy on-line przy tacznej liczbie gtoséw 550.213). Estonia nalezy tez do
Swiatowych liderow jesli chodzi o zaawansowanie nowoczesnego sys-
temu e-government, czyli elektronicznej administracji (Charles 2009).
Kraj ten ma tez najwyzszy odsetek uzytkownikéw Internetu sposréd tzw.
nowych cztonkéw Unii Europejskiej, czyli panstw przyjetych w 2004 roku
i pdiniej (zob. Tabela 3.). Rowniez w pozostatych krajach tego regionu
Internet staje sie coraz bardziej popularny, a media tradycyjne, w tym
dzienniki, czasopisma, radio i telewizja, docierajg do internautéw
poprzez coraz bardziej rozbudowane strony www, wykorzystujgc
internetowe mozliwosci do multimedialnej i interaktywnej komunikacji.
Wydaje sie, ze mniej rozwiniete sg strony internetowe mediéw
tradycyjnych w Grecji, w ktérej przeciez nadal — tak jak w epoce
starozytnosci — uzywa sie alfabetu greckiego, niezbyt powszechnego w
komputeryzacji i Internecie. Na stronach greckich dziennikéw litery
alfabetu tacinskiego pojawiajg sie w pewnych okresleniach typowych dla
stownika nowych medidw. Na przyktad na stronie dziennika ,Ta Nea”
(tanea.gr) pojawia sie winieta ,Ta Nea Online” (akurat w przypadku
tytutu tego dziennika zapis w obydwu alfabetach jest identyczny, ale
stowo ,online” jest juz zapisane ewidentnie w alfabecie tacinskim), a pod
nig siedem tzw. zaktadek, z ktérych trzy (m.in. archiwa i fotoreportaz) sg
zapisane greka, a cztery w alfabecie tacinskim: video, blogs, forum i shop.
Oto przyktad jeszcze jednego rodzaju konwergencji — alfabetycznej —
widocznej w sieci internetowej w przypadku kolebki europejskiej
cywilizacji, czyli Grecji. Dwoje badaczy z Uniwersytetu Arystotelesa w
Salonikach przeanalizowato ewolucje stron internetowych trzech
greckich dziennikdbw o najwyzszych naktadach, czyli ,Ta Nea”,
,Eleftherotypia” i ,Ethnos”, by stwierdzi¢ zapdznienie dziennikarstwa on-
line w tym kraju. Do 2003 roku strony www tych dziennikéw byty tylko
replikami wydan drukowanych, by dopiero w 2005 roku przejgé cechy
charakterystyczne dla dziennikéw internetowych, jak chocby inter-
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aktywnos$é. Niemniej, ma ona tam raczej charakter incydentalny, a
strony internetowe nadal traktowane sg w tym kraju — zdaniem greckich
badaczy — jako dodatek, a nie autonomiczny produkt. Co ciekawe,
pierwsze reklamy na stronie dziennika ,, Ta Nea”, ktéry uchodzi za lidera
innowacji w tym sektorze, pojawity sie dopiero w 2006 roku, co
potwierdza brak przekonania wtascicieli prasowych do potencjatu
nowych mediéw (Spyridou, Veglis 2006). Na koniec pierwszej dekady XXI
wieku mozna jednak odnotowaé w Grecji znaczacy progres, a strona
internetowa dziennika ,Ta Nea” to juz nowoczesna multimedialna
witryna.

Grecja pozostaje europejskg kolebkg demokracji, w przeci-
wienstwie do krajow Europy Wschodniej, gdzie trudno o demokratyczne
tradycje, a ponadto takze tam uzywa sie nietypowych dla komputeryzacji
i Internetu alfabetéw. Rosja, Biatorus czy Ukraina borykajg sie z
powaznymi problemami politycznymi i spoteczno-ekonomicznymi, co
odbija sie takze na zaawansowaniu technologicznym i sposobie wyko-
rzystywania Internetu. Magdalena Szady zauwazyta, ze wielu Rosjan
,zaznajomito sie z Internetem jako sSrodkiem dostepu do informacji
dopiero w 2000 r., podczas katastrofy Kurska i pozaru wiezy telewizyjnej
Ostankino, ktory sparalizowat nadawanie ogdlnokrajowych kanatow.
Druga fala zainteresowania mediami online nastgpita w czasie tzw.
kryzysu NTV (HTB) wiosng 2001 r., zwigzanego z ekspansjg panstwowej
kontroli nad mediami. W czasie kryzysu tylko NTV.ru (teraz news.ru)
relacjonowato sprawe z innej strony niz pozostate media” (Szady 2007:
298). Powstawac zaczety zatem takze dzienniki internetowe (trudniejsze
do kontroli przez wtadze niz media drukowane, a zwtaszcza telewizja),
jak Gazeta.ru w Rosji czy ,Ukrainska Pravda” (pravda.com.ua) na
Ukrainie. Opozycja biatoruska takze najchetniej korzysta z Internetu,
skad tatwiej krytykowac rezim tukaszenki. W tym sensie Internet stat sie
tez nowg bronig w walce o demokracje (przydatng nie tylko w krajach
Europy Wschodniej), bo jego natura czy tez specyfika ma moc demo-
kratyzujaca.

Cho¢ poziom demokracji, stopien zaawansowania technologii
internetowych oraz wskazniki dostepu do ,globalnej sieci” rdznig sie w
poszczegdlnych krajach, to jednak konwergencje mediéw i wptyw
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Internetu na media tradycyjne mozna obserwowaé w catej Europie.
Dzisiejsza Europa znalazta sie w stadium multimedialnym, wtasnie w
wyniku technologicznej rewolucji internetowej, ale tez wskutek strategii
firm medialnych, tworzgcych wielkie koncerny multimedialne, o czym
wzmianka pojawita sie wczesniej, a rozwiniecie mysli — ponize;j.

2.3. Koncerny multimedialne i Silvio Berlusconi — media, biznes i
polityka

W krajach o gospodarce wolnorynkowej zjawisko koncentracji kapitatu,
taczenia (fuzji) czy przejmowania firm przez inne podmioty gospodarcze,
nie jest niczym nowym, ani szczegdlnym. Tego typu dziatania sg
wynikiem strategii firm kierujgcych sie logikg biznesowg, co dotyczy
takze branzy mediéw i komunikowania. W ten sposéb powstajg wieksze
lub mniejsze koncerny medialne, skupiajgce pod jednym zarzgdem rdézne
przedsiebiorstwa z szeroko rozumianego ,$Swiata mediéw”. Spotkac tez
mozna okreslenia takie jak holding medialny (zwtaszcza wtedy gdy jeden
podmiot zdecydowanie dominuje, jako tzw. firma-matka, tworzac filie —
,corki”), korporacja czy po prostu grupa medialna. Kiedy w ramach
jednego koncernu, holdingu czy grupy skupione sg firmy medialne
réznego rodzaju, czyli np. stacje telewizyjne, radiowe, wydawcy prasowi,
portale internetowe, agencje reklamowe, wytwérnie filmowe itd.,
mozemy moéwi¢ o koncernach, holdingach czy grupach multimedialnych.
Witasnie dlatego, ze pod swoim szyldem skupiajg rézne rodzaje mediow —
oto ekonomiczno-biznesowy wymiar multimedialnosci. Strategie firm
medialnych dostosowane sg bowiem do nowej rzeczywistosci, ksztat-
towanej przez procesy globalizacyjne, z jednej strony, i technologiczng
konwergencje, z drugiej. Tadeusz Kowalski wyjasnia w tym kontekscie,
na czym polega ekonomia skali:

,Stopniowe zacieranie sie granic miedzy mediami oraz granic
panstwowych, na skutek znaczgcych przemian spotecznych i politycznych
lat 90., zmienito zasadniczo charakter konkurencji miedzy mediami,
przede wszystkim oferujgc kazdemu medium nowe sposoby i kanaty
rozpowszechniania zawartosci. Szczegdlne znaczenie zaczeta zyskiwac
logika osiggania korzysci typu ekonomia skali.
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Podstawg ekonomii skali w mediach jest mozliwos¢ rozszerzenia
sprzedazy produktu medialnego, a przede wszystkim jego zawartosci, nie
tylko na wielu rynkach réwnolegtych, ale takze na rynkach zagranicznych.
Procesy globalizacji i konwergencji sprzyjajg petniejszemu wykorzys-
tywaniu mozliwosci ekonomii skali, takze poprzez wielokrotne wyko-
rzystywanie wytworzonej zawartosci, oferowane jej nowym audytoriom,
w nowej formie, w réznych formatach technicznych, tak aby produkt jak
najwiecej razy mégt by¢ sprzedany” (Kowalski 2006: 47).

W ten sposéb powstawal zaczety wielkie koncerny
multimedialne, a kulminacja tego procesu nastgpita w 2000 roku, kiedy
doszto do fuzji amerykanskiego Time Warner z America Online (AOL)
wartej 350 miliardow dolarow. Powstat najwiekszy koncern
multimedialny na $wiecie AOL Time Warner, lecz po paru latach
powrdcono do nazwy Time Warner (cho¢ AOL nadal stanowi czesc
koncernu). Co wazne, ta fuzja dokonana za oceanem musiata uzyskac nie
tylko akceptacje Federal Trade Commission (FTC) oraz Federal Commu-
nication Commission (FCC) w Stanach Zjednoczonych, lecz takze zgode
Komisji Europejskiej, bowiem dotyczyta takze firm dziatajgcych na ryn-
kach europejskich. Ostatecznie KE zaakceptowata te fuzje, lecz Time
Warner musiat poczyni¢ pewne ustepstwa, m.in. zrezygnowac z przejecia
najwiekszego brytyjskiego ,,imperium” muzycznego EMI (McPhail 2006).

Dzi$ dziatalnos¢ biznesowa i spétki koncernu podzielone zostaty
na pie¢ duzych grup: AOL (liczne, uznane w USA i na Swiecie marki
internetowe, m.in. Netscape, MapQuest, Weblogs Inc. itd.), Turner
Broadcasting System (gt. CNN, ale tez Cartoon Network czy TNT i TCM,
m.in. takze TCM Europe), HBO (w Europie m.in. HBO On Demand United
Kingdom, HBO Mobile International w Wielkiej Brytanii, Irlandii, Belgii,
Holandii, Niemczech, Austrii, Szwajcarii, Hiszpanii i we Wtoszech, spotki
joint venture m.in. w Polsce, Czechach i na Wegrzech), Warner Bros.
Entertainment (jedna z najwiekszych wytwérni filmowych na Swiecie i
spotki z nig powigzane) oraz Time Inc. (wydawca czasopism — od
opiniotwdrczego amerykanskiego tygodnika , Time”, ktéry dat podwaliny
koncernowi juz w 1923 r., po m.in. IPC, czyli jedno z najwiekszych w
Wielkiej Brytanii wydawnictw prasy magazynowej — prasa telewizyjna,
kobieca, sportowa, hobbystyczna itd.). Liczne marki skupione pod
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szyldem Time Warner znane sg doskonale w Europie, wiec nie moze
dziwi¢ zainteresowanie Komisji Europejskiej dziataniami koncentracyj-
nymi tego koncernu, tak jak nie dziwi zainteresowanie Europejczykow
filmami Warner Bros., emitowanymi w telewizji HBO czy w Cartoon
Network — kanale skierowanym do najmtodszych widzow.

Europejczycy ogladajg tez filmy i bajki produkowane przez
koncern Walta Disneya — innego amerykanskiego giganta, za$ pod
Paryzem znajduje sie duzy park tematyczny nazwany od nazwiska jego
twérey, czyli Disneyland. Znane s3g tez Europejczykom produkcje
wytwoérni Paramount Pictures, nalezgcej do innego amerykanskiego
wielkiego koncernu Viacom. Jeszcze inna wielka wytwdrnia filmowa,
20th Century Fox, dostarczajgca Europejczykom kolejng ,,porcje” filmow,
nalezy do koncernu Ruperta Murdocha — News Corporation. Oprécz
udziatéw na rynku amerykanskim i w Australii, skagd Murdoch pochodzi,
ten wielki koncern inwestuje tez w Europie, gtéwnie w Wielkiej Brytanii,
gdzie ma udziaty w rynku wydawniczym i prasowym (wydawnictwo
HarperCollins oraz m.in. najpopularniejszy brytyjski tabloid ,The Sun”
oraz — dla kontrastu — prestizowy dziennik ,The Times”) oraz tele-
wizyjnym. Poza najwiekszg w Wielkiej Brytanii platformg ptatnej telewizji
cyfrowej BSkyB, koncern Murdocha posiada tez jej wtoski odpowiednik —
Sky Italia. Wypada tez cho¢by wspomnie¢ o udziatach w rynkach euro-
pejskich amerykanskiej firmy Microsoft, ktorej produkty informatyczne
sg przeciez powszechnie uzywane w Europie. We wspodtpracy z telewizjg
NBC, Microsoft tworzy kanat informacyjny MSNBC, konkurencyjny wobec
Fox News (News Corp.) czy CNN (Time Warner) na tzw. rynku globalnym,
wiec tez w Europie.

Nie tylko jednak amerykanskie koncerny multimedialne dziatajg
na rynku europejskim (czy tez w liczbie mnogiej: na rynkach euro-
pejskich). Produkty japonskiej korporacji Sony znane sg w zasadzie w
catej Europie, takze wskutek dziatalnosci spétek joint venture, jak Sony
Ericsson (ze szwedzkim Ericssonem) czy wczes$niej (do 2008 r.) Sony BMG
Music Entertainment, zawartej z najwiekszym europejskim koncernem
multimedialnym, niemieckim Bertelsmann AG. W ogtoszonym w 2009
roku rankingu 50 najwiekszych koncerndw medialnych $wiata berlinski
Institit fir Medien- und Kommunikationspolitik (IfM, mediadb.eu)
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umiescit Bertelsmann AG na siédmej pozycji, tuz za Sony Entertainment.
Oto pierwsza dziesigtka rankingu (wedtug sumy obrotéw w ostatnim
badanym roku biznesowym, czyli 2008, w przeliczeniu na euro):

1. Time Warner Inc. (Nowy Jork / USA)

31,946 mid €

2. Walt Disney Corp. (Burbank / USA)
25,730 mid €

3. Comcast Corp. (Filadelfia / USA)
23,297 mid €

4. News Corp. Ltd. (Nowy Jork / USA)
22,434 mld €

5. Viacom Inc./CBS Corp. (Nowy Jork / USA)
19,428 mld €

6. Sony Entertainment (Tokio / Japonia)
16,563 mid €

7. Bertelsmann AG (Gitersloh / Niemcy)
16,118 mid €

8. NBC Universal Inc. (Nowy Jork / USA)
11,537 mid €

9. VivendiS.A. (Paryz / Francja)
11,295 mid €

10. Cox Enterprises Inc. (Atlanta / USA)
10,316 mid €

W pierwszej dziesigtce znalazty sie zatem tylko dwa koncerny
europejskie (czyli takie, ktére majg gtdwne siedziby w krajach europej-
skich), za$ w pierwszej trzydziestce zmiescito sie dziewie¢ koncernéw z
Europy. Oto one:

1. Bertelsmann AG (Gutersloh / Niemcy)

16,118 mlid €

2. VivendiS.A. (Paryz / Francja)
11,295 mid €

3. Lagardére Media (Paryz / Francja)
8,214 mld €
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4. Reed Elsevier PLC (Londyn / Wielka Brytania)

6,699 mid €

5. ARD (Berlin / Niemcy)
6,131 mid €

6. Pearson plc (Londyn / Wielka Brytania)
6,042 mid €

7. BBC (Londyn / Wielka Brytania)
5,545 mld €

8. Mediaset SpA (Mediolan / Wtochy)
4,251 mid €

9. Grupo PRISA (Madryt / Hiszpania)
4,001 mid €

Historia najwiekszego europejskiego koncernu medialnego siega
1 lipca 1835 roku, kiedy to niejaki Carl Bertelsmann zatozyt w Giitersloh
(niewielkim miescie w kraju zwigzkowym Nadrenia Pétnocna — Westfalia
w zachodniej czesci Niemiec) drukarnie ksigzek i prasy, gtéwnie w celu
promocji protestanckiego ruchu Wielkiego Przebudzenia. Syn Carla,
Heinrich, kontynuowat to biznesowo-religijne przedsiewziecie. W 1881
roku jedyne jego dziecko — cérka Friederike poslubita Johannesa Mohna,
ktéry po $mierci tescia przejat biznes, umacniajgc jego rynkowa (i
religijng takze) pozycje, zatrudniajgc coraz wiecej pracownikéw. Firma
pod kierownictwem J. Mohna, a potem jego syna i wnuka rozrastata sie,
cho¢ w okresie rzadow nazistow i w trakcie drugiej wojny Swiatowe;j
cenzura oraz brytyjski atak lotniczy na Gutersloh w 1945 roku dosé
znaczaco zniszczyty firme. Niemniej, po przegranej wojnie Niemcy
zaczety proces odbudowy kraju, za$ firma Bertelsmann od 1956 roku
zainwestowata w biznes muzyczny (sprzedaz nagran), w 1960 roku
stworzyta swojg korporacyjng ,konstytucje”, a w 1962 roku zatozyta w
Barcelonie pierwszy zagraniczny klub ksigzki. W 1971 roku Reinhard
Mohn przeksztatcit te rodzinng firme w nowoczesnie zarzadzanag
korporacje, skupiajaca juz kilka spétek, oraz kontynuowat ekspansje za
granicg — w réznych krajach Europy (zob. ,Bertelsmann Chronicles (1835-
2008)").
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Dzi$ rodzina Mohn posiada 23,1 procent udziatéw w koncernie
Bertelsmann AG, za$ pozostate 76,9 procent jest wiasnoscig Fundacji
Bertelsmann (Bertelsmann Stiftung). Koncern podzielony jest na 5 grup —
obszaréw dziatalnosci (Bereiche): RTL Group, Random House, Gruner +
Jahr, Arvato oraz Direct Group. Najbardziej dochodowg i najbardziej
znang w Europie jest RTL Group, skupiajaca 45 kanatéw telewizyjnych
oraz 32 stacje radiowe, nadajgce w 11 krajach. Ws$rdd nich sg znane i
popularne kanaty telewizyjne w réznych krajach europejskich, jak: RTL
Television, Super RTL, Vox oraz N-TV w Niemczech, M6 we Francji, Five w
Wielkiej Brytanii, Antena 3 w Hiszpanii, RTL 4 w Holandii, RTL TVI w Belgii
czy RTL Klub na Wegrzech. Kazdy z tych kanatéw zalicza sie do
najchetniej oglgdanych w poszczegdlnych panstwach. Jesli chodzi o
radio, RTL Group zaczynat od Radia Luxembourg, a siedziba tej grupy
miesci sie wtasnie w stolicy Luksemburga. Bertelsmann posiada 90,3
procent udziatdbw w RTL Group, za$ pozostate 9,7 procent akgcji
przeznaczono do obrotu publicznego.

Random House to wydawnictwo ksigzkowe (Bertelsmann ma w
nim 100 procent udziatéw), a wtasciwie grupa wydawnicza, bo skupia
pod swoim szyldem wydawnictwa z kilkunastu krajow, zaliczajgc sie w
ten sposdb do lideréw sSwiatowych, jesli chodzi o skale produkcji i
sprzedazy oraz zasieg dziatalno$ci. Wydawnictwa grupy Random House
publikuja ksigzki poswiecone réznym tematom, w tym dzieta literackie i
polityczne, majgc umowy z tak znanymi autorami, jak chocby: John
Grisham, John Irving, Orhan Pamuk, Danielle Steele, Bill Clinton czy Al
Gore. Gruner + Jahr (G+J) natomiast, to wydawnictwo prasowe — wydaje
liczne magazyny, ale tez 5 dziennikdow w samych Niemczech (m.in.
,Financial Times Deutschland”). Najbardziej znane magazyny G+ to
»,Stern” oraz popularny tytut kobiecy ,Brigitte”. Za granicy firma obecna
jest przede wszystkim we Francji, gdzie wydaje za posrednictwem spotki
zaleznej Prisma Presse okoto 20 magazyndéw, oraz na rynku polskim,
gdzie dziata od 1992 roku, wydajac m.in. jeden z najpoczytniejszych
miesiecznikdw w kraju ,,Claudia”, ale tez inne, jak ,Gala”, ,Glamour”,
»Naj”’, ,Rodzice”, ,Moje Mieszkanie”, ,Moje Gotowanie”, popularno-
naukowy magazyn ,Focus” czy ,National Geographic Polska”. Oprécz
tego G+J dziata na innych rynkach, w ponad 20 krajach, m.in. w Hiszpanii
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czy w Rosji. Bertelsmann posiada 74,9 procent akcji w G+J, zas rodzina
Jahr pozostate 25,1 procent.

W pozostatych dwéch grupach, czyli Arvato i Direct Group,
Bertelsmann posiada 100 procent udziatéw. Arvato to dostawca ustug
medialno-komunikacyjnych i logistycznych, podzielony na cztery mniej-
sze grupy: Arvato Services, Arvato Print, Arvato Digital Services oraz
Arvato Systems. Direct Group zajmuje sie natomiast dostarczaniem goto-
wych produktow do klientéw (od tradycyjnych ksigzek do ptyt DVD), w
tym marketingiem bezposrednim, prowadzeniem klubow ksigzki i mu-
zyki, ale tez sprzedaig poprzez sklepy internetowe (Online-Shops).
Bertelsmann AG zatrudnia tgcznie ponad sto tysiecy oséb, prowadzi
dziatalnos¢ w ponad 50 krajach na Swiecie. Najwieksze przychody
generuje RTL Group (ok. 35 proc.), nastepnie Arvato (ok. 30 proc.) oraz
Gruner + Jahr (ok. 16-17 proc.) i Random House (ok. 10,5 proc.). Okoto
84 procent przychoddéw pochodzi z rynkéw europejskich (ok. 36,3 proc. z
niemieckiego). RTL Group ma swojg gtéwng siedzibe w Luksemburgu,
Random House w Nowym Jorku, Gruner + Jahr w Hamburgu, zas Arvato i
Direct Group w Giitersloh, a wiec tam, gdzie miesci sie centrala catego
koncernu (zob. http://www.bertelsmann.com).

Bertelsmann AG jest zatem koncernem multimedialnym, bo
inwestuje w rézne rodzaje medidw, od ksigzek i prasy drukowanej,
poprzez media audiowizualne, po najnowsze technologie medialne, w
tym Internet. Takze drugi europejski koncern, ktéry znalazt sie w
pierwszej dziesigtce Swiatowych liderow wedtug rankingu IfM, a wiec
francuski Vivendi, jest bezsprzecznie koncernem multimedialnym. Wy-
wodzi sie on jednak z zatozonej w potowie XIX wieku firmy dostarczajgcej
wode do najwiekszych francuskich miast, Campagnie Générale des Eaux
(CGE). Po ponad stu latach tego ,mokrego” biznesu, firma zaczeta
interesowac sie takze innymi dziedzinami, w tym energig i transportem.
Transport — jak juz wiadomo — ma wiele wspdlnego z komunikacja, a
zatem kolejnym krokiem w ekspansji CGE byty media. W 1983 roku firma
uczestniczyta w stworzeniu pierwszej ptatnej telewizji we Francji —
Canal+, by skupi¢ sie potem wtasnie na branzy medialnej i teleko-
munikacyjnej. W 1998 CGE zmienito nazwe i od tej pory zaczeta sie nowa
historia koncernu multimedialnego Vivendi.
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Francuski koncern pozostaje jednym ze Swiatowych lideréw na
réznych polach dziatalnosci. Posiadajgc 54 procent udziatow w spédtce
zaleznej Activision Blizzard, Vivendi szczyci sie pozycja numer 1 na
Swiatowym rynku gier komputerowych (na konsolach i on-line). Majac
100 procent udziatéw w Universal Music Group, budzi respekt pozycja
Swiatowego lidera w dziedzinie nagran muzycznych, bo sprzedaje co
czwarty album nagrany na naszej planecie. 100 procent udziatéw w
Groupe Canal+ ma natomiast gwarantowac¢ pozycje lidera na francuskim
rynku ptatnej telewizji, ale tez w branzy filmowej. Canal+ jest bowiem
czotowym we Francji i w Europie producentem i dystrybutorem filmdw.
Vivendi ma takze 20 procent udziatdw w spétce telewizyjno-filmowe;j
NBC Universal, powstatej przy wspoétudziale amerykanskiej telewizji NBC.
Pakiety wiekszosciowe akcji w dwdch spétkach gwarantujg francuskiemu
koncernowi takze silng pozycje w branzy telekomunikacyjnej. Vivendi ma
56 procent udziatbw w SFR — to drugi we Francji operator teleko-
munikacyjny (telefonia mobilna i Internet), oraz 53 procent w Maroc
Telecom — to z kolei najwiekszy operator telekomunikacyjny (telefonia
stacjonarna, mobilna oraz dostep do Internetu) w Maroko, Burkina Faso,
Gabonie i Mauretanii. W 2007 roku koncern stworzyt nowa spotke
(obejmujac 100 procent akcji), nazwang Vivendi Mobile Entertainment,
ktéra budowaé¢ ma nowe kanaty dystrybucji, zwtaszcza dla produktéw
spotek kontrolowanych przez Vivendi. Od 2008 roku dziata we Francji
nowy, innowacyjny serwis subskrypcyjny pod nazwg ,zaOza” (zob.
http://www.vivendi.fr).

Trzecim na liscie najwiekszych koncernéw medialnych w Europie
jest inny francuski gigant — Lagardére. Jego historia siega roku 1826,
kiedy to Louis Hachette kupit jedng z paryskich ksiegarni, by nastepnie
zatozy¢ biblioteke, wydawaé nowy magazyn, potem stownik jezyka
francuskiego itd. W 1945 roku powstata firma Matra, pracujgca nad
nowym modelem samolotu (o predkosci siegajgcej 800 km/h) oraz nad
nowymi modelami samochoddéw, by w 1961 sta¢ sie pierwszym w
Europie tworcg satelity. Firma Hachette natomiast w 1945 roku stwo-
rzyta magazyn dla kobiet ,Elle”, ktéry pdzniej stat sie rozpoznawalny w
wielu innych krajach $wiata, zas w 1953 roku utworzyta wraz z Henrim
Filipacchim wydawnictwo ksigzek kieszonkowych Le Livre de Poche. W
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1963 roku Jean-Luc Lagardére objat funkcje dyrektora generalnego firmy
Matra, a w 1981 roku przejat stery w Hachette. W roku 1992 dochodzi
do kolejnej synergii transportu i komunikacji — fuzja firm Matra i
Hachette daje poczatek Lagardere Groupe. W nastepnym roku Hachette
Livre wydaje pierwszg multimedialng encyklopedie Axis. Dzi$ koncern
Lagardére dziata w ponad 40 krajach w ramach czterech grup: Lagardere
Publishing (ksigzki), Lagardeére Active (prasa, media audiowizualne, nowe
media, reklama), Lagardére Services (turystyka i dystrybucja prasy) oraz
Lagardeére Sports (sport). Oprécz tego, koncern nadal dziata w branzy
transportowej, posiadajgc 7,5 procent udziatéw w grupie EADS, znanej z
produkcji samolotéw marki Airbus oraz helikopteréw, samolotéw
wojskowych czy dziatalnosci w dziedzinie technologii satelitarnych (zob.
http://www.lagardere.com).

Tuz za dwoma najwiekszymi francuskimi  koncernami
multimedialnymi plasujg sie cztery kolejne koncerny, ktérych obroty w
roku 2008 przekroczyty 5 milionéw euro. Trzy z nich to koncerny
brytyjskie, a jeden — niemiecki. W tej bogatej czwdrce znalazty sie dwie
korporacje audiowizualnych mediéw publicznych: ARD i BBC. Obydwie
maja charakter multimedialny i obecne sg w sieci Internet. ARD
wspottworzona jest przez sie¢ 10 zwigzkowych (regionalnych) nadawcow
radiowo-telewizyjnych, zas sama ARD wspoéttworzy kanaty czy stacje o
miedzynarodowym zasiegu, jak ARTE, 3sat, ale tez Phoenix, KI.KA,
DLF/DKultur oraz DW (Deutsche Welle). Inwestycje w technologie
cyfrowe daty poczatek ARD Digital, zas na gtéwnej stronie internetowe;j
ARD (ARD.de) odnalez¢ mozna ARD Mediathek z podcastami radiowymi i
telewizyjnymi, transmisje ,na zywo” i inne serwisy multimedialne (zob.
http://www.ardmediathek.de). Brytyjska BBC ma takze multimedialny
charakter, bo nie tylko posiada wtasne kanaty radiowe i telewizyjne, ale
ma takze rozbudowang, multimedialng strone internetowg, o ktorej byta
juz mowa wczesnie;j.

W nowe media inwestujg takze inne brytyjskie koncerny, jak
chocby Pearson plc, ulokowany w rankingu IfM na szdstym miejscu w
Europie. W 1844 roku Samuel Pearson zatozyt niewielkg firme budow-
niczg w Yorkshire w potnocnej Anglii. Dopiero w 1920 roku ta rodzinna
firma, zarzadzana juz przez potomka zatozyciela, zaczeta inwestowaé w
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branzy prasowej, nabywajac wydawnictwo Westminster Press. Dzi$
Pearson obecny jest na wielu rynkach w Europie i na wszystkich innych
zamieszkatych kontynentach, a jego dziatalnos¢ biznesowa podzielona
jest na trzy gtéwne grupy: Pearson Education (wydawnictwa i dziatalnos¢
edukacyjna, w tym takze w sieci Internet), The Financial Times Group
(wydawca ,okretu flagowego” Pearsona, czyli prestizowego dziennika
ekonomiczno-biznesowego ,The Financial Times” i jego witryny interne-
towej FT.com) oraz The Penguin Group (znane wydawnictwo Penguin —
ksigzki dla dzieci i dorostych) (zob. http://www.pearson.com).

Wyzej jednak w przywotywanym rankingu IfM uplasowat sie inny
koncern z Wielkiej Brytanii, Reed Elsevier PLC. Ma on jednak korzenie
brytyjsko-holenderskie, bowiem powstat z potgczenia (w 1992 roku)
dwach firm: Reed (zatozonej w 1894 r. w hrabstwie Kent w potudniowo-
wschodniej Anglii przez Alberta E. Reeda) oraz Elsevier (zatozonej w 1880
r. w Rotterdamie przez Jacobusa G. Robbersa). Dzi$ Reed Elsevier PLC ma
gtéwna siedzibe w Londynie i pozostaje wiodgcym w Swiecie dostawca
informacji i rozwigzan on-line w takich dziedzinach, jak nauka, medy-
cyna, prawo, analiza ryzyka, biznes (zob. http://www.reed-elsevier.com).
Wsrod europejskich koncerndw, jakie znalazty sie w pierwszej trzy-
dziestce Swiatowego rankingu IfM, s3 jeszcze wtoski Mediaset (o ktorym
w dalszej czesci podrozdziatu) oraz hiszpanski Grupo PRISA. Choc
koncern ten zatozony zostat jeszcze w koricowym etapie doby frankizmu,
to jednak rozwinat sie dopiero po Smierci generata Franco i przywrdceniu
demokracji w Hiszpanii po roku 1976. Wtasnie w tym roku powstat
gtéwny tytut prasowy koncernu, najpoczytniejszy dziennik opiniotwérczy
w kraju, ,,El Pais”.

Oprécz dziennika ,,El Pais”, PRISA wydaje sportowy dziennik
»As”, ekonomiczny ,,Cinco Dias” i liczne czasopisma w Hiszpanii, ale ma
takze udziaty w rynku prasowym Portugalii i Boliwii, w wydawnictwie
produkujgcym prestizowy francuski dziennik ,Le Monde” (15 proc.) oraz
miedzynarodowa edycje ,El Pais”, drukowang w Meksyku i Argentynie, a
przeznaczong na caty kontynent amerykanski. Ponadto, PRISA jest
wtascicielem najwiekszej grupy radiowej w Hiszpanii — Unién Radio oraz
licznych stacji radiowych w Ameryce tacinskiej, a takze liderem na
Poétwyspie Iberyjskim w dziedzinie produkcji i dystrybucji programéw
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telewizyjnych. Ma stacje telewizyjne ogdlnodostepne i ptatne w Hisz-
panii i Portugalii, a jej programy trafiajg tez do Ameryki. Nalezgcy do
koncernu PRISA Grupo Santillana zajmuje sie natomiast szeroko pojeta
edukacja: od wydawania ksigzek i podrecznikéw do nauki jezykdw,
poprzez réznego rodzaju szkolenia, az po edukacje on-line. Koncern jest
obecny takze w Internecie, nie tylko dzieki stronom internetowym
swoich mediow, ale takie poprzez nowo zaktadane witryny i portale.
Jednym z wyraznych dowodéw multimedialnosci, na jakg stawia PRISA,
jest ELPAISTV.com — telewizja internetowa, zwigzana z gtéwnym dzien-
nikiem koncernu (zob. http://www.prisa.com).

Oprdcz wymienionych dziewieciu koncernéw europejskich, ktére
znalazty sie w pierwszej trzydziestce swiatowego rankingu IfM, w Europie
dziata wiele innych mniejszych grup, a zjawisko koncentracji medidw
obecne jest we wszystkich krajach europejskich o gospodarce
wolnorynkowej. Rdwniez w Polsce dziatajg koncerny zagraniczne, ale tez
powstaty polskie silne podmioty, jak choéby Grupa ITI, do ktérej nalezy
telewizja TVN i szereg kanatdéw tematycznych z nig powigzanych,
platforma cyfrowa ,n”, sie¢ Multikino, portal Onet.pl, wydawnictwo
Pascal i ,Tygodnik Powszechny”. Koncern ma takze udziaty w klubie
pitkarskim Legia Warszawa oraz wtasne centrum badan i rozwoju
nowych technologii, DreamLab, ktére — jak podaje ITI na swojej korpo-
racyjnej stronie internetowej — ,zorientowane jest na integracje
telewizji, Internetu i telekomunikacji w zakresie tresci oraz aplikacji”
(zob. http://www.iti.pl/ fl/newmedia.htm). W innych krajach regionu
takze dziatajg koncerny multimedialne, stosujgce nowe technologie
multimedialne. Trudniej tworzy¢ niezalezne od wifadzy korporacje w
Rosji, gdzie tzw. oligarchowie telewizyjni, jak Borys Bierezowski czy
Wtadimir Gusinski, musieli ucieka¢ z kraju wskutek dziatan , obrazonego”
na nich prezydenta, a dzi$ premiera, Wtadimira Putina. Rosja nigdy nie
byta ostojg demokracji i wolnosci, cho¢ takze w jednym z zachodnich
krajéw europejskich o dtugich tradycjach demokratycznych doszto do
yklinczowe]” dla demokracji sytuacji, wszak najwiekszy biznesmen
telewizyjny jest jednoczesnie (po raz trzeci!) premierem krajowego
rzadu. Ten kraj to Wiochy, a ten cztowiek, to jeden z najbogatszych
Wrtochéw, Silvio Berlusconi.
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Zyciorys Berlusconiego, a w szczegdlnosci jego dziatalnoéé
publiczna, jest doskonatym przyktadem zawodowego sukcesu, ale tez
kontrowersyjnych powigzan biznesu, medidow i polityki. Wiochy s3
wprawdzie krajem demokratycznym o gospodarce wolnorynkowej, lecz
sytuacja, w ktérej jeden cztowiek posiada tak duzg witadze w sferze
polityki, biznesu i mediéw, znieksztalca samg demokracje. Silvio
Berlusconi dochodzit do swojej pozycji diugo i wytrwale, a jego sukces
nie bytby zapewne mozliwy bez wrodzonych talentéw i szczegdlnych
cech osobowosciowych. One wtasnie pomogty mu najpierw zdoby¢ duze
pienigdze (a nie byt on spadkobiercg zadnego znaczgcego majatku), a
potem — z pomocg tych pieniedzy, kontrolowanych za pomoca tych
pieniedzy mediéw oraz finansowanej z tych pieniedzy odpowiednigj
strategii marketingowej — najwyzsze stanowiska polityczne. Przeciwnicy
Berlusconiego doszukujg sie natomiast powigzan mafijnych czy réino-
rakich nielegalnych dziatan, ktére powinny doprowadzi¢ najbogatszego
Wtocha raczej za kratki, niz na fotel premiera. Rozgrywa sie bowiem we
Wtoszech propagandowy spektakl: ,faszysci vs. komunisci”. ,,Faszysci” to
wtoski blok prawicowy, na czele ktérego stoi wtasnie Berlusconi, za$s
,komunisci” to wtoska lewica, ktora Berlusconiego nienawidzi (Sajna
2009b).

Silvio Berlusconi urodzit sie 29 wrze$nia w Mediolanie. Juz w
czasach szkolnych zaprzyjaznit sie z Fedele Confaloniere, ktéry pdziniej
zostanie prezesem grupy Mediaset — witasnie tej z dsmego miejsca w
Europie w rankingu IfM. Berlusconi i Confaloniere dzielili jednak najpierw
inng pasje — muzyke. Confaloniere grat na pianinie, a Berlusconi $piewat i
grat na kontrabasie. Pierwsze pienigdze zarabiat $piewajgc na statkach
ptywajacych po Morzu Srédziemnym. W przeciwieristwie do Ruperta
Murdocha — innego magnata medialnego, o ktérym byta wczesniej mowa
— Berlusconi zaczynat od zera. Murdoch byt synem milionera, a
Berlusconi bankiera na podrzednym stanowisku. Oboje studiowali —
Berlusconi prawo w Mediolanie, zmuszony do samodzielnego
utrzymywania sie, a Murdoch — historie w Oxfordzie, majac najlepsze
mieszkanie i sportowy samochdd do dyspozycji. Murdoch zdecydowanie
szybciej ukonczyt studia, ale Berlusconi takze osiggnat ten cel w 1961
roku, uzyskujgc nawet nagrode od agencji reklamowej Manzoni za prace
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dyplomowa na temat kontraktowych aspektéw spotéw reklamowych. Po
studiach rozpoczat prawdziwy biznes w preznie wéwczas rozwijajgcym
sie Mediolanie, zaczynajac od branzy budowlanej. Nie majac kapitatu
przekonat najpierw prezesa banku, w ktédrym pracowat ojciec Silvia, by
udzielit mu odpowiednich gwarancji, a potencjalnych klientéw przekonat,
by wptacali depozyty na mieszkania obecne wéweczas tylko na papierze.
Dopiero jednak trzeci projekt budowniczy uczynit z Berlusconiego osobe
znana. Stworzyt bowiem luksusowe osiedle Milano 2 dla 10 tysiecy oséb,
z hotelem, centrum konferencyjnym, szescioma szkotami, kosciotem,
bieznig, basenami, podziemnym parkingiem i telewizjg kablowg z szes-
cioma kanatami. Trzy przeznaczone byty na kanaty publicznej RAI, dwa na
kanaty zagraniczne, za$ szosty, wskutek nalegan rezydentéw, na
specjalny lokalny kanat dla rezydentéw Milano 2. Tak powstata w 1974
roku pierwsza telewizja Berlusconiego — TeleMilano (Ginsborg 2005).

Oczywiscie, Silvio Berlusconi nie poprzestat na Milano 2 i
TeleMilano, kontynuujgc inwestycje na réznych polach dziatalnosci (w
tym takze na polu osobistym). W 1984 roku cata grupa firm kontro-
lowanych przez tego wtoskiego biznesmena i jego rodzine przyjeta nazwe
Fininvest. Dzi$ koncern ten ma udziaty w pieciu podmiotach: 100 procent
w Teatro Manzoni (jeden z teatrow w Mediolanie), 100 procent w klubie
pitkarskim AC Milan (futbol to jedna z pasji Berlusconiego), 50 procent w
Mondadori (to przede wszystkim wydawca ksigzek i prasy, m.in.
tygodnika ,Panorama”), 35 procent w Mediolanum (ustugi finansowe)
oraz 38,62 procent w grupie Mediaset. To wifasnie ta ostatnia z
wymienionych grup, ktéra znalazta sie w omawianym rankingu IfM i
przynosi najwieksze dochody koncernowi Fininvest, jest najwazniejsza z
punktu widzenia medialnego biznesu (i wizerunku) Berlusconiego.
Mediaset dziata w branzy reklamowej (Publitalia) i filmowej (Medusa),
ma ponad 50 procent udziatdw w hiszpanskiej telewizji Telecinco, ale
przede wszystkim kontroluje trzy krajowe, otwarte, prywatne stacje
telewizyjne: Canale 5, Italia 1 i Rete 4. Prezesem Mediaset jest nadal
przyjaciel z tawy szkolnej Berlusconiego — Fedele Confalonieri, a wice-
prezesem syn — Pier Silvio Berlusconi (zob. http://www.mediaset.it).

Trzy stacje telewizyjne kontrolowane przez Berlusconiego staty
sie juz w latach osiemdziesigtych XX wieku solidng konkurencjg dla
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publicznej korporacji RAI i jej trzech krajowych kanatéw. Wtasnie rosngca
potega biznesowo-telewizyjna byta jednym z motywdw podjecia przez S.
Berlusconiego decyzji o wejsciu do polityki. 26 stycznia 1994 roku
éwczesny prezes Fininvestu ogtosit zamiar startu w najblizszych
wyborach do witoskiego parlamentu, wspierajgc sie klubami kibicéw AC
Milan, zwanymi ,Forza Italia”. Ostatecznie Berlusconi, dzieki medial-
nemu wsparciu swoich kanatéw telewizyjnych, nie tylko uzyskat mandat
do parlamentu, ale w kwietniu 1994 roku stanat na czele centro-
prawicowego rzadu koalicyjnego. Oczywiscie, juz w czasie kampanii
wyborczej przeciwnicy wskazywali na konflikt intereséw, ale nie zrazito
to Berlusconiego, ktéry po wyborach, juz jako premier, zaczat wpro-
wadza¢ nowe porzadki w publicznej korporacji RAIl. Kontrolowat wiec
praktycznie catg krajowg telewizje. Niemniej, koalicyjny rzad przetrwat
tylko do grudnia 1994 roku, po wycofaniu sie z koalicji Ligi Pétnocne;j
Umberta Bossiego. Dtuzej wytrwat drugi rzad Berlusconiego (2001-2006),
cho¢ krytyka nie ustata, a wrecz przeciwnie — nasilita sie i to takze w
prestizowych mediach zagranicznych, jak choc¢by w brytyjskim tygodniku
»The Economist”, ktéry przeciez nie reprezentuje pogladdéw lewicowych.
Amerykanska organizacja Freedom House, natomiast, w roku 2003
zaliczyta Wtochy (jako jedyny kraj z UE) jako tylko ,czesciowo wolny”
(partly free). Podobnie byto w kolejnych raportach. Powodem takiej
negatywnej oceny byfta oczywiscie zbyt duza koncentracja wtadzy
medialnej w rekach premiera Berlusconiego (Hibberd 2008). W roku
2002 udziaty krajowych stacji telewizyjnych we Witoszech wygladaty
nastepujgco (na podst. danych Auditel, zob. Mazzoleni 2004):

RAI (publiczna): Mediaset:

RAI Uno 21,1 proc. Canale 5 22,4 proc.
RAI Due 13,8 proc. Italia 1 11,5 proc.
RAI Tre 11,1 proc. Rete 4 7,8 proc.

Jedynie stacja prywatna La 7 (3,9 proc. udziatdw) pozostawata
poza kontrolg premiera Berlusconiego. Mimo swojej wtadzy biznesowo-
medialno-politycznej, w 2006 roku przegrat on jednak w starciu poli-
tycznym z Romano Prodim, stojgcym na czele bloku centro-lewicowego.
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Jego rzad nie przetrwat jednak dtugo, bo juz w maju 2008 roku ponownie
premierem wtoskiego rzadu zostat Silvio Berlusconi. Mimo totalnej
krytyki ze strony miedzynarodowych organizacji i mediéw oraz wtoskiej
opozycji, w tym lewicowych intelektualistéw, Berlusconi po raz kolejny
objat fotel premiera, cieszac sie ogromnym poparciem spotecznym.
Dlaczego? Ten fenomen stara sie wyjasnié jeden z jego najstynniejszych
krytykéw, Umberto Eco, na tamach gtéwnego dziennika wtoskiej centro-
lewicy , La Repubblica”, w tekscie opublikowanym w styczniu 2004 r.:

,Kazda epoka ma swoje mity. Mitem epoki, w ktérej sie
urodzitem byt Maz Stanu, mitem epoki, w ktérej przychodzi sie na Swiat
teraz, jest mit Cztowieka Telewizji. Kultura lewicowa z wtasciwa sobie
Slepotg przyjeta oswiadczenie Berlusconiego (o tym, ze nikt nie czyta
gazet, a wszyscy ogladajg telewizje) jako najswiezszg z jego obrazliwych
gaf. Nie byto ono gafg: byto aktem arogancji, lecz nie gtupoty. Sumujac
naktady wszystkich wioskich gazet, otrzymujemy liczbe $miesznie niskg w
poréwnaniu z liczbg osdb, ktére ogladajg wytacznie telewizje. A przeciez
trzeba pamietaé, ze tylko cze$¢ wtoskiej prasy wypowiada sie jeszcze
krytycznie o obecnym rzadzie, a cata telewizja — RAI plus Mediaset —
stata sie rzecznikiem wtadzy. Berlusconi miat w stu procentach stusznosé.
Chodzi o to, aby mie¢ w reku stacje telewizyjne; gazety niech sobie piszg,
co chea. (...)

Jak przeciwdziata¢ rezimowi medialnemu, skoro w tym celu
bytby niezbedny dostep do mediéw, kontrolowanych wtasnie przez ten
rezim?

Dopdki opozycja we Wtoszech nie potrafi rozwigzaé¢ tego
problemu i dopdki bedzie sie lubowa¢ w wewnetrznych sporach, Berlus-
coni pozostanie zwycieski” (Eco 2007: 160-164).

W czasie rzadu R. Prodiego opozycja miata mozliwos¢ wiekszego
dostepu do medidéw audiowizualnych, zwtaszcza do nadal popularnej
wsrod Wtochéw publicznej korporacji radiowo-telewizyjnej RAI, a jednak
oddata znowu witadze Berlusconiemu. Ten cztowiek stat sie bowiem
prawdziwym przywédcg multimedialnym. Nie tylko ma do dyspozycji
stacje telewizyjne kierowane przez przyjaciela i syna, wydawnictwo
kierowane przez corke Marine Berlusconi (chodzi o Mondadori, ktdre
wydaje nie tylko czasopisma, ale tez ksigzki, w tym wspierajace
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kampanie wyborcze ojca), ale tez witasne zdolnosci komunikacyjne
(niewerbalne i werbalne, cho¢ stynne sg tez w Europie niektére jego
kontrowersyjne wypowiedzi) oraz strone internetowg ,,Silvio Berlusconi
Fans Club” (zob. http://www.sbfc.it), na ktérej odnalezé mozna m.in.
»Muro Parlante” (,Gadajgcg S$ciane”), czyli forum dyskusyjne dla
internautéw. Reasumujgc, Umberto Eco powinien w swoim tekscie
dodaé jeszcze, ie opozycja musiataby przyja¢ odpowiednig strategie
multimedialnej komunikacji, by pokonaé tego sprawnego (a zarazem
kontrowersyjnego) multimedialnego przywaddce, jakim bez watpienia jest
Silvio Berlusconi. Takie sg wymogi wspoétczesnej multimedialnej Europy,
gdzie obserwujemy technologiczng konwergencje mediéw i koncentracje
kapitatu w ramach multimedialnych koncernow.

2.4. Europa.eu, europejskie spoteczenistwo informacyjne i nowoczesny
rozwaj regionainy

Po wiekach wojen, w tym dwdch wojen swiatowych, i rywalizacji po-
miedzy panistwami, Europa jest dzi$ kontynentem integrujgcym sie na
wielu polach dziatalnosci. Takze w dziedzinie mediéw i komunikowania,
czego symboliczng i praktyczng emanacjg moze by¢ oficjalny portal Unii
Europejskiej — Europa.eu. Na jego stronie gtéwnej pojawia sie nie tylko
flaga UE z dwunastoma gwiazdkami na niebieskim tle, ale tez tacza do
dalszych stron we wszystkich oficjalnych jezykach wspélnoty. Po wyb-
raniu jednego z nich internauta moze dowiedziec sie prawie wszystkiego
o integracji europejskiej, poczynajac od ,UE w skrécie” i , Europy na
wesoto”, a konczac na IATE, czyli ,wielojezycznej bazie terminologicznej
UE”. Odnalezé mozna liczne dokumenty unijne, linki do instytucji unij-
nych, wiele informacji praktycznych oraz dotyczgcych poszczegdlnych
dziedzin dziatalnosci UE (od badan i innowacji po zwalczanie naduzyé
finansowych) itd. Ten oficjalny portal wyraza wtasnie multimedialny
charakter integracji europejskiej, cho¢ multimedialno$¢ — rozumiana jako
wielo$¢ medidow — ma takze inny wymiar. Europejska integracja dokonuje
sie bowiem takze na ptaszczyznie tradycyjnych medidw, czasami wskutek
dziatan Komisji Europejskiej, a czasami bez jej udziatu.
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Okoto trzydziestu agencji informacyjnych z réinych krajéw
Europy utworzyto European Alliance of News Agencies (EANA), ktéra
realizowaé ma trzy podstawowe cele. Po pierwsze, zapewnia¢ odpo-
wiednie Srodowisko biznesowe, by agencje mogly wypetnia¢ swoja
podstawowg funkcje, czyli informowac na biezgco w sposdb niezalezny i
bezstronny (chodzi m.in. o kwestie uznawalnosci praw autorskich i
pokrewnych oraz dostepu do Zrddet informacji). Po drugie, promowac
wspotprace i wymiane informacji pomiedzy agencjami — cztonkami
EANA. Po trzecie wreszcie, oferowaé agencjom cztonkowskim
paneuropejskie profesjonalne forum dyskusji i wymiany doswiadczen
oraz know-how poprzez organizowanie seminariow, warsztatéw itp.
(zob. http://www.newsalliance.org). Gtéwne biuro EANA miesci sie w
Sztokholmie, a posréd cztonkéw tego ,sojuszu” znajdziemy zaréwno
Polskg Agencje Prasowg (PAP), jak i najwieksze europejskie agencje (za
wyjatkiem brytyjskiego Reutersa): francuskg AFP (zaliczang do trzech
najwiekszych na swiecie), niemieckg DPA, hiszpanskg EFE, wioskg ANSA,
rosyjskg ITAR-TASS i inne, jak chocby austriackg APA, wegierskg MIT,
czeska CTK, serbska TANJUG, chorwacka HINA, szwajcarskg ATS/SDA czy
portugalska LUSA. Nowy statut EANA podpisany zostat 22 wrzesnia 2006
roku w Genewie, zastepujgc poprzedni statut, zaakceptowany 11
czerwca 2002 roku w Krakowie.

O ile EANA jest inicjatywa oddolng samych agencji, o tyle
inicjatorem powstania sieci Euranet byta Komisja Europejska. 25 lipca
2007 roku powstato , paneuropejskie konsorcjum” szesnastu rozgtosni
radiowych o zasiegu miedzynarodowym, krajowym lub regionalnym z 13
panstw UE. W$réd cztonkéw jest Polskie Radio S.A., Polskie Radio
Szczecin S.A., RTBF z Belgii, Punto Radio Castilla y Ledn z Hiszpanii,
Europa Lisboa z Portugalii, Radio Netherlands Wereldomroep z Holandii,
Czech Radio Praha z Czech, Radio Slovenia International ze Stowenii, a
takze rozgtosnie z Butgarii, Rumunii, Wegier i Grecji, a catemu
konsorcjum przewodnicza dwie publiczne, wielojezyczne, znane w
Swiecie miedzynarodowe rozgtosnie: niemiecka Deutsche Welle (DW) i
francuska Radio France Internationale (RFI). Rozgtosnie tej sieci
informowa¢ majg o wydarzeniach kulturalnych, spotecznych,
ekonomicznych i politycznych w Europie, a dzienny czas emisji
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programoéw o Europejczykach dla Europejczykédw ma wynosié¢ od 30 do
60 minut. Zgodnie z zatozeniami sieci, Euranet to miedzynarodowe
przedsiewziecie majgce na celu przekazywanie najwazniejszych infor-
macji o krajach cztonkowskich w perspektywie catej Unii (zob.
http://www.euranet.eu).

Wiekszg i starszg organizacjg zrzeszajacg europejskich
nadawcow publicznych (radiowych i telewizyjnych) jest EBU (European
Broadcasting Union). Zatozona zostata bez udziatu Komisji Europejskiej,
wszak w roku 1950, kiedy to EBU powstata, nie istniata jeszcze Unia
Europejska, ani nawet jej zalgzek, czyli Europejska Wspdlnota Wegla i
Stali. EBU nie ogranicza sie zreszta do panistw UE, ani nawet do
geograficznych granic Europy, bowiem wsrdd swoich cztonkéw ma az 75
nadawcow z 56 panstw, w tym pétnocno-afrykanskich, jak Algieria, Egipt,
Libia czy Tunezja, czy tez panstw powstatych z rozpadu ZSRR, a wiec
Rosji, Armenii, Azerbejdzanu, Gruzji itd. Cho¢ wsrdd cztonkéw EBU
dominujg nadawcy publiczni (z Polski TVP i Polskie Radio), to jednak
nalezg do niej tez np. brytyjska sie¢ ITV i Channel 4 czy hiszpanskie sieci
radiowe COPE i SER, a wiec nadawcy, ktdérzy nie nalezg do krajowych
korporacji radiowo-telewizyjnych (t.j. do BBC w Wielkiej Brytanii czy
RTVE w Hiszpanii), ale wspomagajg je w wypetnianiu tzw. misji
publicznej. Znakiem towarowym EBU jest Eurovision, czyli Eurowizja,
kojarzona gtéwnie z europejskim konkursem piosenki, w ktérym
uczestniczy tez TVP i Polska jako kraj. Eurowizja to jednak nie tylko
miedzynarodowe przedsiewziecia kulturalne, ale tez sie¢ infrastruktury —
aktualnie gtéwnie satelitarnej — do przesytu sygnatu i wymiany
programow telewizyjnych (zob. EBU: http://www.ebu.ch i Eurowizja:
http://www.eurovision.net)”.

Rozwdj infrastruktury satelitarnej kojarzony powinien by¢
jednak w pierwszej kolejnosci z nazwg Eutelsat. Ta miedzynarodowa
organizacja powotana zostata w 1977 roku w celu rozwijania i zarza-
dzania satelitarng infrastrukturg telekomunikacyjng Europy. Pierwszy
satelita Eutelsat trafit na orbite w 1983 roku, zas pdziniej kilkadziesigt

‘w epoce ,,zimnej wojny” blok panstw komunistycznych miat swojg
Interwizje jako alternatywe Eurowizji.
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kolejnych. Po 1989 roku zasieg satelitdw poszerzono o nowe rynki
Europy Srodkowej i Wschodniej, a potem o kolejne rynki w Azji, Afryce i
w obu Amerykach. W 2001 roku, wskutek liberalizacji sektora teleko-
munikacyjnego w Europie, Eutelsat zmienit swéj status prawny — przeksz-
tatcony zostat w spdtke akcyjng Eutelsat S.A. Siedziba firmy miesci sie w
Paryzu, podobnie jak centrala Europejskiej Agencji Kosmicznej, ktdra
miedzy innymi prowadzi prace nad stworzeniem europejskiego (ale
globalnego) satelitarnego systemu nawigacji Galileo, czyli odpowiednika
amerykanskiego GPS. Europejska Agencja Kosmiczna ma 18 cztonkdéw
panstwowych (Polska bierze udziat w planie przygotowawczym do
cztonkowstwa) i wspotpracuje, na mocy odpowiednich aktéw prawnych,
z Komisja  Europejskg  (zob. http://www.eutelsat.com oraz
http://www.esa.int).

Integracja europejska oraz rozwdj infrastruktury satelitarnej
umozliwity powstanie pierwszej paneuropejskiej telewizji — Euronews,
ktérej celem nadrzednym jest dostarczanie wiadomosci ze $wiata, ale z
europejskiej perspektywy. Stacja rozpoczeta nadawanie 1 stycznia 1993
roku, a jej udziatowcami sg nastepujgcy nadawcy publiczni (lub
panstwowi) z Europy oraz — podobnie jak w przypadku EBU — z pétnocnej
Afryki (w porzadku alfabetycznym): CT (Czechy), CyBC (Cypr), ENTV
(Algieria), ERT (Grecja), ERTT (Tunezja), ERTV (Egipt), Francetélévisions
(Francja), NTU (Ukraina), PBS (Malta), RAI (Wtochy), RTBF (Belgia), RTE
(Irlandia), RTP (Portugalia), RTR (Rosja), RTVSLO (Stowenia), SNRT
(Maroko), SSR (Szwajcaria), TMC (Monako), TV4 (Szwecja), TVR
(Rumunia) oraz YLE (Finlandia). Dzi$ Euronews nadaje w dziewieciu
jezykach: angielskim, francuskim, niemieckim, hiszpanskim, wtoskim,
portugalskim, rosyjskim, arabskim i tureckim, a jej sygnat dostepny jest
drogg naziemna, kablowg i satelitarng. Najwiecej odbiorcéw stacja ma w
Europie (ok. 177 mIn w potowie 2009 r.), ale niemato tez w pdétnocnej
Afryce i na Bliskim Wschodzie, mniej w Stanach Zjednoczonych (ok. 20
min) i na innych kontynentach. Euronews obecna jest w hotelach, na
lotniskach, na poktadach samolotéw, ale tez w Internecie — serwis
Euronews.net aktualizuje na biezgco wiadomosci w réznych, wymie-
nionych wczeséniej jezykach i zamieszcza pliki wideo dotyczace
najwazniejszych wiadomosci dnia. Stacja byta pierwszym nadawca, ktéry

189



190

przeszedt na nadawanie cyfrowe juz w 1999 roku i dzi$ dostepna jest za
pomoca najnowszych technologii przekazu m.in. w 34 sieciach telefonii
komadrkowej na 23 rynkach w Europie (zob. http://www.euronews.net).

W nastepnym roku po powstaniu Euronews, a wiec w roku 2000,
dwodch studentéw Erasmusa, Nicola Dell’Arciprete i Adriano Farano
przyjechato do Strasburga z pomystem stworzenia paneuropejskiego
medium. W styczniu 2001 roku wraz z innymi studentami z 12 panstw
zatozyli stowarzyszenie Babel International, by 1 lutego tegoz roku
opublikowaé pierwsze wydanie magazynu internetowego Cafebabel.com
w czterech jezykach: angielskim, francuskim, hiszpanskim i wtoskim.
Wkrétce powstawac zaczety biura redakcyjne w kolejnych miastach w
Europie (centrala miesci sie w Paryzu), a w lutym 2006 roku ruszyta
siocdma wersja jezykowa — polska (wczesniej pojawity sie jeszcze
niemiecka i katalonska). Ten europejski magazyn pisze o sobie w ten
sposob: ,,Cafebabel.com to obywatelska rewolucja w mediach, platforma
wyrazu ,eurogeneracji”’, pierwszego pokolenia dla ktérego Europa jest
codziennoscig, takze dzieki programowi wymian studenckich Erasmus,
internetowi i zwiekszajgcej sie mobilnosci. Celem cafebabel.com jest
stymulowanie europejskiej opinii publicznej poprzez dziatania magazynu,
oferujgcego codzienny wglad w sprawy biezgce z wyjatkowej, euro-
pejskiej perspektywy” (zob. http://www.cafebabel.com). Wiecej jednak
wiadomosci z Europy odnaleZzé mozna na stronie wspotpracujgcego z
Cafebabel.com magazynu Presseurop.eu. Zamieszcza on informacje z
réznych dziennikdw i czasopism, bazujgc na serwisach swoich czterech
cztonkow, czyli europejskich czasopism publikujgcych przedruki z pism z
réznych stron $wiata, a wiec francuskiego ,Courrier International”,
portugalskiego ,,Courrier Internacional”, wtoskiego , Internazionale” oraz
polskiego ,,Forum”.

Te wszystkie multimedialne inicjatywy integracyjne muszg
jednak i$¢ w parze z inicjatywami na rzecz rozwoju tak zwanego
spoteczenstwa informacyjnego. Wtasnie rozwdj ,europejskiego spote-
czenstwa informacyjnego” stat sie jednym z priorytetéw Unii Euro-
pejskiej, uwzglednionym w fundamentalnym projekcie rozwoju euro-
pejskiego na pierwszg dekade XXI wieku, czyli w Strategii Lizbonskiej z
2000 roku. Niemniej, juz w 1993 roku Unia Europejska ustalita pewne
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zatozenia budowy nowego typu spoteczeristwa, uznajac za konieczne:
zapewnienie powszechnego dostepu do urzadzen techniki komu-
nikacyjnej i informacyjnej, umozliwienie dostepu do sieci wszystkich
operatoréw i ustugodawcéw, stworzenie mozliwosci wzajemnego ta-
czenia sie i przetwarzania danych, zapewnienie kompatybilnosci i zdol-
nosci wspétpracy wszelkiej techniki i petnego kontaktu bez wzgledu na
miejsce pobytu ludzi oraz stworzenie warunkow do konkurencji w tej
dziedzinie (Muszynski 2006). Sg to oczywiscie tylko podstawowe zato-
zenia, dotyczace kwestii technologicznych, a przeciez samo pojecie
»Spoteczenstwa informacyjnego” odnosi sie do wielu innych zagadnien
spoteczno-ekonomiczych. W przeciwienstwie do spoteczenstwa rolni-
czego i przemystowego, spoteczenstwo informacyjne stawia na: ustugi i
wysoko zdywersyfikowang produkcje (tzw. postfordyzm), informacje i
wiedze jako podstawowe zZrédto (czy tez czynnik) produkcji i ich
adaptacje jako podstawowy produkt, rézne modele edukacji usta-
wicznej, globalizacje kulturowg z silnym jednak lokalnym ,zakorze-
nieniem”, integracje polityczno-ekonomiczng, ,usieciowienie” oraz —
ogodlnie rzecz biorgc — ekonomie bazujgcg na wiedzy (tuczak 2004).

Dlatego tez, na portalu tematycznym ,Europejskie spote-
czenstwo informacyjne”, znajdujgcym sie na oficjalnym portalu unijnym
Europa.eu, odnalezé mozna tgcza do wielu réznych zagadnien, pogru-
powanych wedtug nastepujgcych tematéw: ,Kultura i Spoteczenstwo”,
»,Gospodarka i praca”, , Edukacja i szkolenia”, ,Jakos¢ zycia”, ,Informacje
o branzy SI”, ,Regiony/Swiat” oraz ,Badania naukowe”. Pod hastem
,Czym jest spoteczenstwo informacyjne? Przewodnik dla niewtajem-
niczonych” czytamy natomiast trywialne wyjaénienie: ,Zeby przeczytaé
te strone, trzeba mie¢ dostep do Internetu. Przecietny uzytkownik czesto
oprécz komputera posiada tez aparat cyfrowy, telefon komodrkowy,
odtwarzacz MP3. Wszystko to nazywamy produktami ‘spoteczenstwa
informacyjnego’. Powstaty one w wyniku potgczenia wiedzy z zakresu
informatyki, telekomunikacji i medidw. Wystarczyto zaledwie jedno
pokolenie, aby te nowe technologie zrewolucjonizowaty nasz styl bycia,
uczenia sie, pracy i zabawy. Zupetnie odmienity one sposdb, w jaki
kontaktujg sie ze sobg i oddziatujg na siebie ludzie, przedsiebiorstwa,
rzady i spoteczenstwo” (Zob. w bibliografii: Europejskie...).
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4 sierpnia 2009 roku Komisja Europejska ogtosita sprawozdanie
w sprawie konkurencyjnosci Europy w dziedzinie technologii cyfrowych,
by wykazaé, ze sektor cyfrowy poczynit w Europie znaczace postepy od
roku 2005. Wedtug opublikowanych danych KE, juz 56 procent
Europejczykéw regularnie korzysta z komunikacji internetowej, a 80
procent z nich ma dostep do taczy szerokopasmowych, co daje UE
pozycje swiatowego lidera w tym wzgledzie. Ponadto, przy penetracji
rynku na poziomie 119 procent, Europa jest pierwszym kontynentem, na
ktérym telefonia komodrkowa stata sie w petni powszechna (zob.
Europa.eu, Nowe sprawozdanie Komisji: gospodarka cyfrowa moze
wydzwigngc Europe z kryzysu). Wczesniej, bo w maju 2009 roku, Komisja
Europejska opublikowata raport Eurobarometru (europejskiego osrodka
badan opinii publicznej) pt. ,,Confidence in the Information Society”,
obrazujacy zaufanie Europejczykéw do spoteczenstwa informacyjnego,
czestotliwos$¢ korzystania z Internetu (zob. Tabela 5.) oraz, ze
szczeg6lnym naciskiem, problem bezpieczeristwa w sieci (zob. Tabele 6. i
7.).

Tabela 5. Czestotliwo$¢ korzystania z Internetu w panstwach Unii
Europejskiej (dane w proc.)

tacznie N Przynajmniej Przynajmniej Codziennie
raz w miesigcu | raz w tygodniu
UE-27 12.799 3,2 26,7 70,1
Austria 500 5 34,6 60,4
Belgia 500 1,8 24,6 73,6
Butgaria 500 2,8 11,6 85,6
Cypr 250 4,4 24 71,6
Czechy 502 2,6 17,9 79,5
Dania 500 3 16,2 80,8
Estonia 500 5,2 20,6 74,2
Finlandia 500 3 25,4 71,6
Francja 502 2,6 22,1 75,3
Grecja 501 4 30,1 65,9
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Hiszpania 502 3,2 23,9 72,9
Holandia 504 1,8 18,5 79,8
Irlandia 500 7,6 27,2 65,2
Litwa 500 1,2 14,4 84,4
Luksemburg 263 1,9 38,4 59,7
totwa 504 1,6 18,5 80

Malta 253 1,2 21,7 77,1
Niemcy 501 3,4 36,9 59,7
Polska 505 4,6 17 78,4
Portugalia 509 1,2 14,7 84,1
Rumunia 500 1 20,4 78,6
Stowacja 500 1,8 22,4 75,8
Stowenia 500 2,6 24 73,4
Szwecja 501 4,2 28,5 67,3
Wegry 501 3,6 22,8 73,7
Wielka Brytania 500 2 25,6 72,4
Wtochy 501 6,4 29,5 64,1

Na podst. danych Eurobarometru.

Tabela 6. Odpowiedzi ankietowanych obywateli z réznych panstw UE na
pytanie: ,Jak bezpiecznie czujesz sie przeprowadzajac transakcje w
Internecie?” (dane w proc.).

Catkowi- | Niebez- Raczej Catkowi- Zalezy od | Brak
cie niebez- | pieczne bezpiecz- | cie bezpie- | warunkéw | odp.
pieczne ne czne
EU-27 10,7 18,5 45,8 12,2 4,2 8,6
PLEC
MezczyZni 9,2 16 46,7 15,2 4.4 8,6
Kobiety 12 20,6 45 9,7 4,1 8,6
WIEK
15-24 8,2 18,5 43,9 10,6 5,3 13,5
25-39 8,9 18,3 49 13,1 4,3 6,4
40-54 11,7 19,5 45,6 12,5 3,9 6,8
55+ 13,4 16,7 43,9 12,7 3,8 9,6
WYKSZTALCENIE
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Podstawowe 15,8 23,3 39,6 8,4 2,8 10,2
Srednie 12,9 19 42,1 11,5 4,7 9,8
Wyzisze 8 17 50,3 13,8 4,1 6,8
MS-CE

ZAMIESZKANIA

Metropolia 10,3 17,5 46,7 13,3 4,9 7,2
Miasto 11,5 19,5 45,7 10,6 3,7 9
Wies 8,8 16,7 45,3 15,4 5 8,8
ZAJECIE/PRACA

Samozatrudnie- | 9,5 21,4 46,6 13,1 4,7 4,8
nie

Pracownicy 10,1 18,4 47,2 13,4 4,3 6,5
Pracownicy 12,6 13,9 49,5 9,5 2,3 12,2
fizyczni

Niepracujacy 11,5 18,4 43 10,9 4,4 11,8
INTERNET

Codzienni 8,8 16,4 48,1 14,2 4,4 8,1
uzytkownicy

Regularni 15,3 23,3 40,3 7,6 3,9 9,7
uzytkownicy

Na podst. danych Eurobarometru.

Tabela 7. Problemy bezpieczenstwa sieci, z jakimi spotykali sie uzytkownicy

Internetu w ciggu ostatnich 5 lat w wybranych krajach UE (dane w proc.).

WK KDO WPI S Dz KPNO

UE - 27 46,2 2,9 4,7 65,3 5 3,2
Belgia 49,4 3,6 5,4 65,6 9,5 10,4
Czechy 53,2 2,6 4,2 62,7 6,3 2,4
Dania 43,6 3 2,4 59,4 6,7 5,2
Francja a4 1 3 76,5 5 3,8
Hiszpania 56,2 1,6 3,8 65,1 3,8 5,6
Niemcy 41,5 4,2 4,2 64,7 3,8 1
Polska 43,2 1,8 3,8 62,2 5,5 1,6
Portugalia 52,7 2,9 4,5 83,1 2,8 6,1
Stowenia 48,2 3 2,8 61 2,1 3,2
Szwecja 37,7 1,2 1 49,5 2,9 2,4

Na podst. danych Eurobarometru. Wyjasnienie skrétéw w kolumnach: WK —

wirus komputerowy, KDO — kradziez danych osobowych, WPI —
wykorzystanie prywatnych informacji, S — spam, Dz — dziecko wchodzito na

nieodpowiednie strony, KPNO — komputer ,przejety” przez nieodpowiednie

osoby.
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Problemy bezpieczerdstwa sg jedng z przeszkéd na drodze
rozwoju europejskiego spoteczenstwa informacyjnego, lecz nie ulega
watpliwosci, ze Europa pozostaje w Swiatowej awangardzie — obok
Stanéw Zjednoczonych, Japonii, Korei Potudniowej i kilku innych panstw
— w dziedzinie technologii medialno-komunikacyjnych. Jest to wynik nie
tylko ogdlnie wysokiego poziomu cywilizacyjnego tzw. Starego Konty-
nentu, lecz takze zaangazowania europejskich instytucji. Rada Europy, na
zwotanej w Salonikach w dniach 11-12 grudnia 1997 roku Pigtej
Europejskiej Konferencji Ministerialnej do spraw polityki w dziedzinie
medidw masowych, przyjeta dwie uchwaty — pierwsza z nich dotyczyta
wptywu nowych technologii komunikacyjnych na prawa cztowieka i
demokratyczne wartosci. Panstwa cztonkowskie Rady (czyli wszystkie
kraje europejskie z wyjgtkiem Biatorusi) postanowity tez zdefiniowa¢, na
szczeblu krajowym, regionalnym i lokalnym, podstawowe ustugi
medialno-komunikacyjne, do ktérych jednostki powinny mieé¢ dostep.
Istotnym efektem prac konferencji byto przyjecie ,,Planu dziatania w zak-
resie promowania wolnosci stowa i informacji na szczeblu paneuro-
pejskim w ramach Spoteczenstwa Informacyjnego” (Jaskiernia 2002).
Unia Europejska, zrzeszajgca kraje demokratyczne, w ktorych wolnosé
stowa jest zapewniona, traktuje kwestie budowy Europejskiego
Spoteczenstwa Informacyjnego jako jeden z priorytetéw swojej polityki
medialnej. Stuzg temu specjalne dziatania w ramach planu ,e-Europa”
oraz wiele programéw i projektéw, ktérych celem jest informatyzacja
UE, jak chocby: e-MINDER, MODINIS, OPERA, IDA, e-Content czy e-TEN
(Stasiak-Jazukiewicz 2005). Co istotne, Unia Europejska stawia na rozwaj
spoteczenstwa informacyjnego zaréwno na szczeblu paneuropejskim, jak
i krajowym oraz regionalnym i lokalnym.

Wtasnie rozwdj regionalny i lokalny jest jednym z priorytetéw
UE, a wielkie kwoty w europejskiej walucie ,euro” trafiajg do
konkretnych regionéw, zwfaszcza tych, ktére najbardziej tego potrze-
buja, w mysl tzw. zasady koncentracji. W rozwinietych krajach euro-
pejskich, ktore okrzepty juz w demokracji i gospodarce wolnorynkowej,
rozwéj regionalny i lokalny ma bowiem priorytetowe znaczenie, bo
dotyczy codziennego zycia mieszkarncow — obywateli Unii Europejskiej,
bez wzgledu na to, czy mieszkajg w hiszpaniskim regionie Kantabria, we
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francuskim Poitou-Charentes, na wtoskiej Sycylii czy w jednym z polskich
wojewddztw. Bazg za$ konkurencyjnosci regiondw stata sie wiedza i
informacja, o czym przekonuja m.in. polscy autorzy ksigzki zatytutowanej
»,Region i jego rozwdj w warunkach globalizacji”:

»W warunkach nowej gospodarki tak zwanego okresu
prokapitalistycznego nastgpito przewartosciowanie roli i znaczenia
podstawowych czynnikéw produkcji. Owym najistotniejszym czynnikiem
efektywnej i elastycznej alokacji zasobdéw jest dzi§ wiedza. (...
Dominujaca sita napedowg rozwoju gospodarczego jest zdolnos$¢
ciggtego podnoszenia swoich kwalifikacji i zdobywania nowych umiejet-
nosci przez wszystkich cztonkéw spoteczenstwa (..). W okresie trady-
cyjnego kapitalizmu byt nig talent ekonomiczny, a jeszcze wczesniej
talent wojskowy. Wraz z rozwojem wiedzy, rozpowszechnianiem sie
informacji zmienia sie rzeczywistos¢ zarowno gospodarcza, jak i Spo-
teczna swiata. (...) Wiedza stata sie podstawg rozwoju. (...) Znaczenie
wiedzy nie zaweza sie tylko do rozwoju indywidualnego jednostki (roz-
woju w wymiarze psychofizycznym), ale patrzac perspektywicznie na
historie rozwoju $wiata, wzrost jej poziomu, dokonujgcy sie w postepie
geometrycznym, wptywa pozytywnie na ptaszczyzne rozwoju spoteczno-
gospodarczego. (...) Zdolno$¢ indywidualnego i zbiorowego uczenia sie
jest niezwykle istotna z punktu widzenia regionu. (...) Staty doptyw i
wymiana informacji — ogdlnie komunikacja jest kluczowg kwestig wspot-
czesnej gospodarki” (Chadzynski, Nowakowska, Przygodzki 2007: 110-
114).

Autorzy innej polskiej publikacji wymienili natomiast piec
gtéwnych obszaréw oddziatywania technologii informacyjno-teleko-
munikacyjnych (ICT — information and communication technologies) na
konkurencyjnosc¢ regiondw. Sg to:

1. Tworzenie wiedzy oraz doskonalenie kompetencji.

2. Podnoszenie jakosci zycia oraz dostepnosé ustug pub-
licznych, w tym opieki zdrowotnej.

3. Znaczenie technologii ICT w rozwoju innowacyjnosci
oraz przedsiebiorczosci regionalne;.

4. Wykorzystanie narzedzi elektronicznej gospodarki w
rozwoju wspétpracy miedzynarodowe;.
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5. Poprawa wydajnosci pracy oraz przyspieszenie wzrostu
gospodarczego w regionach (Runiewicz 2006: 9-10).

Finski naukowiec Pekka Himanen we wspétpracy z Manuelem
Castellsem wykazali natomiast, jak w praktyce taczyé mozna nowoczesne
spoteczenstwo informacyjne z tradycyjnym skandynawskim modelem
panstwa dobrobytu, takze na szczeblu lokalnym. Zauwazajg ponadto, ze
nowy wzorzec urbanizacji prowadzi do tworzenia duzych konurbacji
miejskich. Tak powstate wielkie regiony metropolitalne skupiaja wiek-
szo$¢ innowacji i zdolnosci kreowania bogactwa w danym kraju i na
Swiecie: ,,Gtdwne regiony metropolitalne taczg ze sie ze sobgy dzieki
telekomunikacji, Internetowi i szybkim systemom transportowym, two-
rzac globalng architekture weztéw i sieci. Te funkcje innowacyjne i
kierownicze, globalnie potgczone, usytuowane w gtéwnych miastach i
obszarach metropolitalnych, stanowig site napedowg wzrostu gospo-
darczego i kreatywnosci dla swojego zaplecza: egzystencja lokalna zalezy
od dynamicznego podtaczenia do sieci globalnych” (Castells, Himanen
2009: 120-121). Finlandia jest przyktadem panstwa, gdzie nowoczesne
spoteczenstwo informacyjne funkcjonuje na szczeblu lokalnym, a najwaz-
niejsze osrodki metropolitalne sg kotami napedowymi gospodarki
krajowej, ktéra sprzegnieta jest z gospodarka integrujgcej sie Europy, zas
ta — z gospodarkg globalna.

Nowoczesny rozwdj regionalny i lokalny wpisuje sie doskonale w
kontekst budowania europejskiego spoteczenstwa informacyjnego (lub
,Europejskiego Spoteczenstwa Informacyjnego”, gdy moéwimy o
konkretnym, dtugofalowym projekcie UE). W wymiarze praktycznym,
chodzi o to, by obywatel UE z dowolnego regionu magt korzysta¢ w jak
najwiekszym zakresie z ustug e-administracji; by kazdy uczen czy student
mogt poszerzaé wiedze za pomoca Internetu i korzysta¢ z walorow e-
edukacji; by kazdy chory mdgt zarejestrowac sie on-line w najkorzyst-
niejszym terminie w wybranej placéwce stuzby zdrowia; by kierowcy
mogli ptaci¢ za parkowanie za pomoca telefonu komodrkowego (taki
system wdrazany jest m.in. w kilku polskich miastach); by przedsiebiorcy
mogli zatatwia¢ sprawy urzedowe i wypetniaé wnioski o dotacje za
pomoca przenosnych komputerdw z szerokopasmowym tgczem interne-
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towym itd. A zatem technologie informacyjno-komunikacyjne przyczy-
nia¢ sie majg do podnoszenia jakosci zycia mieszkarncow oraz uspraw-
niania funkcjonowania instytucji i innowacyjnosci przedsiebiorstw, a tym
samym do zwiekszania konkurencyjnosci regionéw. Europa.eu to ofi-
cjalny portal UE, ale w symbolicznym ujeciu ,Europa.eu” lub tez ,e-
Europa” to europejskie spoteczenstwo informacyjne i nowoczesny roz-
wdj regionalny i lokalny, stuzgcy w efekcie rozwojowi catej Europy —
»Europy stu flag”.

2.5. Czy istnieje europejska sfera publiczna? Dylematy europejskiej
tozsamosci i komunikowania

Pomimo postepujgcej integracji i rozwoju spoteczenstwa informacyjnego
na szczeblu zarédwno ,unijnym”, jak i krajowym oraz regionalnym i
lokalnym, Europa pozostaje kontynentem silnie zréznicowanym. To
zréznicowanie rodzi problemy komunikacyjne i identyfikacyjne — proble-
matyczne wydaje sie budowanie tozsamosci europejskiej, nawet jesli
miataby ona opieraé sie na wspdlnym , szkielecie” aksjologicznym, two-
rzonym przez europejskich liderow politycznych czy lideréow opinii. W
Europie znajduje sie ponad 40 krajéw, a sama Unia Europejska, stano-
wigca polityczny i ekonomiczny trzon wspétczesnej Europy, sktada sie
aktualnie z 27 panstw, a prawie kazde z nich dzieli sie jeszcze na regiony,
czesto rdznigce sie miedzy sobg pod wieloma wzgledami w niewiele
mniejszym stopniu niz poszczegdlne panstwa (vide Katalonia i Kraj
Baskow, Szkocja i Irlandia Pétnocna, Bawaria i Kraj Saary, Bretania i
Korsyka, Lombardia i Sycylia etc.). Pomimo mieszaniny rasowej, naptywu
imigrantow z réinych kontynentéw i wielokulturowosci, widocznej
zwotaszcza w wiekszych aglomeracjach, poszczegdlne panstwa (i regiony
w réznym stopniu) zachowujg swojg kulturowa specyfike, widoczng w
symbolice, tradycjach i historycznych odniesieniach, szczegdlnych
cechach spotecznych i mentalnych. Liczni badacze wyodrebnili zresztg
wiele takich réinic w perspektywie réznych wymiarow kultury (zob.
Mikutowski-Pomorski 2006).

Pomijajgc jednak teoretyczne aspekty komunikacji miedzy-
kulturowej, warto zwrdci¢ uwage na szczegdlny problem europejski,
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ktéry traktowany jest zreszta przez Unie Europejskg jako prawdziwie
europejskie dziedzictwo, a mianowicie bogactwo jezykowe. Prawie kazdy
kraj UE ma swdj witasny, narodowy jezyk oficjalny (urzedowy), a niektore
nawet kilka jezykéw kooficjalnych. Wyjatek stanowi Austria, gdzie urze-
dowym jezykiem jest niemiecki, za$ Irlandia i Malta, oprdcz angielskiego,
uznaty za oficjalne takze jezyki — odpowiednio — irlandzki i maltaniski.
Podobnie uczynit Luksemburg, gdzie jezyk luksemburski jest urzedowym
obok niemieckiego i francuskiego. W Belgii obowigzujg trzy jezyki
oficjalne: flamandzki, francuski i niemiecki, lecz brakuje w tym kraju
tradycyjnego jezyka belgijskiego, cho¢ pojawity sie tam juz pierwsze
stowniki jezyka belgijsko-niderlandzkiego, a wiec belgijskiej wersji holen-
derskiego. W Hiszpanii natomiast jezykiem urzedowym w catym kraju
jest kastylijski (zwany hiszpanskim), zas w trzech regionach obowigzujg
jezyki kooficjalne: katalonski w Katalonii, baskijski (euskera) w Kraju
Baskow, a galisyjski w Galicji. W krajach battyckich w uzyciu jest jezyk
rosyjski (zwtaszcza na totwie, gdzie zamieszkuje liczna mniejszos¢
rosyjska), cho¢ zaden z tych krajow nie uznat jak dotad jezyka dawnego
imperium sowieckiego za urzedowy na réwni z litewskim, totewskim czy
estonskim. Oprdcz tego, Arabowie w réznych krajach UE postuguja sie
czesto jezykiem arabskim, Turcy — tureckim, a diaspora zydowska —
hebrajskim itd. Jezyki te sg uzywane, ale nie majg statusu urzedowego w
zadnym jak dotad kraju UE.

W samej Unii Europejskiej wyrdzni¢é mozna przynajmniej 38
jezykdw (nie liczac tych przybytych razem z imigrantami z innych
regiondw Swiata), zaliczanych do kilku grup (rodzin) jezykowych.
Dominujg trzy grupy: jezyki romanskie, germanskie i stowianskie, a
oprécz tego mamy jeszcze jezyki celtyckie, battyckie, ugrofinskie i inne.
Do romanskich zaliczamy: jezyk francuski, hiszpanski (kastylijski), wtoski,
portugalski, rumunski, prowansalski, katalonski, galisyjski, friulski,
sardyniski i ladin. Jezyki germanskie to: niemiecki, angielski, dunski,
szwedzki, niderlandzki, fryzyjski i farerski. Do jezykéw stowianskich
natomiast zalicza sie: polski, czeski, stowacki, stowenski i butgarski. Jezyki
battyckie to litewski i totewski, za$ ugrofinskie to estonski, finski,
wegierski i laponski (sami). W UE wystepujg tez jezyki celtyckie:
bretonski, irlandzki, walijski i szkocko-gaelicki, oraz inne jezyki, ktére nie
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zaliczajg sie do zadnej z wymienionych wczesniej grup, czyli: grecki,
baskijski i maltanski. Jezyki romanskie dominujg w Europie potudniowo-
zachodniej (wyjatkiem jest rumunski), germarskie na pdtnocy Europy,
za$ stowianskie na wschodnich obrzezach UE. Trudno jednak bytoby
stworzy¢ doktadng mape jezykowq Europy czy tez UE. Bogumita Lisocka-
Jaegermann zauwaza: ,Rozmieszczenie obszaréw jezykowych pozostaje
w Scistym zwigzku z dziejami Europy. Warto podkreslic, ze nawet
starannie sporzadzone mapy ilustrujgce przestrzenne rozmieszczenie
jezykdéw stanowig ogromne uproszczenie ztozonej rzeczywistosci. (...)
Gestos¢ czy rozproszenie zjawisk jezykowych w przestrzeni nie zawsze
jest mozliwe do odwzorowania, zwtaszcza, gdy mamy do czynienia ze
wspotistnieniem kilku odmiennych jezykdw na niewielkich terytoriach.
Dynamika zmian zwigzanych z mobilnoscig przestrzenng ludzi oraz
poszerzajgca zasieg wielojezycznoscig takie umyka odwzorowaniom
kartograficznym” (Lisocka-Jaegermann 2008: 179-180).

Niemniej, bogactwo jezykowe Europy, niczym biblijna wieza
Babel, traktowane jest przez Unie Europejskg ze szczegdlng troska,
wynikajgcg takze z niecheci do uznania za nowg europejska lingua franca
jezyka angielskiego — pierwszego kandydata do tego miana, jesli wzigc
pod uwage obecne znaczenie tego jezyka w skali globalnej. Wielka
Brytania nie byta jednak cztonkiem-zatozycielem Europejskiej Wspdlnoty
Wegla i Stali, cztonkiem EWG zostata dopiero w 1973 roku, poza tym nie
chciata odda¢ funta szterlinga na rzecz euro, nie zalicza sie do gtéwnych
,motorow” integracji, a ponadto jezyk angielski jest tez urzedowym w
rywalizujgcych z Unig Europejskg Stanach Zjednoczonych. Tradycyjny
trzon integracji stanowig przeciez Francja, Niemcy, Wiochy i kraje
Beneluksu. Na prymat jednak jezyka francuskiego nie zgodziliby sie
Niemcy, a na prymat niemieckiego Francuzi, zas Wtosi czuliby sie poszko-
dowani, gdyby uznano francuski i niemiecki dwoma réwnoprawnymi
urzedowymi jezykami catej UE. Prymat trzech jezykéw moégtby z kolei
zniecheci¢ inne kraje cztonkowskie, oczekujgce réwniez uznania ich
jezykdw, a Hiszpanie mogliby wskazaé statystyki ukazujgce popularnosé
hiszpanskiego na Swiecie, przewyzszajacg francuski, niemiecki i wtoski
razem wziete. W takiej sytuacji, uznanie wszystkich jezykédw urzedowych
panstw cztonkowskich jako oficjalnych jezykédw UE wydaje sie jedynym
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mozliwym rozwigzaniem, a Europejczycy zmuszeni sg zy¢ dalej w tej
europejskiej wspolnej ,, wiezy Babel”, swobodnie postugujgc sie swoimi
ojczystymi jezykami i uczgc sie obcych jezykéw w miare potrzeb i checi.

Pojawia sie jednak w tym kontekscie pytanie, czy moze istnie¢ w
tak zrdinicowanej Europie rzeczywista ,europejska sfera publiczna”,
opierajgca sie na dialogu i wymianie poglagdéw pomiedzy obywatelami z
roznych zakatkdow UE i catej Europy. Studenci Erasmusa zainicjowali
,Cafebabel.com”, nawigzujac zresztg w nazwie swojego internetowego
magazynu do biblijnego miejsca, gdzie Bdég poplatat ludziom jezyki.
Twoércy tej ,Kawiarenki Babel” zamierzali wtasnie przyczyni¢ sie do
rozwoju europejskiej sfery publicznej i w pewnym stopniu mozna ich
dziatania uznaé¢ za namiastke europejskiego dialogu. Oczywiscie, portal
ten ma niewielki (przynajmniej na razie) zasieg i ograniczony jest do
pewnego segmentu oséb — gtdwnie studentow. Niemniej, wiasnie
technologia internetowa ze swej natury umozliwia o wiele bardziej niz
tzw. media tradycyjne (prasa, radio, telewizja), kreowanie sfery
publicznej, gtownie ze wzgledu na interaktywny charakter (mozliwos¢
wspottworzenia przekazéw poprzez komentarze, fora, blogi itp.) oraz
transgraniczne — a nawet globalne — mozliwosci komunikacyjne. Dzieki
Internetowi przecietny Europejczyk ma bowiem techniczng mozliwosé
czytania na przyktad wersji on-line dziennikéw z rdéinych krajow
europejskich. Pijgc poranng kawe czy herbate, moze czyta¢ (nawet za
darmo!), o czym informuje dzi$ niemiecki ,Die Welt”, francuski ,Le
Monde”, hiszpanski ,El Pais”, wtoska ,La Repubblica”, stowacki ,Sme”
czy tez szwedzki ,Dagens Nyheter”. Jest tylko jedna powazna przeszkoda
— jezykil

Przeszkoda jezykowa w strukturach unijnych pokonywana jest
dzieki pracy licznych ttumaczy, w komunikowaniu interpersonalnym —
dzieki znajomosci jezykdw obcych poszczegdinych oséb, zas w
komunikowaniu za posrednictwem mediéw masowych — dzieki pracy
samych dziennikarzy. Niewielu jest bowiem poliglotéw wsréd odbior-
cow, gotowych ponadto kontrolowaé wydarzenia w innych krajach z
odpowiednig znajomoscig kontekstow. Dziennikarze réinych redakcji
powotujg sie zatem na relacje medidéw z innych krajéw, publikujg czy tez
emitujg fragmenty z innych zagranicznych medidw, nadajac im kontekst
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pasujacy do opisywanej rzeczywistosci. Dlatego tez, wydarzenia o
miedzynarodowym charakterze s3g inaczej interpretowane w réznych
krajach, za$ fragmenty zagranicznych relacji sg traktowane czesto jako
wyraz uznania, zrozumienia czy przyjazni, albo tez egoizmu, ignorancji
czy wrogosci. Przyktadem medium, ktdre stara sie nadaé wspdlny,
europejski kontekst wydarzeniom, jest telewizja Euronews, lecz pomimo
relatywnego sukcesu, w zadnym kraju w Europie nie jest ona liderem
ogladalnosci. Obywatele poszczegdlnych panstw europejskich przyzwy-
czajeni sg raczej do narodowych mediéw i narodowych punktéw
odniesienia.

Czy mozna jednak moéwic o ,,europeizacji” sfery publicznej? Karol
Jakubowicz zwraca uwage na rozréznienie jej ,pionowego” i
»poziomego” wymiaru: ,W pierwszym przypadku powstataby jedna,
ponadnarodowa sfera publiczna. W drugim miataby nastgpic
europeizacja krajowych sfer publicznych. Dos¢ powszechnie uwaza sie,
ze z racji roznic jezykowych, braku medidw o zasiegu europejskim, a
takze nieistnienia europejskiego spoteczenstwa obywatelskiego,
europejskiej tozsamosci i demosu — pionowa europeizacja sfery pub-
licznej nie jest mozliwa. Ponadnarodowa sfera publiczna to sprzecznosé
sama w sobie” (Jakubowicz 2010:104). Ta pesymistyczna — z punktu
widzenia integracji europejskiej — konstatacja nie musi jednak by¢
aktualna wiecznie, choé¢ bez watpienia do budowania ponadnarodowe;j
sfery publicznej potrzebne jest silne zaangazowanie mediéw. Teresa
Sasinska-Klas i Agnieszka Hess w ,,Stowie wstepnym” do ksigzki ,Media a
integracja europejska” pisza tez o ,bardzo trudnym zadaniu”, jakim jest
»edukacja obywateli do myslenia politycznego w skali europejskiej, a nie
wytacznie narodowej” (Sasinska-Klas, Hess 2004:7).

M. Briggemann i H. Schulz-Forberg (2009) zauwazajg, ze do tej
pory wiasnie zwracano w badaniach uwage przede wszystkim na
»,europeizacje” narodowych sfer publicznych, a nie na proces
ksztattowania ,europejskiej sfery publicznej”. Niemniej, ten niemiecko-
dunski tandem naukowcdw wyrdzinia cztery rodzaje mediow ,trans-
narodowych” (transnational), ktérych dziatalnosé sprzyja¢ ma kreowaniu
sfery publicznej na poziomie europejskim. Po pierwsze, sg to media
narodowe z ,transnarodowga” misjg, jak choéby znana niemiecka grupa
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Deutsche Welle z wielojezyczng telewizjg, rozgtosnig radiowq i strong
internetowg. Do tego doda¢ mozna francuskg RFl i inne tego typu media.
Po drugie, autorzy tej typologii wyrdzniaja media inter-national
(,miedzy-narodowe”), czyli wspoéttworzone przez dwa lub wiecej
narodow, jak chocby francusko-niemiecka telewizja Arte czy 3Sat,
tworzona przez Niemcow i innych niemieckojezycznych Europejczykdw.
Po trzecie, istniejg juz media pan-europejskie, jak wtasnie telewizja
Euronews, strony internetowe typu CafeBabel.com, Europa-digital.de,
EurActiv.com, EUpolitix.com, czy tez tygodnik ,, European Voice”, czytany
jednak gtownie przez brukselskich urzednikow. Po czwarte wreszcie, do
ksztattowania miedzynarodowej (europejskiej i globalnej) sfery pub-
licznej przystugujg sie takze ,media globalne” (global media), jak
telewizyjne stacje informacyjne: CNN International, BBC World, France
24, czy tez tytuty prasowe, takie jak brytyjski tygodnik ,The Economist”,
dziennik ,Financial Times”, czytany przez europejskie i Swiatowe elity
finansowo-biznesowe, czy tez francuski magazyn ,Le Monde Diplo-
matique”, skierowany gtownie do lewicowych intelektualistdw na swie-
cie i wydawany w 68 miedzynarodowych edycjach (w tym 35 druko-
wanych i 33 dodatkowo tylko w wersji on-line). Briiggemann i Schulz-
Forberg zauwazajg jednak takze, ze proces ksztattowania sie trans-
narodowego komunikowania nie jest w Europie nowoscig, bo juz w XVIII
wieku miedzynarodowe magazyny prasowe byty dostepne w kawiarniach
i salonach réinych europejskich krajow, zas to centralizacja wtadzy i
administracji w ,wylegajacych sie” w XIX wieku panstwach narodowych
doprowadzita do zaniku europejskiej sfery publicznej na rzecz wielu
narodowych sfer publicznych. Obywatele poszczegdlnych panstw zostali
w ten sposdb poddani nacjonalistycznej retoryce i narodowym punktom
odniesienia, za$ sami dziennikarze stali sie agentami tegoz narodowego
odniesienia.

Dzi§ nadal media o charakterze narodowym cieszg sie
najwiekszg popularnoscig w krajach Europy (i samej UE), w duzej mierze
dlatego, ze kontekst narodowy jest fatwiejszy i atrakcyjniejszy w
odbiorze, zwtaszcza gdy opiera sie na narodowych stereotypach. A sami
dziennikarze tez nie sg przeciez odporni na znieksztatcenia wynikajgce ze
stereotypowego myslenia. Inny tandem naukowcéw z dwdch euro-
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pejskich krajow, Monika Metykova i Paschal Preston, dokonali badania
wsrod dziennikarzy z réznych panstw Europy, by stwierdzi¢, ze trudno
mowi¢ o wspdlnej europejskiej kulturze dziennikarskiej. Dominujg
kultury narodowe i narodowe punkty widzenia takze przy interpretacji
wydarzen dotyczacych Unii Europejskiej. Autorzy badania konkludujg
stwierdzeniem, ze , banalny nacjonalizm” wcigz odgrywa swoja role przy
opisywaniu rzeczywistosci zarowno w ,starych”, jak i ,,nowych” krajach
cztonkowskich UE (Metykova, P. Preston 2009: 61-18). Jakby na
potwierdzenie tej konkluzji, w leadzie do artykutu pod symptom-
matycznym tytutem: ,Blisko a tak daleko”, autorstwa doswiadczonego
dziennikarza ze Szwecji, Arnego Rutha, czytamy: ,Szwedzkie Malmo i
dunska stolice Kopenhage tgczy most. A jednak po obu stronach ciesniny
Oresund panujg odrebne kultury medialne. Jak w ogdle w Europie
wygladaja szanse dziennikarstwa przekraczajgcego granice?” (Ruth 2008:
24) Na to pytanie trudno dzi$ udzieli¢ jasnej odpowiedzi, ale we wstepie
do ksigzki pt. ,Europa w mediach — media w Europie”, w ktdrej ukazat sie
m.in. wtasnie tekst szwedzkiego dziennikarza, Albrecht Lempp, petnigcy
funkcje dyrektora Fundacji Wspétpracy Polsko — Niemieckiej, wyjasnia,
uzywajac eleganckiego i metaforycznego jezyka, na czym, jego zdaniem,
polega ,Wspodlnota dzieki sferze publicznej”. Warto przytoczy¢ dtuzszy
fragment:

,Media, z ktérymi na co dzien mamy do czynienia, z ktérych na
co dzien korzystamy, sg zaréwno czescig, jak i twoércg tej tak czesto
przytaczanej europejskiej sfery publicznej. (...) Dla jednych opinia
publiczna konstytuuje sie dzieki informowaniu o Europie za sprawag
pracowitego roju okoto 1200 dziennikarzy-korespondentéw na
dotyczacych Europy briefingach w Brukseli, dla innych - dzieki
obywatelom, ktérzy kontaktujg sie ze soba jako przedstawiciele kultu-
rowej réznorodnosci Europy i zaptadniajg sie nawzajem swojg odmien-
noscia. (...)

Dopiero powoli ksztattuje sie to, co moglibysmy nazwaé
,Wspolnotg europejska”, abstrahujagc od powigzan gospodarczych,
politycznych i instytucjonalnych. Wida¢ od razu, ze media w Europie s3
czescig tego rozwoju i aktywnie w nim uczestniczg. Ich Swiat podlega
obecnie co najmniej dwém szybkim procesom: koncentracji mediow w
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rekach coraz mniejszej grupy wiascicieli i komercjalizacji mediéw
publicznych w Internecie. Wielkimi susami zblizamy sie do megakon-
centracji, dla ktéorych prawdopodobnie akceptacja przez uzytkownikéw
Web 2.0 bedzie ostatecznie kwestig ‘by¢ albo nie by¢’. Jest to coraz
bardziej frapujace i nie do konca jeszcze wiadomo, czy jestesmy widzami
i uczestnikami startu dwdch rakiet, ktore ze Swistem wzbijajg sie z ziemi i
wnet rozjarzg niebo pstrym fajerwerkiem ‘europejskiej sfery publicznej
uzytkownikéw Web 2.0°, czy tez za ograniczenia naszych zdolnosci
percepcji i adaptacji w zakresie tresci, petni, adekwatnosci i prezentacji
jezykowej zaptacimy tym, ze zadowolimy sie wynikami weekendowych
meczow pitkarskich, prognoza pogody na jutro i wiadomosciami o korku,
w ktorym tkwimy, a przy okazji optaczemy upadek kultury w ogdle, a
kultury w mediach w szczegdlnosci” (Lempp 2008: 7).

Piszac o ,europejskiej sferze publicznej uzytkownikow Web
2.0”, A. Lempp miat oczywiscie na mysli witryny internetowe, ktdrych
uzytkownicy sg jednoczesnie ich twdrcami, a wiec takie jak Wikipedia,
YouTube, MySpace czy tez polska Nasza-klasa.pl. Rozproszeni tworcy
zasoboéw internetowych, pozostajacy w ciggtym, wirtualnym kontakcie,
kreujg w istocie co$ w rodzaju sfery publicznej, ale ograniczonej do
pewnego (gt. mtodziezowego) segmentu spoteczenstwa oraz do pewnej
formuty techniczno-tematycznej. To jednak za mato, by moéwi¢ o
~europejskiej sferze publicznej”, ale wystarczajgco, by mowi¢ o jej
namiastce, podobnie jak w przypadku studenckiego , Cafebabel.com”.
Taka namiastka jest tez sie¢ europejskich lotnisk, gdzie spotykajg sie
kazdego dnia ludzie z rdéinych panstw, a zwtaszcza europejskie
metropolie, gdzie ludzie rdéznych ras, kultur, poglagdéw czy warstw
spotecznych komunikujg sie ze sobg w sprawach lokalnych -
codziennych, czy tez globalnych — uniwersalnych. Na ulicach, na stacjach
metra, w restauracjach czy w biurach Paryza, Londynu, Berlina,
Mediolanu, Brukseli, Madrytu i innych miast dochodzi codziennie do
miedzykulturowej interakcji komunikacyjnej. Miedzynarodowe lotniska
za$ tworzg o$ transgranicznych kontaktéw, spinajgcych ten metroworld,
czyli ,,$wiat metropolii” (McNeill 2004: 162-181), podobnie jak Internet w
nieco innym znaczeniu komunikacyjnym. Po raz kolejny pojecie
komunikacji ukazuje swoje wspdlne korzenie w odniesieniu do trans-
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portu i przekazywania tresci. Europejska sfere publiczng tworzg bowiem
dzi$ miejsca rzeczywistego kontaktu (miasta, lotniska itd.) i kontaktu
wirtualnego (Internet, w tym witryny z gatunku zaliczanego do tzw. Web
2.0). Ciaggle jednak istotng role odgrywajg media tradycyjne, w tym prasa
drukowana, radio i telewizja, nadajace ton debacie publicznej w poszcze-
gélnych krajach europejskich, ale tez kino, jako wazny element euro-
pejskiej kultury czy tez kultur europejskich.

Dzisiejsza Europa to Europa skomplikowanych tozsamosci — jest
miejsce na lokalny i regionalny rozwéj, na krzewienie narodowych tozsa-
mosci kulturowych i jezykow, jest wreszcie mocny trend integracyjny.
Europa multimedialna to Europa synergii i koncentracji mediéw, ale
takze medialnych inicjatyw integracyjnych i internetowego portalu
Europa.eu, Eurostatu (czyli europejskiego urzedu statystycznego) oraz
Eurobarometru — europejskiego osrodka badan opinii publicznej, dziata-
jacego pod kuratelg Komisji Europejskiej. Europa multimedialna to tez
Europa pofaczonych ,siecig” Europejczykdw, wyposazonych w kompu-
tery i telefony komodrkowe, ale tez Europa pokazywana i postrzegana za
pomocy réznych rodzajéw mediéw: prasy drukowanej, ktéra ciggle jest
drukowana; radia, ktore ciggle nadaje; telewizji, ktdora ciggle pokazuje
nowe obrazy, itd. Na pytanie natomiast, czy istnieje europejska sfera
publiczna, nalezatoby odpowiedzie¢ pytaniem: A czy moze nie istnie¢?
Kwestia jednak jej funkcjonowania i kierunku, w jakim bedzie sie
rozwijaé, pozostanie z pewnoscia interesujgcym tematem dyskusji nau-
kowych i publicystycznych.

Podsumowanie

Po europejskim fenomenie zwanym rewolucjg przemystowg Swiat zostat
opleciony kablami, o$wiecony zaréwkami i ,,pozszywany” liniami kolejo-
wymi, a do przekazu informacji zaczeto wykorzystywa¢ nowe media:
telegraf, telefon, radio, potem ,radio obrazkowe”, czyli telewizje. Ziemie
okrazyty w koncu satelity, a dzi$ ,nowe media” to przenosne telefony
komodrkowe i inne podobne wynalazki ery cyfryzacji, ale przede wszyst-
kim komputery, podtgczone do sieci Internet. Unia Europejska jest dzi$
jednym ze swiatowych lideréw jesli chodzi o wskazniki dostepu spote-
czenstwa do Internetu (pow. 60 proc.), cho¢ w obrebie catego konty-
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nentu wystepujg duze dysproporcje. W krajach skandynawskich, w
Islandii czy w Holandii odsetek oséb korzystajgcych z Internetu znaczaco
przekracza wskazniki notowane zwtaszcza na wschodzie kontynentu
(Ukraina, Motdawia, Biatorus, Rosja) czy w Albanii i Kosowie. We
wszystkich jednak krajach — cho¢ w réznym stopniu — obserwuje sie
zjawisko konwergencji mediéw, polegajace na taczeniu kanatéw
przekazu. Dzienniki, czasopisma, stacje radiowe czy telewizyjne
stworzyty swoje strony internetowe, zas nowo powstate portale oferujg
nowe mozliwosci przekazu i odbioru tresci, dajgc tez samym inter-
nautom mozliwos$¢é wspottworzenia zawartosci czy tez dostosowania jej
do wiasnych potrzeb i gustéw. Drugim objawem konwergencji jest
powstawanie koncerndw multimedialnych, takich jak najwiekszy w
Europie Bertelsmann AG, ktéry inwestuje w rdzne gatezie przemystu
medialnego. Biznesmenem a jednoczesnie przywddcg multimedialnym,
znanym w catej Europie, jest wtoski magnat i premier Silvio Berlusconi,
ktérego medialno-polityczna potega budzi kontrowersje i obawy o
zagrozenie dla wtoskiej demokracji. Niemniej, nie stanowi to zagrozenia
dla demokracji i sfery publicznej catej Unii Europejskiej, cho¢ pozostaje
zasadnym pytanie, w jaki sposdb ksztattowana jest ,europejska sfera
publiczna”. Poza telewizjg Euronews oraz kilkoma innymi medialnymi
inicjatywami integracyjnymi, brakuje bowiem europejskich medidéw, co
jest wynikiem roéznorodnosci intereséw i kultur, a przede wszystkim
wielosci jezykow. Mimo wszystko, przypominajaca biblijng wieze Babel
Unia Europejska prowadzi swojg polityke medialng, ktérej fundamentem
jest dzis budowanie nowoczesnego spoteczenstwa informacyjnego na
poziomie europejskim, krajowym oraz regionalnym i lokalnym. Obywa-
tele UE mogg natomiast korzysta¢ chocby z wielojezycznego oficjalnego
portalu internetowego o symbolicznej nazwie Europa.eu, gdzie moga
dowiedzie¢ sie, miedzy innymi, jak ma wyglagda¢ nowoczesna ,,e-Europa”.
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Case Study 2. Analiza poréwnawcza rynkow telewizyjnych panstw Unii
Europejskiej w epoce cyfryzacji i multimedialnosci

Pomimo coraz wiekszej popularnosci Internetu, powszechnego w Unii
Europejskiej dostepu do ,globalnej sieci” i w konsekwencji wiekszej
demokratyzacji komunikowania, nadal najwazniejszym medium maso-
wym pozostaje telewizja. Europejczycy ciggle spedzajg wiele godzin
przed ekranem telewizora, nadawcy ciggle czerpig duze zyski z rynku
reklamowego, a ponadto telewizja ciggle ma ogromng site oddziaty-
wania, wptywajgc na postawy spoteczne czy sposob uprawiania polityki.
Cyfryzacja i Internet staty sie dla telewizji nowym wyzwaniem, a
jednoczesnie dostarczyty nowych mozliwosci rozwoju czy ekspans;ji, ale
w konsekwencji takie uczynity rynki telewizyjne jeszcze bardziej
konkurencyjnymi. Nie we wszystkich krajach proces cyfryzacji telewizji
przebiega réwnie szybko i sprawnie. Wielka Brytania, Szwecja czy
Finlandia sg znacznie dalej w tym wyscigu niz wiekszo$¢ panstw
wschodniej czy potudniowej czesci Unii Europejskiej. W Finlandii w 2007
roku juz ponad potowa gospodarstw domowych wyposazona byta w
urzadzenia dostosowane do odbioru DTT (Digital Terrestrial Television,
czyli naziemnej telewizji cyfrowej), a w niektdérych krajach jest to wciaz
mato znana technologia, podobnie jak np. VOD (Video On Demand).

Nie tylko jednak kwestia dostepu do nowych technologii odbior-
czych jest kluczem do rozrdznienia rynkéw europejskich. Kazdy bowiem
rynek telewizyjny ma swojg specyfike i strukture, wynikajgca z rywalizacji
réznych podmiotéw, a wiec nadawcdéw publicznych, prywatnych stacji
telewizyjnych, nalezacych czesto do duzych grup multimedialnych, ale
tez nowych operatoréw, specjalizujgcych sie w nowych technologiach
nadawczych, w tym takze IPTV, a wiec telewizji opartej na Internet
Protocol. Ponizej zamieszczona jest ogdlna charakterystyka rynkow
telewizyjnych wszystkich 27 panstw aktualnej Unii Europejskiej (wedtug
kolejnosci alfabetycznej), wzbogacona tabelg ukazujgcg rdznice w
wyposazeniu gospodarstw domowych w sprzet do odbioru telewizji
cyfrowej w krajach UE. Dane do tej analizy poréwnawczej pochodza
gtéwnie z bazy MAVISE Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego
(http://mavise.obs.coe.int).
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Ogdlna charakterystyka rynkéow telewizyjnych panstw Unii Europej-
skiej:

Austria: Rynek zdominowany jest przez publicznego nadawce ORF, choé
udziaty jego dwdch kanatéw (ORF 1 i ORF 2) spadty w latach 2006-2008 o
6 procent, osiggajac poziom okoto 41 procent widowni. Najpopular-
niejszym kanatem pozostaje ORF 2 (ok. 24 proc.). Waing role na rynku
petnig austriackie wersje prywatnych kanatéw niemieckich, jak RTL
Austria, Satl Austria czy ProSieben Austria, osiggajac tacznie poziom
okoto 28 procent udziatdbw w rynku widowni, przy 10 procentach
niemieckich kanatéw publicznych. Ze wzgledu na silne udziaty stacji
niemieckich (warto pamietaé, ze jezyk niemiecki jest urzedowym w
Austrii), pdzno pojawity sie w Austrii krajowe kanaty prywatne: dopiero
w 2003 zainaugurowat ATV (ledwie 3 proc. udziatéw), w 2007 Austria 9
TV, zas w 2008 Puls4. W pazdzierniku 2006 roku zainaugurowata
pierwsza w Austrii platforma naziemnej telewizji cyfrowej. Dwa multi-
pleksy (A i B) dostarczajg obraz szesciu kanatow: ORF 1, ORF 2, ATV,
Puls4, ORF Sport Plus i 3sat, trzeci multipleks obstuguje kanaty regio-
nalne i lokalne, zas czwarty platforme DVB-H. Planowane s3 kolejne dwa
multipleksy, a sygnat analogowy miat by¢ wytgczony ostatecznie w 2010
roku. W 2006 roku Telekom Austria oddat do uzytku platforme IPTV pod
nazwg AONtv. Gtdwnym operatorem telewizji kablowej w Austrii jest
UPC, zas$ telewizja satelitarna — najbardziej popularny sposéb przekazu
obrazu TV w tym kraju — odbierana jest gtéwnie poprzez platforme Sky
(wczeéniej Premiere Osterreich). W lipcu 2009 roku wygasta umowa o
wspotpracy pomiedzy ORF Digital i Premiere Osterreich.

Belgia: Wszystkie trzy wspodlnoty jezykowe (francuska, flamandzka i
niemiecka) maja swoje kanaty narodowe i lokalne, cho¢ duze udziaty w
rynku widowni maja tez kanaty z krajow sasiednich, a wiec Francji w
przypadku francuskojezycznych Walondéw, Niemiec w przypadku wspdl-
noty germanofonskiej oraz Holandii w przypadku Flamandéw. Wiasnie
we Flandrii najwieksze udziaty ma krajowy kanat Eén (VRT), osiggajac
31,7 proc. udziatdbw w rynku, podczas gdy najpopularniejszy kanat w
Walonii, RTL-TVI moze liczy¢ na srednig dzienng widownie na poziomie
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19,2 procent. Flandria juz 3 listopada 2008 roku przeszta catkowicie z
sygnatu analogowego na cyfrowy, za$ Walonia planuje taki ruch dopiero
na 30 listopada 2011 roku. Coraz popularniejsza w catej Belgii jest IPTV,
czyli Internet Protocol Television. Belgacom TV podat liczbe 589 tysiecy
subskrybentow ustug IPTV w czerwcu 2009 roku, a liczba ta pono¢ syste-
matycznie ro$nie. Oczywiscie, zarowno do wspdlnoty flamandzkiej, jak i
walonskiej oraz niemieckojezycznej kierowana jest bogata oferta kana-
téw nadawanych drogg satelitarng i kablowa.

Butgaria: Liderem rynku pozostaje prywatna stacja bTV (36,7 proc.
udziatéw), nalezgca do Balkan News Corporation, czyli batkanskiego od-
dziatu koncernu News Corporation Ruperta Murdocha. Gtéwny kanat
publicznej BTN, a wiec BTN 1, traci widownie (od 18,7 w roku 2005 do
13,6 w 2008), podczas gdy prywatna stacja Nova TV (z kapitatem
szwedzkim) osiggneta udziaty rzedu 17 procent. Trzy wymienione stacje
zdominowaty rynek telewizyjny Butgarii. Do korica 2012 roku kraj ten ma
»Wytaczy¢” sygnat analogowy i przejs¢ catkowicie na nadawanie cyfrowe.
Dwie platformy satelitarne, Bulsatcom i ITV Partner, obstugujag tacznie
okoto 90 tysiecy gospodarstw domowych. Operator telekomunikacyjny
Vestitel uruchomit pierwszy w Butgarii serwis IPTV.

Cypr: Najwyzsze wskazniki ogladalnosci notuje prywatna stacja Sigma
(ok. 20 proc.), wyprzedzajac greckg ATN 1 (ok. 17,4 proc.) i pierwszy
kanat publicznej korporacji CYBC, RIK 1, ktérego srednie dzienne udziaty
wzrosty do 15,5 procent, wyprzedzajgc inng grecka stacje Mega (ok. 12
proc.), drugi kanat publiczny RIK 2 (ok. 5,7 proc.) oraz cypryjskg prywatng
stacje CNC Plus (ok. 3,7 proc.), nadajagcg od 2006 roku. W telewizji
kablowej i satelitarnej istnieje monopol: jedynym dostawca telewizji kab-
lowej jest Cablenet, za$ telewizji satelitarnej Multivision ze swoim pakie-
tem Nova. Na rynku ustug IPTV wystepuje natomiast duopol: CytaVision i
PrimeTel. Nadawanie analogowe ma zanikna¢ na Cyprze w 2011 roku.

Czechy: Silnym liderem rynku pozostaje prywatna stacja Nova TV, choé
jej udziaty spadty o 3 procent od roku 2006, osiggajac w 2008 roku po-

ziom 37,8 procent udziatéw w rynku widowni. Publiczny kanat CTV 1
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moze liczy¢ na 21 procent, zas prywatna stacja Prima TV na 17,7 procent
udziatéw. Kazdy z wymienionych operatoréow telewizyjnych wypuscit w
ostatnich latach na rynek nowe kanaty tematyczne: pojawity sie zatem
Nova Sport i Nova Cinema, Prima Cool (dla mezczyzn) i R1 (dla kobiet)
oraz kanaty publicznej CTV: CT4 Sport oraz CT 24. Catkowite przejscie na
sygnat cyfrowy ma nastgpi¢ etapowo, w latach 2011-2012. Aktualnie
dziatajg w Czechach cztery multipleksy DTT, z czego jeden przeznaczony
jest dla nadawcy publicznego. Réwniez cztery platformy satelitarne ry-
walizujg o czeskiego widza, za$ na rynku telewizji kablowej dominuje
UPC Czech (filia Liberty Global). Czesi mogg dzi$ wybieraé takze sposrod
szesciu ofert ustug IPTV (na rynku pojawit sie m.in. kapitat niemiecki i
hiszpanski).

Dania: O strukturze rynku decyduje sita publicznych nadawcéw: DR (trzy
kanaty) i TV2 (siedem kanatéw). TV2 posiada dominujgcg pozycje (ok.
31,3 proc.), wyprzedzajgc DR1 (ok. 24,6 proc.). W tzw. prime time obyd-
wa kanaty publiczne mogg liczyé nawet na 64,5 procent udziatéw w wi-
downi. Gtéwne prywatne kanaty, czyli TV3 i TV3+ (obydwa z kapitatem
szwedzkim) oraz Kanal 5 notujg wyniki oglagdalnosci na poziomie ponizej
5 procent. Pomimo jednak dominujgcej pozycji TV2, staba kondycja
finansowa tego publicznego nadawcy sktonita rzad dunski do jego czes-
ciowej komercjalizacji — od 2012 roku TV2 ma by¢ czeSciowo przeksz-
tatcona w kanat ptatny. Zgodnie z planem, catkowite wytaczenie sygnatu
analogowego miato nastgpi¢ 1 listopada 2009 roku. Pierwszy multipleks,
kontrolowany przez nadawce publicznego, wystartowat juz w 2006 roku.
Firma Boxer TV A/S (z kapitatem szwedzkim) uzyskata licencje (do 2020
roku) na cztery kolejne multipleksy. Rynek telewizji kablowej zdomino-
wany jest przez firme YouSee A/S (grupa TDC). Na rynku telewizji sateli-
tarnej Canal Digital (norweska grupa Telenor) rywalizuje z Viasat (grupa
szwedzka MTG). Duniczycy mogg korzystaé dzis takze z wielu ofert IPTV.

Estonia: W przeciwienstwie do Danii, nadawca publiczny ma w Estonii
niewielka site rynkowa — jego dwa kanaty, ETV i ETV2, ledwo osiggajg po-
ziom 16 procent udziatéw w rynku widowni. Liderami pozostajg pry-
watne stacje: Kanal 2 i TV3, cho¢ takze one notuja spadki oglgdalnosci, w
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przeciwienstwie do rosyjskojezycznej telewizji PBK. Po 2007 roku
pojawito sie w Estonii kilka nowych stacji: oprécz drugiego kanatu pub-
licznego ETV2, takze Kanal 11 (z kapitatem norweskim), TV6 (z kapitatem
szwedzkim) oraz Neljas i TV14. Oprdcz tradycyjnych operatorow telewizji
kablowej (Starman i STV) oraz platformy satelitarnej Viasat, pojawity sie
w Estonii nowe oferty, jak ustuga IPTV Elion (kapitat szwedzkiego opera-
tora TeliaSonera) czy DTT za posrednictwem pfatnej telewizji Zuum TV
(kontrolowanej przez firme Starman).

Finlandia: Juz we wrzesniu 2007 roku Finlandia przestata nadawac pro-
gramy telewizyjne drogg analogowg, co prowadzi¢ musiato do proli-
feracji kanatow. Mimo to, w 2008 roku umocnita swojg pozycje publiczna
korporacja YLE, zwtaszcza dzieki specjalistycznym kanatom YLE Teema i
YLE FST5, nadajagcym m.in. programy w jezyku szwedzkim (mniejszosé
szwedzka stanowi ok. 6 proc. populacji Finlandii). taczny poziom ogla-
dalnosci kanatéw YLE siegnat 44,5 procent udziatéw, z czego 23,5
procent przypada na kanat YLE TV1. Najpopularniejszy kanat prywatny,
MTV3, zanotowat natomiast spadek do poziomu 22,7 procent w 2008
roku (az o 6,5 proc. mniej niz w roku 2006). Na rynku funkcjonuje 24
operatoréw telewizji kablowej, cho¢ dominujacg pozycje ma szwedzka
grupa TeliaSonera. Rynek telewizji satelitarnej opiera sie na rywalizacji
dwdch podmiotéw: Viasat i Canal Digital, ktére rywalizujg w krajach
skandynawskich juz od konca lat 90. XX wieku. Coraz bogatsza w
Finlandii jest oferta IPTV, ale takze telewizji mobilnej. Serwis Mobiili TV
obstuguje 40 procent populacji, dajgc dostep do czterech kanatow (YLE
TV1, YLE TV2, MTV3 i The Voice). Finowie mogg tez wybieraé sposrod
dwadch ofert ptatnej telewizji DTT: Plus TV i Canal Digital. Ponadto, ope-
rator kablowy DNA Oy uzyskat formalng zgode na uruchomienie HD DTT,
ktéra do konca roku 2011 ma osiggngc zasieg na poziomie 60 procent
populacji.

Francja: Dawna publiczna ,Jedynka”, sprywatyzowana w 1987 roku, po-
zostaje liderem rynku, cho¢ jej udziaty spadty ponizej 30 procent ($rednia
dzienna to ok. 27,2 proc., za§ w prime time 29,7 proc.). Publiczne kanaty
France 2 i France 3 notujg mniejsze spadki ogladalnosci, osiggajac po-
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ziom — odpowiednio — 17,2 i 13,3 procent udziatéw w rynku widowni.
Udziaty prywatnej stacji M6 spadty do 11 procent. Beneficjentem tychze
spadkdéw ogladalnosci tradycyjnych kanatéw ogdlnodostepnych staty sie
kanaty otwartej naziemnej telewizji cyfrowej, czyli DTT (Digital Terrestrial
Television), ktore facznie przekroczyty juz poziom 11 procent udziatéw w
rynku widowni. Rynek telewizji kablowej jest silnie skoncentrowany z do-
minujacy pozycjg firmy Numéricable. CanalSat (grupa Canal+) dominuje
natomiast na rynku telewizji satelitarnej. Coraz wiekszg popularnoscia
cieszg sie we Francji ustugi IPTV, oferowane przez szes¢ podmiotéw,
miedzy innymi przez gtéwnych operatorow telefonii komérkowej, jak
Orange czy SFR, ale tez wtoski Telecom Italia. Ostateczne przejscie na
sygnat cyfrowy przewidziano na rok 2011.

Grecja: Rynek zdominowany jest przez stacje prywatne: Mega (ok. 18,3
proc.), ANT 1 (ok. 15,2 proc.), Alpha TV (ok. 13,6 proc.), Alter (ok. 11,2
proc.) oraz Star (ok. 10,4 proc.). Dopiero na szostym miejscu plasuje sie
najpopularniejszy kanat publicznej korporacji ERT, czyli NET, z
ogladalnoscig na poziomie 10,3 procent widowni. Publiczne kanaty ET1 i
ET3 mogg liczy¢ na widownie rzedu 3,4 procent. Gtdwng grecky plat-
forma telewizji satelitarnej jest Nova, ktérej monopolistyczng pozycje
podwaza Hellas Sat, po uzyskaniu w lipcu 2008 roku formalnego zez-
wolenia na oferowanie ustug tego rodzaju. Telewizja kablowa nie jest w
Grecji szczegdlnie popularna, cho¢ Grecy maja dzi$ dostep takze do ustug
IPTV czy DTT (juz w 2006 roku zainaugurowata pilotazowa ustuga na-
dawcy publicznego ERT).

Hiszpania: Zaden kanat telewizyjny nie osigga aktualnie ogladalnosci na
poziomie 20 procent. Najpopularniejsza stacja w Hiszpanii, Telecinco,
kontrolowana przez wtoskg grupe Mediaset, szczyci¢ sie moze wynikami
ledwie przekraczajgcymi poziom 18 procent w rynku widowni, podczas
gdy inna popularna stacja prywatna (z udziatami Bertelsmanna), Antena
3, zadowoli¢ sie musi poziomem okoto 16 procent. Rywalizuje z nimi
przede wszystkim pierwszy kanat publicznej TVE, czyli TVE 1 lub ,La
Primera”, zblizajgc sie do poziomu 17 procent. Publiczna ,Dwdjka” (La 2)
rywalizowac¢ moze z zatozong w 2006 roku stacjg La Sexta — obie notuja
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wyniki na poziomie 5,5 procent. Na wiekszg widownie (ok. 8,6 proc.)
moze liczy¢ stacja Cuatro, ktéra w 2005 roku zastgpita Canal+. Jedna
trzecia rynku widowni przypada ponadto na liczne stacje regionalne i
lokalne oraz kanaty specjalistyczne. Rynek telewizji satelitarnej zdomi-
nowany jest przez oferte Digital+ (wtasnos¢ firmy Sogecable, nalezacej
do najwiekszego koncernu multimedialnego w Hiszpanii — grupy Prisa).
Na rynku telewizji kablowej dominuje natomiast operator ONO, za$ na
rynku ustug IPTV platforma Imagenio, nalezgca do gtéwnego operatora
telekomunikacyjnego w kraju, firmy Telefénica. Kwiecien 2010 roku
zostat przewidziany jako moment catkowitego przejscia na sygnat cyf-
rowy. Jako pierwsza w Hiszpanii zdecydowata sie na ten krok juz w lipcu
2008 roku prowincja Soria (Kastylia-Ledn). Pojawia sie tym samym coraz
wiecej ofert telewizji DTT.

Holandia: Trzy podmioty zdominowaty holenderski rynek telewizyjny:
nadawcy publiczni (Ned 1, Ned 2 i Ned 3), grupa RTL Nederland (RTL 4,
RTL 5, RTL 7, RTL 8 i RTL Lounge) oraz SBS Broadcasting, przejety w 2007
roku przez niemiecka grupe ProSiebenSatl Media AG (NET 5, SBS 6 oraz
stacja Veronica, ktéra zastyneta dzieki pierwszej na Swiecie emisji reality
show ,,Big Brother”). Znaczacy wzrost popularnosci notuje w ostatnich
latach publiczny kanat Ned 1, ktéry z poziomu 11,9 procent udziatéw w
widowni w roku 2005 wzbit sie do najwyzszego w kraju poziomu 21,1
proc. w 2008 roku. Jego gtédwni rywale w walce o widza — prywatne sta-
cje RTL 4 i SBS 6, pozostajg w tyle z wynikami na poziomie — odpo-
wiednio — 12,7 i 10,9 procent. Dwa pozostate kanaty publiczne (Ned 2 i
Ned 3) mogg liczy¢ na widownie rzedu 7 procent, za$ oglagdalnos¢ innych
stacji prywatnych waha sie od 1 do 5 procent. Bardzo duzg popular-
noscig cieszy sie w Holandii telewizja kablowa, dostarczana gtéwnie
przez czterech rywalizujgcych operatoréw: Zesko, UPC Nederland, Delta i
CAIW. Zdecydowanie mniejszg popularnoscia cieszy sie telewizja sate-
litarna (CanalDigitaal) oraz IPTV, ktdrej ustugi oferuje aktualnie czterech
operatoréw. Wiekszg konkurencje dla telewizji kablowej stanowi DTT,
dostarczana gtéwnie w pakiecie Digitenne. Holandia juz w 2006 roku
przeszta catkowicie na sygnat cyfrowy.

214



215

Irlandia: Silng pozycje takze w Irlandii posiada publiczna telewizja, nada-
jaca na kanatach RTE 1 i RTE 2, ktdre tacznie przyciagaja widownie na
poziomie 36,5 procent. Najpopularniejsza stacja prywatna, TV3, nadajaca
od 1998 roku, cieszy sie ogladalnoscig na poziomie 11,4 procent, podczas
gdy kanaty brytyjskie (zwtaszcza BBC1, UTV, S4C, BBC2 i Sky 1) przy-
ciggaja tacznie wiekszg widownie, bo siegajacg 19,1 procent. Podobnie
jak w przypadku popularnosci kanatow niemieckich w Austrii, takze w
Irlandii popularnos¢ stacji brytyjskich jest konsekwencja roli jezyka an-
gielskiego jako urzedowego na ,Zielonej Wyspie”. Irlandzki rynek tele-
wizji satelitarnej ,,skolonizowany” jest przez brytyjskg platforme BSkyB,
za$ na rynku telewizji kablowej dominuje operator UPC Ireland. Trzy fir-
my rywalizujg o widzéw na rynku ustug IPTV. Ekspansja na rynku DTT
powstrzymana zostata przez ostatni globalny kryzys finansowy, silnie
odczuwalny w Irlandii.

Litwa: Najpopularniejsze stacje wchodzg w sktad wiekszych grup, jak
nalezgca do szwedzkiej Modern Times Group TV3 (ok. 25,8 proc.
udziatéw w rynku widowni — lider na Litwie), czy bedaca czescig MG
Baltic Group stacja LNK (ok. 21 proc.). Publiczny kanat LTV osigga
widownie na poziomie 13,3 procent. Jeszcze nizsze udziaty ma publiczna
»,Dwojka” (LTV 2), za$ coraz wiekszg popularnoscig cieszy sie rosyj-
skojezyczna PBK (zwfaszcza, rzecz jasna, wsrdd rosyjskojezycznej mniej-
szosci). Viasat, nalezgca do Modern Times Group, dysponuje jedyng na
Litwie platforma satelitarng, zas Teo LT (nalezaca do innej szwedzkiej
grupy TeliaSonera) dominuje na rynku ustug IPTV ze swoim pakietem
Interactive GALA. Pod nazwg Digital GALA, natomiast, Teo LT dostarcza
okoto 40 kanatéw w formacie DTT.

Luksemburg: Pomimo wysokiego poziomu zycia, rynek telewizyjny w
tym kraju jest niewielki ze wzgledu na bardzo ograniczong liczbe
mieszkancéw, a wiec potencjalnych widzow. Ponadto wystepuje tam
zjawisko silnej fragmentacji widowni, wynikajgce z wielojezycznego spo-
teczenstwa, ztozonego w duzej mierze (ok. 40 proc.!) z obcokrajowcow.
Gtéwny krajowy nadawca — RTL Létzebuerg, ze Srednig dzienng widow-
nig na poziomie 10,7 procent (cho¢ miedzy godz. 19.00 a 22.00 siega
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nawet 39 proc.), wyprzedza kanaty zagraniczne: francuski TF1, nie-
mieckie Pro7, RTL i ARD oraz portugalski RTP. Sektor mediéw publicz-
nych ma natomiast w Luksemburgu bardzo marginalne znaczenie. Duza
popularnoscig cieszy sie telewizja kablowa (gtowni operatorzy to
Numericable oraz Eltrona, ktéra oferuje wspodlnie z Nokia Siemens
Network pakiet Imagin), mniejszg satelitarna. Krajowa firma pocztowo-
telekomunikacyjna P&T Luxembourg wprowadzita w 2008 roku na rynek
oferte ustug IPTV pod nazwa La Télé des P&T. Juz we wrzesniu 2006 roku
Luksemburg przeszedt catkowicie na sygnat cyfrowy, zas kilka miesiecy
wczesniej CLT-UFA udostepnita luksemburskim widzom platforme DTT.

totwa: Znaczgce zmiany na fotewskim rynku telewizyjnym nastgpity w
roku 2007, kiedy to News Corporation R. Murdocha przejeta dwie stacje
(LNT i TV5), zas szwedzka Modern Times Group utworzyta nowg stacje
TV6. LNT pozostaje liderem rynku z widownig siegajacg 19,3 procent,
podczas gdy TV3 (kolejna stacja szwedzkiej MTG) notuje ogladalnos¢ na
poziomie 15,4 procent, wyprzedzajgc minimalnie kanaty publiczne LTV1 i
LTV7, ktére tacznie przyciggaja widownie rzedu 15,3 procent. W lutym
2009 roku licencje na platforme DTT otrzymata firma Lattelecom, w
ktérej 51 procent udziatow zatrzymuje panstwo, zas pozostate 49 nalezy
do szwedzkiej grupy TeliaSonera. Lattelcom jest tez jedynym na totwie
dostawca ustug IPTV, zas Viasat (kontrolowany przez szwedzka grupe
MTG) jedynym dostawcg pakietdw programowych telewizji satelitarnej.

Malta: W tym najmniejszym kraju Unii Europejskiej najwiekszg popu-
larnoscig cieszy sie publiczny kanat TVM, ktéry w 2009 roku osiggnat
poziom 34,5 procent widowni (znaczgcy wzrost wzgledem roku 2008!).
Spadek ogladalnosci zanotowaty natomiast stacje, ktére sg wtasnoscig
partii politycznych: Net TV, nalezgca do Partii Nacjonalistycznej, oraz TV
One, nalezgca do Maltanskiej Partii Pracy. Duzg popularnoscia cieszg sie
na Malcie kanaty wtoskie — ich dzienny zasieg to okoto 20 procent
widowni. Jedynym operatorem telewizji kablowej jest Melita Cable, a
jedynym dzi$ dostawcg ptatnej telewizji DTT jest operator GO. W 2009
roku pojawic¢ sie miat nowy multipleks, kontrolowany przez nadawce
publicznego, ale decyzje o jego uruchomieniu przetozono (prawdopo-
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dobnie temat powrdéci po ostatecznym przejsciu Malty na cyfrowe nada-
wanie w 2010 roku). Na razie brakuje na Malcie operatora ustug IPTV.

Niemcy: Na najwiekszym, natomiast, rynku telewizyjnym w Unii
Europejskiej stacje publiczne (sie¢ ARD i ZDF) osiggajg tacznie poziom
26,5 procent udziatéw w rynku widowni. Na tym niezwykle konku-
rencyjnym rynku najpopularniejsze stacje prywatne to ProSieben i Satl
(nalezace do tej samej grupy ProSiebenSatl Media AG) oraz VOX i RTL
(obie nalezgce do koncernu Bertelsmann AG). Coraz wieksza popu-
larnos¢ telewizji cyfrowej, a zwtaszcza bogaty rynek telewizji kablowej,
skutkujg znaczacy proliferacja kanatéw i czynig niemiecki rynek tele-
wizyjny jeszcze bardziej konkurencyjnym. Stacje niemieckie sg takze
popularne w Austrii oraz wsrdéd wspdlnot niemieckojezycznych w
Szwajcarii czy Belgii. Czterech operatorow zdominowato rynek telewizji
kablowej, bardzo popularnej w Niemczech. Liderem jest tu Kabel
Deutschland, obstugujgcy ponad 9 milionéw subskrybentéw. Digital
switchover, a wiec ostateczne przejscie na nadawanie cyfrowe, nastgpito
juz w grudniu 2008 roku (z wyjatkiem kilku niewielkich terendw
wiejskich). Ptatna telewizja, w tym DTT, nie jest zbytnio rozpow-
szechniona, gtéwnie ze wzgledu na bogatg oferte darmowych kanatéw.
Najwiekszym dostawcg darmowej TV w Niemczech jest grupa
ProSiebenSatl Media AG, zwtaszcza po wchtonieciu SBS (za 3,3 miliarda
euro) w czerwcu 2007 roku. Trzech operatoréw dostarcza ustugi IPTV —
najwiekszym z nich jest T-Entertain, wtasno$¢ Deutsche Telekom.

Polska: Najwiekszg popularnoscig cieszy sie w Polsce publiczna ,Je-
dynka” (TVP 1) ze Srednig dzienng widownig na poziomie 22,6 procent w
2008 roku. Drugi kanat TVP, czyli TVP 2, rywalizuje gtéwnie z dwoma
prywatnymi stacjami: TVN (wtasnos$¢ grupy ITl) oraz stacjg Polsat,
nalezgcy do grupy o tej samej nazwie. Widownia tych trzech kanatéw
waha sie miedzy 15-17 procent. tacznie, obydwa kanaty publiczne wraz
ze wspomnianymi kanatami prywatnymi przyciggajg okoto 71,5 procent
widowni, a wiec o 5,5 procent mniej niz w roku 2006. Coraz wiecej
Polakow korzysta bowiem z kanatéw specjalistycznych oferowanych pop-
rzez telewizje kablowg czy satelitarng. Liderem na rynku telewizji kab-
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lowe] jest operator UPC Polska (oddziat grupy Liberty Global), cho¢
trudno mowi¢ o monopolu, bo zarejestrowanych jest ponad 670 opera-
toréw. Na rynku ustug telewizji satelitarnej rywalizujg platformy: Cyfra+
(nalezaca do grupy Canal+), Cyfrowy Polsat (wtasnos¢ grupy Polsat) oraz
,n” (wtasnos¢ grupy ITl). Czwartg platforme zaprezentowat w 2009 roku
nadawca publiczny, opierajac sie na modelu freesat. Liderem na rynku
ustug IPTV jest Videostrada, oferowana przez Telekomunikacje Polska.
Catkowite przejscie na nadawanie cyfrowe nastgpi¢ ma dopiero 31 lipca
2013 roku, a wiec prawie cztery lata po uruchomieniu pierwszego w
Polsce multipleksu DTT.

Portugalia: Najwieksze udziaty w rynku widowni (ok. 30,5 procent) ma
prywatna TVI, wyprzedzajgc inng prywatng stacje SIC (ok. 24,9 proc.)
oraz publiczny kanat RTP1 (ok. 23,8 proc.). Drugi kanat publiczny osigga
ogladalno$¢ na poziomie zaledwie 5,6 procent. Plan wprowadzenia na
rynek pigtej krajowej telewizji naziemnej, majgcej nadawal poprzez
platforme DTT, zostat odtozony decyzjg organdéw wtadzy. Krajowy regu-
lator rynku audiowizualnego, ERC, wykluczyt w kwietniu 2009 roku dwa
podmioty ubiegajace sie o licencje. Na rynku ptatnej telewizji kablowej i
satelitarnej liderem jest operator Zon TV Cabo. W lipcu 2009 roku umoc-
nit jeszcze swojg pozycje, wchtaniajgc trzech mniejszych operatoréw:
Bragatel, TVTEL i Pluricanal. Portugalski Telecom (PT) oferuje IPTV oraz
telewizje satelitarng jako Meo TV, a ponadto posiada multipleks DTT
(free-to-air, a wiec darmowy) i plan na uruchomienie kolejnego, z ptatng
telewizjg. Niemniej, PT Comunicagdes nie jest monopolistg ani na rynku
ustug IPTV, ani na rynku DTT, bo dziata kilka innych multiplekséw,
dostarczajacych Portugalczykom coraz bogatszg oferte kanatow.

Rumunia: Stacja nalezgca do CME (Central European Media Enterprises),
Pro TV, pozostaje liderem rynku, cho¢ jej udziaty (ok. 12,8 proc.) nie sg
imponujace. Razem jednak z drugg stacjg grupy CME, czyli skierowana
gtéwnie do kobiet Acasa TV, osiggajg poziom 21 procent. Antena 1 —
prywatna stacja nalezaca do Intact Media Group — ma udziaty ledwie
przekraczajgce poziom 9 procent, lecz to wystarczy by wyprzedzi¢ kanaty
publiczne: TVR 1 (ok. 5,1 proc.) i TVR 2 (ok. 2 proc.). Telewizja publiczna
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odgrywa coraz bardziej marginalng role, w przeciwieristwie do kanatéw
oferowanych za posrednictwem telewizji kablowej i satelitarnej, ktore
cieszg sie w Rumunii coraz wiekszg popularnoscia. Na rynku telewizji
kablowej dominujg dwa podmioty: RCS-RDS oraz UPC Romania. RCS-RDS
jest takze liderem na rynku telewizji satelitarnej, dzieki platformie DigiTV
(obstugujacej takze widzéw w Chorwacji, Serbii, Czechach, na Stowacji i
Wegrzech) i jej ponad 1,1 mIn subskrybentom. Cztery inne platformy, z
ktérych najwieksza to Dolce (Romtelecom), majg mniejszy zasieg. Od
2005 roku w Bukareszcie i Paltinis testowane jest nadawanie w formacie
DTT, ale Rumunia planuje ostateczne przejscie na nadawanie cyfrowe
dopiero w 2012 roku.

Stowacja: Podobnie jak w Rumunii, najpopularniejsza stacja jest
wtasnoscig grupy Central European Media Enterprises (CME). TV Markiza
jest zdecydowanym liderem rynku, a jej ogladalnos¢ siega 35,1 procent.
Dwie kolejne, rywalizujgce o stowackiego widza stacje, czyli prywatna TV
Joj i publiczny kanat STV1, tacznie nie osiggaja poziomu stowackiego
lidera. Obydwie stacje mogg liczy¢ na widownie rzedu 16 procent kazda.
Na rynku telewizji kablowej dominuje — podobnie jak w wielu innych
panstwach regionu — krajowy oddziat UPC. Na rynku telewizji satelitarnej
rywalizuje natomiast trzech operatoréw: DIGI TV (nalezagcy do rumun-
skiego RCS-RDS), czesko-stowacki Skylink oraz UPC Direct. Slovak
Telekom (kontrolowany przezDeutsche Telekom — 51 proc. udziatow)
wprowadzit na rynek ustuge IPTV pod nazwg Magio. W 2009 roku
licencje na dwa multipleksy DTT uzyskata firma Towercom, za$ catkowite
przejscie na cyfrowe nadawanie nastgpi¢ ma w 2012 roku.

Stowenia: Takze w tej postjugostawianiskiej republice, podobnie jak w
Rumunii i na Stowacji, lider rynku telewizyjnego nalezy do grupy Central
European Media Enterprises (CME), choc¢ jego przewaga nie jest juz tak
znaczaca jak w przypadku stowackiej TV Markiza. Pop TV z widownia
rzedu 24,6 procent wyprzedza nieznacznie publiczny kanat TVS1 (ok. 22,6
proc.), drugi kanat nalezgcy do CME, czyli Kanal A (ok. 12 proc.), oraz TV3
(ok. 5,2 proc.) ze szwedzkim kapitatem Modern Times Group. Liderem na
rynku telewizji kablowej jest UPC Telemach, cho¢ w tym przypadku jej
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wtascicielem nie jest Liberty Global, bo grupa ta sprzedata w lipcu 2009
roku swojego stowenskiego operatora firmie inwestycyjnej Mid Europa
Partners. Juz od 2003 roku dostawca ustug internetowych SiOL (Telecom
Slovenije) oferuje ustugi IPTV, cho¢ nie jest tu monopolistg, w przeci-
wienstwie do jedynej na rynku platformy satelitarnej Total TV, dziatajacej
dopiero od 2007 roku. Ostatni dziert 2010 roku ma by¢ ostatnim dniem
telewizji analogowej w Stowenii. Na razie przyznano licencje na dwa
multipleksy DTT, cho¢ w planach s kolejne cztery.

Szwecja: Prywatna stacja TV4 (wtfasnos¢ Bonnier Group) utrzymuje
srednig widownie na poziomie nieco przekraczajgcym 20 procent,
podczas gdy publiczny kanat SVT1 osigga poziom dziennej widowni rzedu
19,5 procent, za$ SVT2 okoto 10 procent. W prime time to jednak SVT1
wybija sie na pozycje lidera. Mniejszg popularnoscia cieszg sie trzy kanaty
zatozone w Wielkiej Brytanii: TV3 i TV6 (obydwie nalezgce do szwedzkiej
Modern Times Group) oraz Kanal 5 (wfasno$¢ niemieckiej grupy
ProSiebenSatl Media AG). Stacje te osiggajg widownie na poziomie 4-5
procent kazda. Szwecja juz w roku 2007 pozegnata sie z telewizja
analogowy, a juz dziesie¢ lat wczesniej zainaugurowata pierw-sza
platforma DTT, (nalezaca do firmy Boxer), cho¢ liczba jej subskry-bentow
spadta w 2009 roku wzgledem roku poprzedniego (z 709 tys. do 673 tys.,
liczac tacznie rynki szwedzki i dunski, gdzie réwniez dziata Boxer). Na
rynku telewizji kablowej dominuje operator Com Hem, za$ rynkiem
telewizji satelitarnej dzielg sie Canal Digital i Viasat. Liderem na rynku
ustug IPTV jest TeliaSonera (ok. 350 tys. subskrybentéw), cho¢ dziata tu
tez wielu innych operatoréw.

Wegry: Dwie prywatne stacje z kapitatem niemieckim osiggajg widownie
przekraczajgcg 20 procent. Liderem rynku jest RTL Klub (nalezgca do RTL
Group, ktéra jest czescig koncernu Bertelsmann AG) z widownig rzedu
24,6 proc., wyprzedzajgc TV2 (wtasnos¢ ProSiebenSatl Media AG) z wi-
downig rzedu 21,3 procent. Kanaty publiczne M1 i M2 tacznie przyciagajg
13,1 procent widowni, z czego 11 procent przypada na M1. Trzeci kanat
publiczny, Duna TV, rozpoczat nadawanie w 1992 roku jako kanat sate-
litarny skierowany do Wegréw za granicg, a ostatnio wprowadzit wersje
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HD, dostepng na platformie DTT. Pierwsza taka platforma (Mindig TV,
free-to-air) zaczeta dziata¢ 1 grudnia 2008 roku. Antenna Hungaria
otrzymata licencje na 5 multiplekséw DTT. Catkowite przejscie na nada-
wanie cyfrowe nastgpi¢ ma w 2011 roku. Podobnie jak w Polsce, na
Wegrzech dziata wielu (ok. 400) operatoréw telewizji kablowej, choé
liderem pozostaje UPC. Platforma satelitarna UPC Direct musi natomiast
uzna¢ prymat Digi TV, ktdéra pozostaje liderem tego segmentu Wegier-
skiego rynku telewizyjnego z udziatami na poziomie 57 procent subskry-
bentéw.

Wielka Brytania: Liderem ogladalnosci pozostaje najstarsza stacja pub-
liczna BBC1 (21,8 proc. w 2008 r.), wyprzedzajac drugg w historii Wielkiej
Brytanii telewizje — prywatng siec¢ ITV (ok. 18,4 proc.). Obydwa kanaty z
dtugimi tradycjami odnotowujg spadki oglagdalnosci, podobnie jak BBC2 i
prywatne stacje naziemne Channel 4 i Channel 5. To wynik coraz wiek-
szej oferty kanatow cyfrowych (Wielka Brytania zalicza sie do euro-
pejskich lideréw jesli chodzi o tempo i zasieg cyfryzacji telewizji), cho¢
nalezy zauwazy¢, ze takze wymienione wyzej stacje telewizyjne tworza
nowe kanaty cyfrowe, dostosowujac sie do nowych realiow cyfrowe;j i
multimedialnej Europy. Catkowite przejscie z nadawania analogowego na
cyfrowe odbywa sie w Wielkiej Brytanii etapowo (od 2008 do 2012 ro-
ku), cho¢ juz w marcu 2009 roku platforma DTT Freeview, nadajaca free-
to-air, a wiec bez optat, docierata do 9,7 mIn gospodarstw domowych! W
tym samym okresie platforma satelitarna BSkyB docierata ze swojg ofer-
tg do 8,9 min gospodarstw domowych. Takich wynikow nie jest w stanie
osiggnac gtéwny operator telewizji kablowej, Virgin Media, ktéry kontro-
luje 90 procent tego segmentu brytyjskiego rynku telewizyjnego, obstu-
gujac 3,6 min subskrybentéw. Co jednak istotne, poziom cyfryzacji ustug
telewizji kablowej osiggnat juz w tym kraju poziom 96 procent. Niewielkg
popularnos$cig w Wielkiej Brytanii cieszy sie natomiast — przynajmniej na
razie — IPTV.

Wiochy: Dwa kanaty przekraczajg poziom 20 procent dziennej widowni:
publiczny RAI Uno (ok. 21,8 proc.) oraz prywatny, kontrolowany przez

grupe Mediaset, Canale 5. Blisko poziomu 10 procent dziennej widowni
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oscylujg natomiast cztery inne kanaty: Italia 1 (Mediaset), publiczne RAI
Due i RAI Tre oraz Rete 4 (Mediaset). Na wtoskim rynku telewizyjnym
obserwuje sie zatem niemalze idealny duopol: 3 stacje publicznej korpo-
racji RAl oraz 3 stacje grupy Mediaset o podobnych (fgcznych) udziatach
w rynku widowni. Siddma stacja ogdlnokrajowa, nadajgca drogg naziem-
ng i systemem analogowym (przynajmniej na razie), czyli La 7, ma udziaty
rzedu 3 procent. tacznie, te siedem kanatdw przycigga kazdego dnia
przed telewizory okoto 80 procent wtoskiej widowni. Gtéwnym dostawca
telewizji satelitarnej jest Sky Italia, nalezaca do News Corporation Ru-
perta Murdocha. Latem 2009 roku na rynku pojawita sie jednak plat-
forma TivUusat, opierajaca sie na modelu Freesat i oferujgca darmowy
dostep, za pomoca specjalnej karty, do 20 kanatéw DTT. Udziatami w
firmie TIVU SRL dzielg sie RAl (48 proc.), Mediaset (48 proc.) oraz
Telecom ltalia (4 proc.), a wiec najwieksi krajowi gracze zwarli szyki, by
przeciwstawic sie poteznemu globalnemu graczowi medialnemu, jakim
jest Amerykanin australijskiego pochodzenia Rupert Murdoch. We Wto-
szech dziata 8 multiplekséw DTT, oferujgcych zaréwno telewizje dar-
mowa (free-to-air), jak i ptatng (pay-tv). Catkowite przejscie na cyfrowe
nadawanie przewidziane jest jednak dopiero na 2012 rok, choé¢ w niek-
térych regionach kraju juz wykonano ten przetomowy krok, jak choéby w
Sardynii i Dolinie Aosty (rok 2008) czy w regionie Lacjum, na ktérego ob-
szarze znajduje sie Rzym (rok 2009).
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Tabela 8. Wyposazenie gospodarstw domowych w TV, odbiorniki DTT i TV

cyfrowa (w panstwach Unii Europejskiej).
Liczba Gospodarstwa | Gospodarstwa | Gospodarstwa
Panstwo UE | Populacja | gospodarstw | domowe domowe domowe
(w tys.) domowych zTV (wtys.iw | z Z TV cyfrowa
(w tys.) proc.) odbiornikiem (w tys. i w
DTT (w tys.iw | proc.)
proc.)
Austria 8299 3537 3431 (97%) 400 (11,5%) 1983 (56,9%)
Belgia 10 585 4523 4 460 (98,6%) b.d. 1084 (24%)
Butgaria 7 640 2 825 2 684 (95%) 0 b.d.
Cypr 868 263 263 (100%) 0 b.d.
Czechy 10403 4013 3901 (97,2%) 390 (9,7%) 1094 (27,2%)
Dania 5434 2517 2 443 (97,1%) 500 (19,9%) 1071 (42,6%)
Estonia 1342 515 500 (97,1%) 17 (3,2%) 78 (15%)
Finlandia 5300 2442 2369 (97%) 1318 (54%) 2271 (93%)
Francja 63753 27 599 26 495 (96%) 8224 (29,8%) 20 810
(75,4%)
Grecja 11125 3675 3667 (99,8%) | 551 (15%) 925 (25,2%)
Hiszpania 45283 15919 15919 (100%) | 8599 (54%) 12 178
(76,5%)
Holandia 16 405 7233 7 139 (98,7%) 500 (6,9%) 2771 (38,3%)
Irlandia 4240 1469 1459(99,3%) | O 816 (55,6%)
Litwa 3385 1379 1388(97,1%) | O b.d.
Luksemburg | 476 185 180 (97%) 4 (2%) 116 (63%)
totwa 2282 920 890 (97,7%) 0 207 (22,5%)
Malta 405 128 128 (99,3%) 25 (20,4%) 65 (50,8%)
Niemcy 82218 39722 36 981 | 3661(9,2%) 15 460
(93,1%) (38,9%)
Polska 38125 14 164 13 782 | 30(0,2%) 3175 (22,4%)
(97,3%)
Portugalia 10 617 3792 3765(99,3%) | 0 785 (20,7%)
Rumunia 21573 7691 7383 (96%) 0 2 066 (26,9%)
Stowacja 5394 1952 1938 (99,3%) 7 (0,3%) 289 (14,8%)
Stowenia 2016 750 737 (98,2%) b.d. 91 (12,1%)
Szwecja 9182 4480 4368 (97,5%) | 709 (15,8%) 2754 (61,5%)
Wegry 10 090 4001 3881 (97%) 80 (2%) 628 (15,7%)
Wik. 60975 26510 25 500 | 9690 (36,6%) 21 983
Brytania (96,2%) (82,9%)
Wiochy 59131 23 907 23907 (100%) | 5734 (24%) 10 433
(43,6%)

Zrédto: MAVISE, http://mavise.obs.coe.int (dane za rok 2007, opublikowane
w grudniu 2009 r.).
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Zakonczenie

Europa multimedialna to Europa wspdtczesna — Europa korica pierwszej
dekady XXI wieku; Europa, w ktérej réznorodnosé wspotgra z procesami
integracyjnymi; Europa wielu jezykdw i wielu kultur, coraz blizszych sobie
i, jak sie wydaje, coraz lepiej rozumiejacych sie; Europa réinych sys-
temow medialnych i réznych kultur dziennikarskich, ktére przeplatajg sie
nie tylko w kuluarach instytucji unijnych w Brukseli; Europa koncernéw
medialnych, ktére inwestujg w rdzne rodzaje medidow na réznych ryn-
kach réznych panstw; Europa Internetu, ktéry pomaga kontaktowad sie
mieszkarncom, firmom czy instytucjom rdéznych krajow, uczestniczy¢ w
wymianie pogladéw (czasami tez obelg, niestety), poszukiwaé wiedzy,
ofert, kontaktéw itd. Europa multimedialna to by¢ moze tez preludium
prawdziwej europejskiej sfery publicznej, cho¢ liczni krytycy pozostajg
sceptyczni wobec integracyjnego idealizmu.

Europa multimedialna to jednak takze efekt rozwoju techno-
logicznego w dziedzinie mediéw i komunikowania. W niniejszym opra-
cowaniu doszto do zderzenia tradycji z nowoczesnoscig. W pierwszym
rozdziale ukazany zostat rozwdj prasy drukowanej od samych jej
poczatkéw w Europie po dzisiejsze problemy i tendencje. Ewolucja prasy
nie przebiega jednak w oderwaniu od rozwoju innych mediéw, o ktérych
mowa w rozdziale drugim. Kiedy w wieku XIX pojawita sie elektrycznos¢,
a potem rézne media elektroniczne, wieszczono koniec prasy, cho¢ dzi$§ —
juz w XXI wieku — wiemy, ze nadal w Europie ukazujg sie dziennie miliony
gazet i czasopism w tradycyjnej, drukowanej formie. Skoniczy¢ z prasa
tym razem ma Internet, jako najnowszy, globalny instrument komuni-
kowania i rozpowszechniania tresci. Na razie Internet stuzy prasie jako
nowe zrédto promocji, zasiegu, zysku itd., cho¢ jednoczesnie odbiera
prasie czytelnikdw (naktady gazet jednak spadajg) oraz cze$¢ dochoddw z
reklamy. Technologia wspétczesna — multimedialna — oznacza jednak
przede wszystkim konwergencje medidw, tj. réznych srodkow przekazu,
w ramach jednego kanatu. W tym sensie dochodzi do technologicznej
integracji réznorodnych form i tresci, a wiec zjawiska pasujacego dos-
konale do idei jednoczacej sie, cho¢ wcigz réznorodnej Europy.
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